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BAB IV  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh terpaan konten 

instagram @raniaayamin terhadap minat followers untuk menggunakan kain 

tradisional. Berdasarkan data yang telah diperoleh dan diolah, dapat disimpulkan 

bahwa H0 ditolak dan H1 diterima. Kesimpulan tersebut dibuktikan dengan data 

hasil uji yang menunjukkan terpaan konten instagram @raniaayamin berpengaruh 

sebesar 37,8% terhadap minat followers untuk menggunakan kain tradisional.  

Terpaan konten instagram feeds @raniaayamin tergolong rendah, hal ini dapat 

disebabkan karena adanya inkonsistensi jadwal unggahan konten instagram feeds 

serta ketertarikan followers yang lebih cenderung menyukai dan memperhatikan 

konten instagram stories. Hal tersebut dibuktikan oleh jawaban setuju 55% 

responden yang menyatakan mereka tidak melewatkan satu pun instagram stories 

dari akun @raniaayamin. Pengaruh yang ditimbulkan oleh terpaan konten 

instagram @raniaayamin sifatnya positif. ketika terpaan konten instagram 

@raniaayamin mengalami kenaikan 1% maka akan terjadi peningkatan 1,1% 

terhadap minat menggunakan kain followers. Sehingga jika terpaan konten 

instagram @raniaayamin terus meningkat makan minat menggunakan kain 

followers-nya akan semakin tinggi. 
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B. Saran 

1. Akademis  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa faktor lain berpengaruh lebih 

besar daripada terpaan konten instagram @raniaayamin dalam mempengaruhi 

minat followers untuk menggunakan kain tradisional yaitu sebesar 62,2%. Oleh 

karena itu, bagi peneliti yang akan melakukan penelitian dengan topik serupa 

dapat menggali variabel independent lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini. Mengingat tren mengenai budaya menggunakan kain tradisional ini sedang 

marak, maka baiknya perlu untuk mengetahui faktor-faktor apalagi yang dapat 

mempengaruhi minat berkain.  

Selain itu, penelitian ini masih memiliki banyak kekurangan dan 

keterbatasan. Keterbatasan pada penelitian ini karena hanya mengkaji 

mengenai minat 100 followers dari satu akun @raniaayamin saja, sedangkan 

tren outfit berkain sudah menjadi budaya populer saat ini, sehingga penelitian 

selanjutnya diharapkan dapat menjangkau populasi lain dengan jumlah sample 

yang lebih representatif. Berikutnya, kelemahan penelitian ini terletak pada 

beberapa item pernyataan kuisioner berisikan lebih dari satu gagasan, sehingga 

peneliti menyarankan pada penelitian berikutnya setiap pernyataan cukup 

difokuskan pada satu gagasan saja agar jawaban responden lebih detail.  

 

2. Praktis  

Responden dalam penelitian ini merupakan followers akun instagram 

@raniaayamin yang secara langsung bersinggungan dengan konten-konten 
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Rania Yamin. Hasilnya menunjukkan bahwa frekuensi followers dalam 

melihat konten instagram feeds terbilang rendah, salah satu pengaruhnya juga 

dapat disebabkan oleh intensitas Rania Yamin yang tidak menentu dalam 

mengunggah konten. Sehingga saran dari peneliti agar Rania Yamin dapat 

menentukan durasi mengunggah konten dalam satu kurun waktu teretentu. 

Mengingat dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa setiap terpaan konten 

instagram meningkat maka minat yang dihasilkan akan semakin bertambah.  
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LAMPIRAN 

1.  Kuisioner Penelitian 

 

Halo!  

Perkenalkan saya Nindy Putri, salah satu mahasiswi ilmu komunikasi Universitas 

Atma Jaya Yogyakarta sedang melakukan penelitian dengan judul "Pengaruh 

Terpaan Konten Instagram @raniaayamin Terhadap Minat Menggunakan Kain" . 

Untuk memenuhi data penelitian tersebut, saya ingin meminta waktu 3-5 menit dan 

kesediaan teman-teman sekalian untuk membantu mengisi kuisioner berikut. 

Adapun kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini, yaitu:  

1. Merupakan followers aktif dari akun instagram @raniaayamin  

2. Berusia 11-26 tahun  

Mohon bantuannya untuk mengisi kuesioner ini dengan menjawab seluruh 

pertanyaan-pertanyaan yang ada dengan jujur dan tidak ada pertanyaan yang 

terlewati.  

Terima kasih atas partisipasinya, semoga sehat selalu! 

Pernyataan Indikator Terpaan Konten Instagram @raniaayamin 

1. Rata-rata dalam 1 minggu saya mengunjungi profil instagram 

@raniaayamin sebanyak …. kali. 

2. Rata-rata dalam 1 minggu saya melihat konten feeds instagram 

@raniaayamin sebanyak …. kali. 

3. Rata-rata dalam 1 minggu saya melihat konten instagram stories 

@raniaayamin sebanyak …. kali. 

4. Waktu yang saya habiskan dalam sekali mengakses akun instagram 

@raniaayamin selama …. menit.  

5. Waktu yang saya habiskan untuk melihat satu konten instagram 

@raniaayamin selama …. menit. 

6. Saya fokus ketika melihat postingan instagram @raniaayamin 
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SS S TS STS 

    

7. Saya membaca caption yang ada pada postingan foto dan video di akun 

instagram @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

8. Saya tidak melewatkan satu pun instagram story di akun @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

9. Saya menonton highlights instagram pada akun @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

10. Saya mudah memahami informasi dari postingan instagram @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

 

Pernyataan Indikator Minat Menggunakan Kain  

1. Saya memperhatikan informasi seputar outfit berkain yang ada di postingan 

pada akun @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

2. Saya hanya memperhatikan foto dan video dari konten-konten 

@raniaayamin yang menggunakan outfit berkain saja  

SS S TS STS 
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3. Saya memperhatikan cara padu padan penggunaan kain dengan kebaya dan 

baju atasan modern pada konten instagram @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

4. Saya merasa konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin 

adalah konten yang menarik  

SS S TS STS 

    

5. Saya senang ketika melihat konten padu padan outfit berkain di instagram 

@raniaayamin 

SS S TS STS 

    

6. Saya tertarik untuk melihat konten outfit berkain lainnya karena melihat 

konten padu padan outfit dari akun @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

7. Saya tertarik dengan kain tradisional karena konten outfit berkain di 

instagram @raniaayamin yang dikemas secara estetik 

SS S TS STS 

    

8. Saya tertarik dengan jenis kain dan kebaya yang digunakan Rania Yamin di 

setiap postingan akun instagram miliknya  

SS S TS STS 
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9. Saya tertarik untuk menanyakan informasi tentang kain yang digunakan 

Rania Yamin melalui fitur komentar di feeds maupun instagram story 

miliknya  

SS S TS STS 

    

10. Saya hanya tertarik dengan konten outfit berkain yang dibagikan oleh akun 

instagram @raniaayamin 

SS S TS STS 

    

11. Konten padu padan outfit berkain pada instagram @raniaayamin membuat 

saya ingin ikut menggunakan outfit kain tradisional 

SS S TS STS 

    

12. Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin mendorong saya untuk 

mencari tahu dimana saya bisa membeli kain tradisional dengan motif unik 

dan kekinian  

SS S TS STS 

    

13. Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat saya terdorong 

untuk menggali informasi lebih lanjut mengenai tutorial cara menggunakan 

kain tradisional  

SS S TS STS 

    

14. Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat saya terdorong 

untuk menggali informasi lebih lanuut mengenai padu padan busana 

menggunakan kain tradisional 

SS S TS STS 
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15. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat 

saya percaya dengan informasi yang diberikan  

SS S TS STS 

    

16. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat 

saya percaya jika kain tradisional juga bisa digunakan dalam outfit sehari-

hari 

SS S TS STS 

    

17. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat 

saya semakin yakin dengan keinginan saya untuk menggunakan kain 

tradisional sebagai bagian dari outfit sehari-hari.  

SS S TS STS 
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Uji Validitas  
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Uji Reliabilitas  
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Distribusi Frekuensi Variabel (X) Terpaan Konten  
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Distribusi Frekuensi Variabel (Y) Minat Menggunakan Kain  
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Uji Korelasi 
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Uji Regresi Linear Sederhana  
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