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BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh terpaan konten
instagram @raniaayamin terhadap minat followers untuk menggunakan kain
tradisional. Berdasarkan data yang telah diperoleh dan diolah, dapat disimpulkan
bahwa HO ditolak dan H1 diterima. Kesimpulan tersebut dibuktikan dengan data
hasil uji yang menunjukkan terpaan konten instagram @raniaayamin berpengaruh
sebesar 37,8% terhadap minat followers untuk menggunakan kain tradisional.

Terpaan konten instagram feeds @raniaayamin tergolong rendah, hal ini dapat
disebabkan karena adanya inkonsistensi jadwal unggahan konten instagram feeds
serta ketertarikan followers yang lebih cenderung menyukai dan memperhatikan
konten instagram stories. Hal tersebut dibuktikan oleh jawaban setuju 55%
responden yang menyatakan mereka tidak melewatkan satu pun instagram stories
dari akun @raniaayamin. Pengaruh yang ditimbulkan oleh terpaan konten
instagram @raniaayamin sifatnya positif. ketika terpaan konten instagram
@raniaayamin mengalami kenaikan 1% maka akan terjadi peningkatan 1,1%
terhadap minat menggunakan kain followers. Sehingga jika terpaan konten
instagram @raniaayamin terus meningkat makan minat menggunakan Kkain

followers-nya akan semakin tinggi.
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B. Saran

1. Akademis

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa faktor lain berpengaruh lebih
besar daripada terpaan konten instagram @raniaayamin dalam mempengaruhi
minat followers untuk menggunakan kain tradisional yaitu sebesar 62,2%. Oleh
karena itu, bagi peneliti yang akan melakukan penelitian dengan topik serupa
dapat menggali variabel independent lain yang tidak diteliti dalam penelitian
ini. Mengingat tren mengenai budaya menggunakan kain tradisional ini sedang
marak, maka baiknya perlu untuk mengetahui faktor-faktor apalagi yang dapat
mempengaruhi minat berkain.

Selain itu, penelitian ini masih memiliki banyak kekurangan dan
keterbatasan. Keterbatasan pada penelitian ini karena hanya mengkaji
mengenai minat 100 followers dari satu akun @raniaayamin saja, sedangkan
tren outfit berkain sudah menjadi budaya populer saat ini, sehingga penelitian
selanjutnya diharapkan dapat menjangkau populasi lain dengan jumlah sample
yang lebih representatif. Berikutnya, kelemahan penelitian ini terletak pada
beberapa item pernyataan kuisioner berisikan lebih dari satu gagasan, sehingga
peneliti menyarankan pada penelitian berikutnya setiap pernyataan cukup

difokuskan pada satu gagasan saja agar jawaban responden lebih detail.

2. Praktis
Responden dalam penelitian ini merupakan followers akun instagram

@raniaayamin yang secara langsung bersinggungan dengan konten-konten
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Rania Yamin. Hasilnya menunjukkan bahwa frekuensi followers dalam
melihat konten instagram feeds terbilang rendah, salah satu pengaruhnya juga
dapat disebabkan oleh intensitas Rania Yamin yang tidak menentu dalam
mengunggah konten. Sehingga saran dari peneliti agar Rania Yamin dapat
menentukan durasi mengunggah konten dalam satu kurun waktu teretentu.
Mengingat dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa setiap terpaan konten

instagram meningkat maka minat yang dihasilkan akan semakin bertambah.
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LAMPIRAN

1. Kuisioner Penelitian

Halo!
Perkenalkan saya Nindy Putri, salah satu mahasiswi ilmu komunikasi Universitas
Atma Jaya Yogyakarta sedang melakukan penelitian dengan judul "Pengaruh
Terpaan Konten Instagram @raniaayamin Terhadap Minat Menggunakan Kain" .
Untuk memenuhi data penelitian tersebut, saya ingin meminta waktu 3-5 menit dan
kesediaan teman-teman sekalian untuk membantu mengisi kuisioner berikut.
Adapun Kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini, yaitu:

1. Merupakan followers aktif dari akun instagram @raniaayamin

2. Berusia 11-26 tahun
Mohon bantuannya untuk mengisi kuesioner ini dengan menjawab seluruh
pertanyaan-pertanyaan yang ada dengan jujur dan tidak ada pertanyaan yang

terlewati.
Terima kasih atas partisipasinya, semoga sehat selalu!
Pernyataan Indikator Terpaan Konten Instagram @raniaayamin

1. Rata-rata dalam 1 minggu saya mengunjungi profil instagram
(@raniaayamin sebanyak .... kali.

2. Rata-rata dalam 1 minggu saya melihat konten feeds instagram
(@raniaayamin sebanyak .... kali.

3. Rata-rata dalam 1 minggu saya melihat konten instagram stories
(@raniaayamin sebanyak .... kali.

4. Waktu yang saya habiskan dalam sekali mengakses akun instagram
(@raniaayamin selama .... menit.

5. Waktu yang saya habiskan untuk melihat satu konten instagram
(@raniaayamin selama .... menit.

6. Saya fokus ketika melihat postingan instagram @raniaayamin
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SS S TS STS

Saya membaca caption yang ada pada postingan foto dan video di akun
instagram @raniaayamin
SS S TS STS

Saya tidak melewatkan satu pun instagram story di akun @raniaayamin
SS S TS STS

Saya menonton highlights instagram pada akun @raniaayamin
SS S TS STS

Saya mudah memahami informasi dari postingan instagram @raniaayamin
SS S TS STS

Pernyataan Indikator Minat Menggunakan Kain

1.

2.

Saya memperhatikan informasi seputar outfit berkain yang ada di postingan
pada akun @raniaayamin
SS S TS STS

Saya hanya memperhatikan foto dan video dari konten-konten
@raniaayamin yang menggunakan outfit berkain saja
SS S TS STS
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. Saya memperhatikan cara padu padan penggunaan kain dengan kebaya dan
baju atasan modern pada konten instagram @raniaayamin
SS S TS STS

. Saya merasa konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin
adalah konten yang menarik
SS S TS STS

. Saya senang ketika melihat konten padu padan outfit berkain di instagram
@raniaayamin
SS S TS STS

. Saya tertarik untuk melihat konten outfit berkain lainnya karena melihat
konten padu padan outfit dari akun @raniaayamin
SS S TS STS

. Saya tertarik dengan kain tradisional karena konten outfit berkain di
instagram @raniaayamin yang dikemas secara estetik
SS S TS STS

. Saya tertarik dengan jenis kain dan kebaya yang digunakan Rania Yamin di
setiap postingan akun instagram miliknya
SS S TS STS
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11.

12.

13.

14.
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Saya tertarik untuk menanyakan informasi tentang kain yang digunakan
Rania Yamin melalui fitur komentar di feeds maupun instagram story

miliknya

SS S TS STS

Saya hanya tertarik dengan konten outfit berkain yang dibagikan oleh akun
instagram @raniaayamin
SS S

TS STS

Konten padu padan outfit berkain pada instagram @raniaayamin membuat
saya ingin ikut menggunakan outfit kain tradisional
SS S TS

STS

Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin mendorong saya untuk
mencari tahu dimana saya bisa membeli kain tradisional dengan motif unik

dan kekinian

o) S TS STS

Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat saya terdorong
untuk menggali informasi lebih lanjut mengenai tutorial cara menggunakan
kain tradisional

SS S

TS STS

Konten outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat saya terdorong
untuk menggali informasi lebih lanuut mengenai padu padan busana
menggunakan kain tradisional
SS S

TS STS
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15. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat
saya percaya dengan informasi yang diberikan
SS S TS STS

16. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat
saya percaya jika kain tradisional juga bisa digunakan dalam outfit sehari-

hari

SS S TS STS

17. Konten padu padan outfit berkain di instagram @raniaayamin membuat
saya semakin yakin dengan keinginan saya untuk menggunakan kain
tradisional sebagai bagian dari outfit sehari-hari.

SS S TS STS
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FREKUENSIT = FREKUENSIZ = FREKUENSI3 ~DURASIL = DURASIZ ATENSIL ~ ATENSIZ ATENSI3  ATENSI4 | ATENSIS X TOTAL

FREKUENSIL  Pearson Correlation 1 442" 4347 .188 218" 3237 " 254" 3097 200" 687"

Sig. (2-tailed) 000 000 .061 .029 .001 .006 011 .002 .003 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

FREKUENSI2 ~ Pearson Correlation 442" 1 3277 .050 177 267" 102 122 210" 2837 5137

Sig. (2-tailed) 000 001 625 078 007 314 225 036 004 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

FREKUENSI3  Pearson Correlation 434" 3277 1 .079 .088 208" .108 112 211 154 549"

Sig. (2-tailed) .000 001 .433 .385 040 285 .267 035 126 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DURASI1 Pearson Correlation .188 .050 079 1 .2627 2147 127 .038 2457 3087 4367

Sig. (2-tailed) 061 625 433 .008 032 208 705 014 002 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DURASIZ Pearsan Correlation 218 177 088 262" 1 2977 156 .088 249" 2647 5517

Sig. (2-talled) 029 078 | 385 | 008 | _ 003 120 386 012 008 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATENSIL Pearson Correlation 323" 267" 208 214 2077 1 500" 176 472" 3857 637"

Sig. (2-railed) o001 007 040 032 .003 ~ ooo .080 .000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATENSI2 Pearson Correlation = 271" 102 108 127 156 | 5007 1o azs | oas1” 2227 4927

sig. (2-tailed) - 006 314 285 .208 120 .000 .081 .000 026 000

N 7 4 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATENSI3 Pearson Correlation 254" 122 112 .038 .088 176 175 1 295" 259" 448"

Sig. (2-tailed) 011 225 267 705 386 080 081 Y 003 009 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATENSI4. Pearson Correlation 309" 210" 2117 245" 249" 472" 3517 2957 1 3957 6537

Sig. (2-talled) 002 036 035 014 012 000 000 .003 000 000

wd | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATENSIS Pearson Correlation 290" 283" 154 308" 2647 3857 222" 2597 3957 1 590"

sig. (2-talled) 003 004 a6 .002 .008 000 026 .009 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

XTOTAL  Pearson Correlation 687" 5137 5497 4360 5517 637 | .492° 448" 653 590" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .000 .000 000 000 .000 000 .00D

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Correlations

WON | CONVICTION CONVICTION = CONVICTION
REST1 INTEREST2 INTEREST3 | INTEREST4 | INTERESTS INTERESTG DESKE] | DESREZ  DESRE3 | DESRE4 2 3 4 ¥ TOTAL

ATTENTION]1  Pearson Correlation .656 502 4317 5257 3647 099 | 486 | 528 409" 561 5237 626" 4217 488" 6957
Sig. (2-talled) 000 000 000 .000 .000 328 000 000 000 .000 .000 .000 000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATTENTIONZ  Pearson Correlaton 174 241" 138 120 3757 669" 147 039 178 123 235" 168 046 189 418"
sig. (2-tailed) 083 016 170 234 000 .000 143 697 076 224 018 .096 652 060 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATTENTION3  Pearson Correlation 724" 626 483" 502" 389" 215" 4577 497" 4367 532" 444" 5617 3967 386 7257
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 032 000 000 000 000 000 .600 000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ATTENTION4  Pearson Correlation 672" 6507 6507 4947 355 53 ST an” 3907 477 3877 476" 268" 3407 667
Sig. (2-talled) 000 000 .000 .000 000 130 000 000 000 000 .000 .000 007 001 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTEREST1 Pearson Correlation 1 683" 532" 500" 387" 170 5727 as7” sas” 6177 5607 6317 as7” 5087 785"
Sig. (2-1ailed) 000 000 000 .000 .091 000 000 000 000 000 .000 000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTEREST2 Pearson Correlation 683" 1 483" 5357 241" 223" 4s2” 460" 486" 5577 a40” 595" 328" 464" 710"
Sig. (2-talled) 000 000 000 016 026 000 000 000 000 000 .000 001 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTEREST3 Pearson Correlation 532" 483" 1 569" 429" 157 6047 460" 514”5897 440" an™ 362" 321" 677"
Sig. (2-talled) 000 000 .000 000 118 000 000 000 000 .000 000 000 001 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTEREST4 Pearson Correlation 600" 535" 569" 1 428" 160 548”5217 4307 5957 509" 535" 479" 483" 714"
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 000 111 000 000 000 000 000 .000 000 000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTERESTS Pearson Correlation 387" 241 4297 428" 1 3977 6327 388" 3637 5177 406 461" 2947 477" 667"
Sig. (2-talled) 000 016 .000 000 000 000 000 000 000 000 .000 003 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

INTERESTG pearson Correlation  .170 223 157 160 3977 1 2647 035 218 162 3557 237" 039 268" 4547
Sig. (2-talled) 091 026 118 111 000 008 728 029 .106 .000 018 703 007 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DESIREL Pearson Correlation 572" 452" 604" 548" 632" 264" 1 592" 23" 7057 so1” 6047 450" 546" 784"
Sia. (2-talled) .000 000 000 000 000 008 000 000 .000 000 .000 000 000 000
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Correlation:

CONVICTION ~ CONVICTION ~ CONVICTION = CONVICTION
1 2 3 4

REST1 INTERESTZ INTEREST3 INTEREST4 INTERESTS INTEREST6 DESIREl DESREZ DESRE3 DESRE4 ¥ TOTAL
INTERESTE pearson Correlation 170 223 157 160 7 . 035 218 162 3557 237 039 2687 4547
Sig. (2-talled) 091 026 118 000 008 728 029 .106 000 .018 703 007 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
DESIREL Pearson Correlation 572" 452" 604" 632" 2647 1 592" 23" 70s” 5017 604" 450" 5467 7847
Sig. (2-talled) 000 000 .000 000 008 000 000 000 .000 .000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
DESIREZ Pearson Correlation 457" 460" 460" 388" 035 5927 1 5397 6437 428 5747 483" 602" 6917
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 728 000 000 000 000 .000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
DESIRE3 Pearson Correlation 588" 486" 5147 3637 218 6237 539 1 7267 5067 5047 506 5507 728"
Sig. (2-talled) 000 000 000 000 029 000 000 000 000 .000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
DESIRE4 Pearson Correlation 617" 557" 589" 5177 162 7057 6437 726" 1 5517 586 4937 5437 798"
sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 106 000 000 000 000 .000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CONVICTION1  Pearson Correlation 560" 440" 440" 406" 355 5017 428" 506 5517 1 600 3167 4457 6987
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000 000 000 000 000 000 000 .000 001 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CONVICTION2  Pearson Correlation 631 595" an” 461" 237" 604” s747 5047 586 600" 1 458" 589" 762"
Sig. (2-talled) 000 000 2000 000 018 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CONVICTIONS ~ Pearson Correlation 457" 328" 362" 294" 039 450" 483" 508" 493 316" 458" 1 &40 589"
sig. (2-tailed) 000 .001 000 003 703 000 000 000 000 001 .000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CONVICTION4  Pearson Correlation 508" 464" 321" a77" 268" 546 .60z 5507 5437 445 589" 640" 1 722"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 000 007 000 000 000 000 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥ TOTAL pearson Correlation 785" 710° 77" 6677 4547 784 6917 728" 7as” 698" 762" 5897 722" 1
sig. (2-talled) 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 .000 .000 000 000
N 100 1000 100 100 100 100 100 100 100 Lo0 100 100 100 100

Uji Reliabilitas

Scale: ALL VARIABLES Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary Case Processing Summary

N 4

Cases  Valid 100 100.0

Excluded® 0 .0

Total 100 100.0

N .

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

729

M of ltems
10

Cases  Valid 100 100.0
Excluded? 0 .0

Total 100 1000

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

922 18




Distribusi Frekuensi Variabel (X) Terpaan Konten
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FREKUENSI1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 38 38.0 38.0 38.0
Tidak Setuju 50 50.0 50.0 88.0
Setuju 6 6.0 6.0 94.0
sangat Setuju b 6.0 6.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
FREKUENSI2Z
Cumulative
Frequency  Percent @ Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 80 80.0 80.0 80.0
Tidak Setuju 17 17.0 17.0 97.0
Setuju 2 2.0 2.0 99.0
Sangat Setuju 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
FREKUENSI3
Cumulative
Frequency = Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 22 22.0 22.0 22.0
Tidak Setuju 28 28.0 28.0 50.0
Setuju 34 34.0 34.0 84.0
Sangat Setuju 16 16.0 16.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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DURASI1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 91 91.0 91.0 91.0
Tidak Setuju 4 4.0 4.0 95.0
Setuju 1 1.0 1.0 96.0
Sangat Setuju 4 4.0 4.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
DURASIZ
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 61 61.0 61.0 61.0
Tidak Setuju 12 12.0 120 73.0
Setuju 20 20.0 200 930
Sangat Setuju 7 70 7.0 100.0
Total 100  100.0 100.0 X
ATENSI1
Cumulative
Frequency = Percent  Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 67 67.0 67.0 69.0
Sangat Setuju 3l 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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ATENSIZ
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0
Setuju 63 63.0 63.0 69.0
Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
ATENSI3
Cumulative
Frequency  Percent = Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
_Tildak Setuju 44 44.0 44.0 45.0
Setuju 41 41.0 410  86.0
 sangat Setuju 14 14.0 140  100.0
Total 100 100.0 100.0 K
ATENSI4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 18 18.0 18.0 20.0
Setuju 54 54.0 54.0 74.0
Sangat Setuju 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0




ATENSIS

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Setuju 59 59.0 59.0 60.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Distribusi Frekuensi Variabel (Y) Minat Menggunakan Kain
ATTENTION1
Cumulative
Frequency  Percent @ Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Setuju 45 45.0 45.0 46.0
Sangat Setuju 54 54.0 54.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
ATTENTIONZ2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 48 48.0 48.0 52.0
Setuju 22 22.0 22.0 74.0
Sangat Setuju 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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ATTENTIONS3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Setuju 48 48.0 48.0 49.0
Sangat Setuju 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
ATTENTION4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent FPercent
Valid Setuju 31 31.0 31.0 31.0
Sangat Setuju 69 69.0 69.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
INTEREST1
Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent
Valid  Setuju 41 41.0 41.0 41.0
Sangai Setuju 59 59.0 59.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
INTEREST2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju Z 2.0 2.0 2.0
Setuju 47 47.0 47.0 49.0
Sangat Setuju 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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INTERESTS3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 47 47.0 47.0 49.0
Sangat Setuju 51 51.0 51.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
INTEREST4
Cumulative
Frequency  Percent @ Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 50 50.0 50.0 52.0
Sangat Setuju 48 48.0 48.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
INTERESTS
Cumulative
Frequency  Percent | Valid Percent FPercent
Valid Tidak Setuju 25 25.0 25.0 25.0
Setuju 52 52.0 52.0 77.0
Sangat Setuju 23 23.0 23.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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INTERESTG
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 43 43.0 43.0 47.0
Setuju 31 31.0 31.0 78.0
Sangat Setuju ? 22.0 22.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
DESIRE1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Parcent Percent
Valid Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0
- Setuju 49 49.0 490 S6.0
 sangat Setuju a4 44.0 440 1000
Total 100 100.0 100.0 N
DESIRE2
Cumulative
Frequency = Percent @ Walid Percent Fercent
valid Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0
Setuju 50 50.0 50.0 58.0
Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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DESIRE3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju & 8.0 8.0 9.0
Setuju 49 49.0 49.0 58.0
Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
DESIRE4
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid Tidak Setuju 5 5.0 5.0 5.0
Setuju 52 52.0 52.0 57.0
Sangat Setuju 43 43.0 43.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
CONVICTION1
Cumulative
Frequency = Percent @ Walid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0
Setuju 64 64.0 64.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
CONVICTIONZ
Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent
Valid Setuju 55 55.0 55.0 55.0
Sangat Setuju 45 45.0 45.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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CONVICTION3
Cumulative
Frequency  Percent = Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Setuju 52 52.0 52.0 54.0
Sangat Setuju 46 46.0 46.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
CONVICTION4
Cumulative
Frequency  Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 13 13.0 13.0 13.0
Setuju 54 54.0 54.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Uji Korelasi
Correlations
Minat
Terpaan Menggunaka
Konten n Kain
Terpaan Konten Pearson Correlation 1 6157
5ig. (2-tailed) 000
N 100 100
Minat Menggunakan Pearson Correlation 615" 1
ain 5ig. (2-tailed) 000
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2 -tailad).
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Uji Regresi Linear Sederhana

Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 615% 378 A72 5.708

a. Predictors: (Constant), Terpaan Konten
b. Dependent Variable: Minat Menggunakan Kain

Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 32.713 3.575 9.151 000
Terpaan Konten 1.133 147 615 7.715 000 1.000 1.000

a. Dependent Variable: Minat Menggunakan Kain
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