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BAB III 

PENUTUP  

A. Simpulan  

 Maka berdasarkan analisis yang diuraikan pada bab II , maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan UU MIG, Permenkumham tentang Pendaftaran Merek, Putusan 

Mahkamah Agung dan sumber hukum lainnya,  tidak terdapat kualifikasi 

secara khusus dalam mengidentifikasi persamaan pada pokoknya baik merek 

terdaftar maupun merek terkenal. Yang membedakan adalah adanya hak 

pemilik merek terkenal untuk memperoleh perlindungan hukum dan dapat 

mengajukan gugatan atas pelanggaran merek meskipun merek yang 

dimilikinya belum terdaftar di Indonesia.  

2. Label pada parfum Lab Art Aromatique memiliki persamaan pada pokoknya 

terhadap Merek Terkenal. Maka tindakan menggunakan merek terkenal 

sebagai label parfum Lab Art Aromatique merupakan Pelanggaran Hak atas 

Merek.  

B. Saran 

Saran yang dapat diberikan berkaitan dengan permasalahan yang dibahas 

dalam penulisan ini adalah:  

1. Dalam mengatur hukum yang berkaitan dengan merek, terutama dalam 

konteks pelanggaran merek, perlu dipertimbangkan untuk mengatur lebih 

lanjut mengenai kualifikasi persamaan pada pokoknya terhadap merek 
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dalam peraturan yang lebih teknis. Hal ini disebabkan oleh kurangnya 

definisi dan kualifikasi yang jelas terhadap konsep persamaan pada 

pokoknya terhadap merek, yang saat ini dapat menjadi keambiguan dalam 

penegakan hukum merek dagang. 

Pada saat ini, undang-undang dan peraturan yang ada belum memberikan 

pedoman yang cukup jelas mengenai bagaimana memahami persamaan 

pada pokoknya terhadap merek. Fenomena ini menjadi semakin penting 

dalam menghadapi perkembangan dunia perdagangan yang semakin 

kompleks, terutama dengan meningkatnya industri dan pendaftaran merek. 

2. Lab Art Aromatique perlu mengganti labelnya dengan nama lain yang 

tidak memiliki persamaan pada pokoknya merek terkenal. Jika Lab Art 

Aromatique tetap menggunakan label tersebut, Lab Art Aromatique 

berpotensi digugat oleh pemilik merek terkenal baik secara pidana dan 

perdata. Secara perdata Lab Art Aromatique dapat digugat berdasarkan 

Pasal 83 Undang-Undang tentang Merek dan Indikasi Geografis, 

sedangkan secara pidana Lab Art Aromatique dapat diadukan berdasarkan 

Pasal 100 ayat (2) Undang-Undang tentang Merek dan Indikasi Geografis. 

Dengan digantinya label pada produksi parfum Lab Art Aromatique yang 

tidak memiliki persamaan pada pokoknya terhadap merek terkenal, maka 

dimungkinkan label tersebut dimohonkan untuk menjadi merek untuk 

memperoleh perlindungan hukum. 
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