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PENGARUH INTENSITAS MENONTON DAN DAYA TARIK IKLAN 

#SUAMIISTRIMASAK TERHADAP FREKUENSI MEMASAK 

SUBSCRIBER YOUTUBE ABC INDONESIA 

ABSTRAK 

 

Iklan #SuamiIstriMasak berisi ajakan untuk para laki-laki terutama suami agar 

turut mengambil peran di dapur terutama memasak, iklan ini bertujuan untuk 

membantu membangun keharmonisan dalam rumah tangga.  Tujuan dilakukannya 

penelitian ini melihat apakah iklan yang dibuat oleh Kecap ABC sudah tepat 

sasaran serta apakah terjadi perubahan pada frekuensi memasak para laki-laki 

setelah menonton iklan #SuamiIstriMasak.  

Penelitian ini menggunakan teori Stimulus-Organisme-Response (S-O-R). 

Penelitian berjenis kuantitatif eksplanatif ini bertujuan untuk menguji hubungan 

antara variabel satu dengan variabel lainnya, pencarian data menggunakan metode 

survei dengan menyebarkan kuesioner digital (google form). Sebanyak 100 

responden yang berjenis kelamin laki-laki dengan kriteria sebagai subscriber 

Youtube ABC Indonesia dan pernah menonton iklan #SuamiIstriMasak telah 

mengisi kuesioner sebagai data penelitian.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh dari intensitas menonton 

dan daya tarik iklan terhadap frekuensi memasak, nilai koefisien korelasi sebesar 

.530 diinterpretasikan dengan hubungan yang cukup, nilai R Square sebesar .281 

yang artinya variabel intensitas menonton dan daya tarik iklan mampu memberi 

kontribusi sebesar 28,1% terhadap frekuensi memasak.  

Uji signifikansi menunjukkan angka <0,05 yang artinya variabel intensitas 

menonton dan daya tarik iklan secara simultan atau bersama-sama memberi 

pengaruh pada variabel frekuensi memasak. 

 

Kata kunci: Intensitas Menonton, Daya Tarik, Iklan #SuamiIstriMasak, Frekuensi 

Memasak 

 

 



ix 
 

DAFTAR ISI 

HALAMAN PERSETUJUAN…………………………………………………….i 

HALAMAN PENGESAHAN…………………………………………………….ii 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI…………………………………………iii 

HALAMAN PERSEMBAHAN………………………………………………….iv 

KATA PENGANTAR…………………………………………………………….v 

ABSTRAK...........................................................................................................viii 

DAFTAR ISI..........................................................................................................ix 

DAFTAR GAMBAR............................................................................................xii 

DAFTAR TABEL ............................................................................................... xiii 

BAB I  PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang ..................................................................................1 

B. Rumusan Masalah .............................................................................9 

C. Tujuan Penelitian ............................................................................10 

D. Manfaat Penelitian ..........................................................................10 

1. Manfaat Akademis ......................................................................10 

2. Manfaat Praktis ............................................................................10 

E. Kerangka Teori................................................................................10 

1. Efek Media ..................................................................................11 

2. Teori S-O-R .................................................................................12 

3. Media Baru ..................................................................................14 

4. Iklan .............................................................................................15 

5. Intensitas Menonton ....................................................................17 

6. Daya Tarik ...................................................................................19 

7.    Frekuensi Memasak.....................................................................24 

F. Kerangka Konsep................................................................................24 

1. Iklan dalam Youtube ABC Indonesia ............................................24 

2. Intensitas Menonton .......................................................................26 

3. Daya Tarik ......................................................................................27 

4. Frekuensi Memasak........................................................................28 



x 
 

G. Hipotesis.............................................................................................29 

H. Definisi Operasional ..........................................................................30 

I. Metodologi Penelitian..........................................................................32 

1. Jenis Penelitian ...............................................................................32 

2. Metode Penelitian ...........................................................................32 

3. Populasi ..........................................................................................33 

4. Sampel ............................................................................................33 

a. Sampel ............................................................................................33 

b. Teknik Sampling ............................................................................36 

5. Metode Pengumpulan Data ............................................................37 

6. Uji Validitas dan Reliabilitas .........................................................37 

7. Teknik Analisis Data ......................................................................39 

8. Hasil Temuan Penelitian ................................................................40 

BAB II DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN 

A. Profil Kecap ABC .............................................................................44 

B. Gerakan #SuamiIstriMasak ................................................................45 

C. Iklan #SuamiIstriMasak......................................................................47 

BAB III TEMUAN DAN ANALISIS DATA 

A. Analisis Deskriptif .............................................................................51 

1. Distribusi Frekuensi Intensitas Menonton (X1) .............................51 

2. Distribusi Frekuensi Daya Tarik (X2) ............................................58 

3. Distribusi Frekuensi Frekuensi Memasak (Y) ................................67 

4. Mean Intensitas Menonton .............................................................72 

5. Mean Daya Tarik ............................................................................73 

6. Mean Frekuensi Memasak ..............................................................75 

B. Uji Hipotesis ...................................................................................76 

1. Uji Regresi Linear Berganda ..........................................................76 

C. Pembahasan .....................................................................................79 

BAB IV PENUTUP 

A. Kesimpulan .....................................................................................83 

B. Saran ................................................................................................84 



xi 
 

1. Saran Akademis ...........................................................................84 

2. Saran Praktis ................................................................................84 

DAFTAR PUSTAKA ...........................................................................................86 

LAMPIRAN 



 

xii 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1   Tampilan Iklan #SuamiIstriMasak di Youtube ABC Indonesia .......4 

Gambar 2.1   Produk yang dijual oleh PT Heinz ABC Indonesia.........................44 

Gambar 2.2   Logo PT Heinz ABC Indonesia ......................................................45 

Gambar 2.3   Playlist iklan suami istri masak .......................................................48 

Gambar 2.4   Cuplikan adegan iklan #SuamiIstriMasak.......................................49 

Gambar 2.5   Cuplikan adegan iklan #SuamiIstriMasak (2) .................................49 

Gambar 2.6   Cuplikan adegan iklan #SuamiIstriMasak (3) .................................50 



 

xiii 
 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1.1 Kerangka Teori S-O-R………………….................................... 13 

Tabel 1.2 Kerangka Penelitian……………………………….................... 29 

Tabel 1.3 Definisi Operasional………………………............................... 30 

Tabel 1.4 Hasil Uji Validitas (X1) Intensitas Menonton............................ 40 

Tabel 1.5 Hasil Uji Validitas (X2) Daya Tarik…………………………... 41 

Tabel 1.6 Hasil Uji Validitas (Y) Frekuensi Memasak…………………... 41 

Tabel 1.7 Hasil Uji Reliabilitas (X1) Intensitas Menonton………............ 42 

Tabel 1.8 Hasil Uji Reliabilitas (X2) Daya Tarik………………………... 43 

Tabel 1.9 Hasil Uji Reliabilitas (Y) Frekuensi Memasak……………….. 43 

Tabel 3.1 Tingkat Keseringan Menonton Iklan………………………….. 52 

Tabel 3.2 Tingkat Keseringan Mengulang Iklan…………………............ 53 

Tabel 3.3 Waktu yang diperlukan untuk Menonton Iklan……………….. 53 

Tabel 3.4 Menonton Iklan Sampai Habis………………………………... 54 

Tabel 3.5 Tingkat Kefokusan Menonton Iklan…………………………... 55 

Tabel 3.6 Tingkat Kefokusan Menonton Iklan (2)………………………. 56 

Tabel 3.7 Tingkat Kefokusan Menonton Iklan (3)………….…………… 56 

Tabel 3.8 Rekapitulasi Skor Variabel Intensitas Menonton……..……….. 57 

Tabel 3.9 Daya Tarik Karakter Iklan…………………………….………. 59 

Tabel 3.10 Kesesuaian Karakter dengan Tema Iklan………...…………… 60 

Tabel 3.11 Daya Tarik Narator Iklan…………………...………………… 60 

Tabel 3.12 Daya Tarik Musik………………………..…………………… 61 

Tabel 3.13 Kesesuaian Alur Cerita dengan Kondisi Saat Ini……...……… 62 

Tabel 3.14 Tingkat Ketertarikan Terhadap Adegan Iklan………………… 63 

Tabel 3.15 Tingkat Ketertarikan Terhadap Adegan Iklan (2)… ………… 64 

Tabel 3.16 Tingkat Ketertarikan Terhadap Adegan Iklan (3).. …………… 64 

Tabel 3.17 Tingkat Ketertarikan Terhadap Adegan Iklan (4)… …..……… 65 

Tabel 3.18 Tingkat Ketertarikan Terhadap Adegan Iklan (5)… …..……… 66 

Tabel 3.19 Rekapitulasi Skor Variabel Daya Tarik………..………………. 67 



 

xiv 
 

Tabel 3.20 Tingkat Keseringan Memasak……………...…………………. 68 

Tabel 3.21 Tingkat Keseringan Memasak Ringan………...………………. 69 

Tabel 3.22 Tingkat Keseringan Memasak Ringan (2)… …….…………… 70 

Tabel 3.23 Tingkat Keseringan Memasak Berat………..………………… 71 

Tabel 3.24 Rekapitulasi Skor Variabel Frekuensi Memasak…..………….. 72 

Tabel 3.25 Mean Intensitas Menonton Iklan #SuamiIstriMasak. ………… 72 

Tabel 3.26 Mean Daya Tarik Iklan #SuamiIstriMasak……………………. 74 

Tabel 3.27 Mean Frekuensi Memasak…………………………………….. 75 

Tabel 3.28 Koefisien Determinasi Intensitas Menonton dan Daya Tarik 

Terhadap Frekuensi Memasak………...………………………. 

 

76 

Tabel 3.29 Anova (Hasil uji F)..................................................................... 77 

Tabel 3.30 Koefisien Variabel (Hasil uji t)................................................... 78 

 

 

 

 

 

 

 


