BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan konten
Instagram @merahmeriah.sportainment (X) terhadap persepsi followers terkait
konten friendly badminton match Merah Meriah (Y). Hasil temuan data yang
diperoleh pada penelitian ini menunjukkan bahwa H; diterima dan Ho ditolak,
artinya terpaan konten Instagram @merahmeriah.sportainment (X) memberikan
pengaruh yang sangat kuat dan signifikan terhadap persepsi followers terkait konten
friendly badminton match Merah Meriah (Y) yakni sebesar 52,8%.

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa followers memiliki persepsi
terkait kegiatan Merah Meriah yang merupakan kegiatan friendly badminton match.
Namun tetap ada pandangan responden bahwa kegiatan ini merupakan salah satu
bentuk kampanye terselubung karena kegiatan ini dilangsungkan pada tahun
politik, dominasi warna merah dan putih yang merujuk pada salah satu partai

politik, dan alasan lainnya.

B. Saran

1. Saran Akademis
Bagi mahasiswa, dosen, pembaca, akademisi lain, maupun peneliti

selanjutnya saran yang peneliti berikan terkait penelitian ini adalah untuk dapat
mengembangkan penelitian ini berdasarkan hasil yang diperoleh dari penelitian ini.

Peneliti berharap penelitian selanjutnya dapat melengkapi kekurangan peneliti
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diantaranya dengan mencoba menggunakan teknik sampling lain atau jika tetap
menggunakan rumus Slovin dapat menggunakan margin of error kurang dari atau
sama dengan 5% sehingga data yang digunakan untuk penelitian lebih representatif.
Selain itu, penelitian ini juga dapat dikembangkan lagi dengan menggunakan
variabel bebas lain seperti yang dapat dilihat dari hasil uji regresi linear sederhana
bahwa pengaruh yang ditimbulkan pada variabel persepsi hanya sebesar 52,8%
yang artinya terdapat 47,2% kemungkinan faktor lain yang mempengaruhi persepsi

followers pada kegiatan Merah Meriah.

2. Saran Praktis
Bagi pengelola kegiatan Merah Meriah Sportainment, penelitian ini adalah

sebagai bentuk evaluasi pada akun Instagram @merahmeriah,sportainment yang
dapat digunakan sebagai masukan dan saran untuk kedepannya menjadi bahan
pertimbangan untuk menyesuaikan konten dengan audiens yang ada karena pada
penelitian ini menunjukkan bahwa melalui terpaan konten Instagram dapat
mempengaruhi persepsi followers. Maka dari itu, diharapkan untuk pengelola
Merah Meriah dapat membentuk penyesuaian strategi konten media sosial supaya
ketika konten menerpa followers maka persepsi yang terbentuk dari followers

adalah persepsi yang baik pada kegiatan Merah Meriah.
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LAMPIRAN
Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian

Saya Yonatan Tertius Sudiono, mahasiswa Fakultas IImu Sosial dan llmu Politik
Universitas Atma Jaya Yogyakarta sedang melakukan penelitian berjudul
“Pengaruh Terpaan Akun Instagram @meriahmeriah.sportainment terhadap
Persepsi Pengikut mengenai Konten Friendly Badminton Match” untuk
memenuhi tugas akhir pada program sarjana Universitas Atma Jaya Yogyakarta.
Saya mengharapkan kesediaan waktu Bapak/lbu/Saudara/i untuk mengisi
kuesioner yang terlampir. Atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/i,
saya ucapkan terima kasih.

Pertanyaan Penyaring

Apakah Anda mengikuti akun Instagram @merahmeriah.sportainment?
(Ya/Tidak)

Apakah Anda pernah melihat konten friendly badminton match Merah Meriah?
(Ya/Tidak)

Apakah Anda berusia 18-24 tahun? (Ya/Tidak)

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri
Anda dengan memberikan tanda centang pada salah satu kolom jawaban.

Terpaan Media Akun Instagram @merahmeriah.sportainment (Variabel X)
Keterangan:

J =Jarang (Skor 1)

KK = Kadang-kadang (Skor 2)

S = Sering (Skor 3)

SS = Sangat sering (Skor 4)

Frekuensi

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah di akun
Instagram @merahmeriah.sportainment (periode waktu 19 Desember 2023 - 18
Januari 2024)

Jarang (< 37 konten)

Kadang-kadang (38-74 konten)

Sering (75-111 konten)

Sangat sering (> 112 konten)

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah di halaman
explore Instagram.

Jarang (< 37 konten)

Kadang-kadang (38-74 konten)

Sering (75-111 konten)

Sangat sering (> 112 konten)

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah melalui akun
Instagram influencer yang terlibat.



Jarang (< 37 konten)

Kadang-kadang (38-74 konten)

Sering (75-111 konten)

Sangat sering (> 112 konten)

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah melalui akun
Instagram artis yang terlibat.

Jarang (< 37 konten)

Kadang-kadang (38-74 konten)

Sering (75-111 konten)

Sangat sering (> 112 konten)

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah dalam satu
hari.

Jarang (< 7 konten per hari)

Kadang-kadang (8-14 konten per hari)

Sering (15-21 konten per hari)

Sangat sering (> 22 konten per hari)

Saya sering melihat ulang konten friendly badminton match Murah Meriah
Jarang (< 1 kali)

Kadang-kadang (1-3 kali)

Sering (3-5 kali)

Sangat sering (> 5 kali)

Keterangan:

< 1 menit (Skor 1)
1-3 menit (Skor 2)
3-5 menit (Skor 3)
> 5 menit (Skor 4)

Durasi

Durasi saya melihat satu konten terkait friendly badminton match dalam bentuk
Posts di Instagram @merahmeriah.sportainment.

<1 menit

1-3 menit

3-5 menit

>5 menit

Durasi saya melihat satu konten terkait friendly badminton match dalam bentuk
Reels di Instagram @merahmeriah.sportainment

<1 menit

1-3 menit

3-5 menit

>5 menit

Keterangan:

STS = Sangat tidak setuju (Skor 1)
TS = Tidak setuju (Skor 2)

S = Setuju (Skor 3)



SS = Sangat setuju (Skor 4)

Atensi

Saya mengetahui warna yang digunakan dalam konten
poster official Merah Meriah adalah dominan warna merah
dan putih.

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi
tanggal pelaksanaan friendly badminton match Merah Meriah
pada tanggal 14 Januari 2024.

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi
lokasi pelaksanaan friendly badminton match Merah Meriah
yang bertempat di Istora Senayan.

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi
platform penayangan live streaming friendly badminton
match Merah Meriah melalui Youtube Tharig Halilintar.

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi
artis yang menjadi pemain dalam friendly badminton match
Merah Meriah.

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi
influencer yang menjadi pemain dalam friendly badminton
match Merah Meriah.

Saya mengetahui konten Tim Merah dan Tim Putih
memuat informasi lawan pertandingan antar pemain.

Saya mengetahui konten highlight pertandingan memuat
informasi masing-masing pemenang dari friendly badminton
match Merah Meriah.

Saya mengetahui konten special performance memuat
informasi guest star saat kegiatan Merah Meriah.

Saya mengetahui konten behind the scene memuat informasi
pra-pertandingan yang dilakukan oleh pemain salah satunya
saat latihan.

Saya mengetahui konten #TanyaNetizen merupakan konten
yang ingin melibatkan audiens untuk memberikan interaksi.

Saya mengetahui konten tebak-tebakan merupakan konten
yang ingin melibatkan audiens untuk memberikan interaksi.




Persepsi Followers (Variabel Y)
Keterangan:

STS = Sangat tidak setuju (Skor 1)
TS = Tidak setuju (Skor 2)

S = Setuju (Skor 3)

SS = Sangat setuju (Skor 4)

Pernyataan

STS

TS

SS

Penyerapan terhadap Rangsang

Friendly badminton match Merah Meriah adalah
pertandingan yang mempersatukan artis dengan influencer di
Indonesia.

Friendly badminton match Merah Meriah memiliki promosi
dengan kemasan yang menarik anak muda melalui tampilan
konten desain di Instagram.

Konsep friendly badminton match digambarkan melalui
konten yang menunjukkan kedekatan antar pemain saat
pertandingan Merah Meriah.

Konsep friendly badminton match dikemas dalam bentuk
konten yang kekinian.

Friendly badminton match Merah Meriah melibatkan
beberapa tokoh politik.

Pengertian atau Pemahaman

Akun Instagram @merahmeriah.sportainment merupakan
akun untuk kegiatan friendly badminton match Merah
Meriah.

Kemasan konten untuk kegiatan friendly badminton match
Merah Meriah sedang tren di kalangan masyarakat Indonesia
terutama anak muda.

Influencer yang terlibat dalam friendly badminton match
Merah Meriah membuat pertandingan terlihat lebih menarik.

Artis yang terlibat dalam friendly badminton match Merah
Meriah membuat pertandingan terlihat lebih menarik.

Friendly badminton match Merah Meriah yang ditunjukkan
melalui konten di Instagram adalah konten yang menghibur.




Friendly badminton match Merah Meriah yang ditunjukkan
melalui konten di Instagram adalah konten yang menarik.

Penilaian atau Evaluasi

Friendly badminton match Merah Meriah diselenggarakan di
masa tahun politik.

Friendly badminton match Merah Meriah tidak
diselenggarakan hanya untuk pertandingan olahraga bulu
tangkis namun terdapat agenda lain yang berkaitan dengan
politik.

Friendly badminton match Merah Meriah juga melibatkan
tokoh-tokoh simpatisan partai politik.

Friendly badminton match Merah Meriah merupakan salah
satu bentuk kampanye yang dilakukan oleh partai politik
mendekati pemilihan umum.




Lampiran 2. Perhitungan SPSS Uji Validitas
Variabel Terpaan Konten (X)

Correlations
X1 X2 x3 X4 XS X6 X7 X8 X9 X1l X12 X13 X14 X15 X16 X7 X18 x19 X20 TOTALX
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Variabel Persepsi (Y)

Correlations

Y1 2 Y3 V4 s Y6 ¥7 ¥8 Yo ¥10 Y11 V12 V13 Y14 Y15 TOTALY
Y1 Pearson Correlation 1 754" 08" 7577 5537 5367 657 6327 561" 3817 657" -.048 104 115 .023 706"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002 .002 000 000 .001 .038 .000 .803 .584 .547 .904 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y2 Pearson Correlation 754" 1 588" 8197 5357 377" 644" 700" 556" 222 644" 136 .000 -.006 -.034 672"
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .002 .040 000 000 .001 .239 .000 473 1.000 .975 .858 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation 608" .588™ 1 5107 6427 407" 562 687 .455° 315 632" .062 .237 244 119 707"
Sig. (2-tailed) .000 .001 .004 .000 .026 .001 .000 .012 .091 .000 747 207 194 532 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y4 Pearson Correlation 757" 819" 510" 1 5097 388" 6317 686" 507 315 631" 142 113 124 025 701"
Sig. (2-tailed) .000 000 004 .004 .034 000 000 .004 .090 .000 .453 .552 513 .896 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥s Pearson Correlation 5537 53577 42" 5007 1 .296 575" 533" 620" 461" 659" 434" 403" 380 .267 803"
Sig. (2-tailed) .002 .002 .000 .004 112 001 002 .000 .010 .000 .016 .027 .038 154 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y6 Pearson Correlation 536" 377 .407 388" 296 1 315 539" 441 7497 405" .105 .061 .263 .034 565"
Sig. (2-tailed) .002 040 .026 034 112 090 002 .015 .000 .026 .580 748 161 .859 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y7 Pearson Correlation 657" 644" 562" 631" 575" 315 1 836" 597" 238 846" .146 .052 -006  -.095 676"
Sig. (2-tailed) .000 000 .001 000 001 090 .205 .000 441 783 973 619 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y8 Pearson Correlation 632" 700" 687 686" 5337 5397 836" 1 444" 4ss’ 668" 159 171 133 023 752"
Sig. (2-talled) .000 000 .000 .000 00z .002 .000 014 011 000 401 366 485 904 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y9 Pearson Correlation 561" 5567 455 5077 620 441 597 444" 1 448" 6927 343 128 .157 .095 689"
sig. (2-tailed) .001 001 .012 .004 000 015 .000 014 013 .000 064 .499 407 619 .000
N iy 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y10 Pearson Correlation 381" 222 315 315 461 749" .238 458 448" 1 238 300 .249 442" 234 .600"
Sig. (2-tailed) o038 239 .091 .090 010 .000 .205 011 .013 205 .108 184 014 213 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y11 Pearson Correlation 657" .644" 632 6317 659" 405" 846" 668" 692" 238 "y 086  -052 .058 -.153 669"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 .000 .026 000 000 .000 .205 651 783 762 421 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y12 Pearson Correlation  -.048 .136 062 .142 434" 105 146 159 .343 .300 .086 1 6137 6157 597" 539"
803 473 747 .453 016 580 441 401 .064 .108 651 .000 .000 .000 .002
30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y13 Pearson Correlation 104 000 237 113 403" 061 .052 171 128 .249  -052 613 1 570"
 sSig. (2-tailed) 584  1.000 207 .552 .027 748 783 366 499 .184 783 .000 .001
N 30 30 30 30 30 3 30 30 30 30 30 30 30 30
Y14 Pearson Correlation 115 -.006 244 124 380 263 -.006 133 157 442" 058 615" 787" 583"
Sig. (2-talled) .547 975 .194 .513 .038 .161 973 485 407 014 762 .000 .000 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y15 Pearson Correlation .023 -.034 .119 .025 267 034 -.095 023 .095 .234  -153 597 868" 469"
sig. 2-tailed) 904 858 532 896 .154 .859 .619 .904 619 213 421 .000 .000 .009
|\ 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTALY Pearson Correlation  .706°  .672  .707° .70l  .803"  .565 .676 | .752° 689  .600"  .669°  .539° 570" 1

“tailed) .000 .000 .000 .000 000 001 _ .000 .000 .000 .000 .000 .002 001
. 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*=_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 3. Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas
Variabel Terpaan Konten (X)

Case Processing Summary

M %
Cases  Walid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

752 21

Variabel Persepsi (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

755 16




Lampiran 4. Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana
Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 7273 .528 .523 3.932
a. Predictors: (Constant), TERPAAN KONTEN

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F 5ig.
1 Regression 1694.906 1 1694.906 109.617 .000"°
Residual 1515.284 98 15.462
Total 3210.190 99
a. Dependent Variable: PERSEPSI FOLLOWERS
b. Predictors: (Constant), TERPAAN KONTEN
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Mode! B Std. Error Beta t Sig.
1 (Cons}ant) 23.781 2.685 / 8.857*7 .000 7
TERPAAN KONTEN 442 .042 727 10.470 .000

a. Dependent Variable: PERSEPSI FOLLOWERS



