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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan konten 

Instagram @merahmeriah.sportainment (X) terhadap persepsi followers terkait 

konten friendly badminton match Merah Meriah (Y). Hasil temuan data yang 

diperoleh pada penelitian ini menunjukkan bahwa H1 diterima dan H0 ditolak, 

artinya terpaan konten Instagram @merahmeriah.sportainment (X) memberikan 

pengaruh yang sangat kuat dan signifikan terhadap persepsi followers terkait konten 

friendly badminton match Merah Meriah (Y) yakni sebesar 52,8%.  

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa followers memiliki persepsi 

terkait kegiatan Merah Meriah yang merupakan kegiatan friendly badminton match. 

Namun tetap ada pandangan responden bahwa kegiatan ini merupakan salah satu 

bentuk kampanye terselubung karena kegiatan ini dilangsungkan pada tahun 

politik, dominasi warna merah dan putih yang merujuk pada salah satu partai 

politik, dan alasan lainnya. 

B. Saran 

1. Saran Akademis 

Bagi mahasiswa, dosen, pembaca, akademisi lain, maupun peneliti 

selanjutnya saran yang peneliti berikan terkait penelitian ini adalah untuk dapat 

mengembangkan penelitian ini berdasarkan hasil yang diperoleh dari penelitian ini. 

Peneliti berharap penelitian selanjutnya dapat melengkapi kekurangan peneliti 
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diantaranya dengan mencoba menggunakan teknik sampling lain atau jika tetap 

menggunakan rumus Slovin dapat menggunakan margin of error kurang dari atau 

sama dengan 5% sehingga data yang digunakan untuk penelitian lebih representatif. 

Selain itu, penelitian ini juga dapat dikembangkan lagi dengan menggunakan 

variabel bebas lain seperti yang dapat dilihat dari hasil uji regresi linear sederhana 

bahwa pengaruh yang ditimbulkan pada variabel persepsi hanya sebesar 52,8% 

yang artinya terdapat 47,2% kemungkinan faktor lain yang mempengaruhi persepsi 

followers pada kegiatan Merah Meriah. 

2. Saran Praktis 

Bagi pengelola kegiatan Merah Meriah Sportainment, penelitian ini adalah 

sebagai bentuk evaluasi pada akun Instagram @merahmeriah,sportainment yang 

dapat digunakan sebagai masukan dan saran untuk kedepannya menjadi bahan 

pertimbangan untuk menyesuaikan konten dengan audiens yang ada karena pada 

penelitian ini menunjukkan bahwa melalui terpaan konten Instagram dapat 

mempengaruhi persepsi followers. Maka dari itu, diharapkan untuk pengelola 

Merah Meriah dapat membentuk penyesuaian strategi konten media sosial supaya 

ketika konten menerpa followers maka persepsi yang terbentuk dari followers 

adalah persepsi yang baik pada kegiatan Merah Meriah. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

Kuesioner Penelitian  
Saya Yonatan Tertius Sudiono, mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta sedang melakukan penelitian berjudul 

“Pengaruh Terpaan Akun Instagram @meriahmeriah.sportainment terhadap 

Persepsi Pengikut mengenai Konten Friendly Badminton Match” untuk 

memenuhi tugas akhir pada program sarjana Universitas Atma Jaya Yogyakarta. 

Saya mengharapkan kesediaan waktu Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi 

kuesioner yang terlampir. Atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/i, 

saya ucapkan terima kasih. 

 

Pertanyaan Penyaring 

Apakah Anda mengikuti akun Instagram @merahmeriah.sportainment? 

(Ya/Tidak) 
Apakah Anda pernah melihat konten friendly badminton match Merah Meriah? 

(Ya/Tidak) 
Apakah Anda berusia 18-24 tahun? (Ya/Tidak) 

 

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri 

Anda dengan memberikan tanda centang pada salah satu kolom jawaban. 

 

Terpaan Media Akun Instagram @merahmeriah.sportainment (Variabel X) 

Keterangan: 

J = Jarang (Skor 1) 

KK = Kadang-kadang (Skor 2) 

S = Sering (Skor 3) 

SS = Sangat sering (Skor 4) 

Frekuensi 

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah di akun 

Instagram @merahmeriah.sportainment (periode waktu 19 Desember 2023 - 18 

Januari 2024) 

Jarang (< 37 konten) 

Kadang-kadang (38-74 konten) 

Sering (75-111 konten) 

Sangat sering (> 112 konten) 

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah di halaman 

explore Instagram. 

Jarang (< 37 konten) 

Kadang-kadang (38-74 konten) 

Sering (75-111 konten) 

Sangat sering (> 112 konten) 

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah melalui akun 

Instagram influencer yang terlibat. 

 

 



 
 

Jarang (< 37 konten) 

Kadang-kadang (38-74 konten) 

Sering (75-111 konten) 

Sangat sering (> 112 konten) 

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah melalui akun 

Instagram artis yang terlibat. 

Jarang (< 37 konten) 

Kadang-kadang (38-74 konten) 

Sering (75-111 konten) 

Sangat sering (> 112 konten) 

Saya sering melihat konten friendly badminton match Merah Meriah dalam satu 

hari. 

Jarang (< 7 konten per hari) 

Kadang-kadang (8-14 konten per hari) 

Sering (15-21 konten per hari) 

Sangat sering (> 22 konten per hari) 

Saya sering melihat ulang konten friendly badminton match Murah Meriah 

Jarang (≤ 1 kali) 

Kadang-kadang (1-3 kali) 

Sering (3-5 kali) 

Sangat sering (> 5 kali) 

 

Keterangan: 

< 1 menit (Skor 1) 

1-3 menit (Skor 2) 

3-5 menit (Skor 3) 

> 5 menit (Skor 4) 

 

Durasi 

Durasi saya melihat satu konten terkait friendly badminton match dalam bentuk 

Posts di Instagram @merahmeriah.sportainment. 

<1 menit 

1-3 menit 

3-5 menit 

>5 menit 

Durasi saya melihat satu konten terkait friendly badminton match dalam bentuk 

Reels di Instagram @merahmeriah.sportainment 

<1 menit 

1-3 menit 

3-5 menit 

>5 menit 

 

Keterangan: 

STS = Sangat tidak setuju (Skor 1) 

TS = Tidak setuju (Skor 2) 

S = Setuju (Skor 3) 

 

 



 
 

SS = Sangat setuju (Skor 4) 

Atensi 

Saya mengetahui warna yang digunakan dalam konten 

poster official Merah Meriah adalah dominan warna merah 

dan putih. 

    

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi 

tanggal pelaksanaan friendly badminton match Merah Meriah 

pada tanggal 14 Januari 2024. 

    

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi 

lokasi pelaksanaan friendly badminton match Merah Meriah 

yang bertempat di Istora Senayan.  

    

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi 

platform penayangan live streaming friendly badminton 

match Merah Meriah melalui Youtube Thariq Halilintar. 

    

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi 

artis yang menjadi pemain dalam friendly badminton match 

Merah Meriah.  

    

Saya mengetahui konten poster official memuat informasi 

influencer yang menjadi pemain dalam friendly badminton 

match Merah Meriah. 

    

Saya mengetahui konten Tim Merah dan Tim Putih 

memuat informasi lawan pertandingan antar pemain.  

    

Saya mengetahui konten highlight pertandingan memuat 

informasi masing-masing pemenang dari friendly badminton 

match Merah Meriah.   

    

Saya mengetahui konten special performance memuat 

informasi guest star saat kegiatan Merah Meriah.  

    

Saya mengetahui konten behind the scene memuat informasi 

pra-pertandingan yang dilakukan oleh pemain salah satunya 

saat latihan.  

    

Saya mengetahui konten #TanyaNetizen merupakan konten 

yang ingin melibatkan audiens untuk memberikan interaksi. 

    

Saya mengetahui konten tebak-tebakan merupakan konten 

yang ingin melibatkan audiens untuk memberikan interaksi.  

    

 

 

 



 
 

Persepsi Followers (Variabel Y) 

Keterangan: 

STS = Sangat tidak setuju (Skor 1) 

TS = Tidak setuju (Skor 2) 

S = Setuju (Skor 3) 

SS = Sangat setuju (Skor 4) 

Pernyataan STS TS S SS 

Penyerapan terhadap Rangsang 

Friendly badminton match Merah Meriah adalah 

pertandingan yang mempersatukan artis dengan influencer di 

Indonesia.  

    

Friendly badminton match Merah Meriah memiliki promosi 

dengan kemasan yang menarik anak muda melalui tampilan 

konten desain di Instagram.  

    

Konsep friendly badminton match digambarkan melalui 

konten yang menunjukkan kedekatan antar pemain saat 

pertandingan Merah Meriah. 

    

Konsep friendly badminton match dikemas dalam bentuk 

konten yang kekinian.  

    

Friendly badminton match Merah Meriah melibatkan 

beberapa tokoh politik. 

    

Pengertian atau Pemahaman 

Akun Instagram @merahmeriah.sportainment merupakan 

akun untuk kegiatan friendly badminton match Merah 

Meriah. 

    

Kemasan konten untuk kegiatan friendly badminton match 

Merah Meriah sedang tren di kalangan masyarakat Indonesia 

terutama anak muda.  

    

Influencer yang terlibat dalam friendly badminton match 

Merah Meriah membuat pertandingan terlihat lebih menarik.  

    

Artis yang terlibat dalam friendly badminton match Merah 

Meriah membuat pertandingan terlihat lebih menarik. 

    

Friendly badminton match Merah Meriah yang ditunjukkan 

melalui konten di Instagram adalah konten yang menghibur. 

    

 

 



 
 

Friendly badminton match Merah Meriah yang ditunjukkan 

melalui konten di Instagram adalah konten yang menarik. 

    

Penilaian atau Evaluasi 

Friendly badminton match Merah Meriah diselenggarakan di 

masa tahun politik. 

    

Friendly badminton match Merah Meriah tidak 

diselenggarakan hanya untuk pertandingan olahraga bulu 

tangkis namun terdapat agenda lain yang berkaitan dengan 

politik. 

    

Friendly badminton match Merah Meriah juga melibatkan 

tokoh-tokoh simpatisan partai politik. 

    

Friendly badminton match Merah Meriah merupakan salah 

satu bentuk kampanye yang dilakukan oleh partai politik 

mendekati pemilihan umum. 

    

 

  

 

 



 
 

Lampiran 2. Perhitungan SPSS Uji Validitas 

Variabel Terpaan Konten (X) 

 
  

 

 



 
 

Variabel Persepsi (Y) 

 
  

 

 



 
 

Lampiran 3. Perhitungan SPSS Uji Reliabilitas 

Variabel Terpaan Konten (X) 

 

 
Variabel Persepsi (Y) 

 

 
  

 

 



 
 

Lampiran 4. Perhitungan SPSS Uji Regresi Linear Sederhana 

 

 

 

 

 


