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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

 Penelitian ini dilakukan guna memperoleh jawaban bagaimana pengaruh 

terpaan media konten promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja terhadap 

minat membeli tiket oleh followers Instagram @dbljogja. Pada penelitian ini 

ditemukan bahwa  hipotesis yang ditemukan valid sehingga artinya ada pengaruh 

positif secara signifkan yang terjadi di antara terpaan media pada konten promosi 

pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto terhadap minat 

membeli tiket pertandingan oleh followers Instagram @dbljogja. Pengaruh yang terjadi 

dapat dilihat pada hasil pengujian regresi linear sederhana yang ada di dalam penelitian 

ini. Pada uji regresi linear sederhana menunjukan hasil koefisien regresi sebesar 0,878, 

sehingga dapat diartikan bahwa pengaruh variabel terpaan konten promosi 

pertandingan terhadap variabel minat membeli tiket terdapat pengaruh yang sangat 

kuat. Pengaruh yang diberikan yaitu sebesar 66,4%.dapat disimpulkan bahwa sebesar 

33,6% sisanya adalah faktor pengaruh dari variabel yang tidak dibahas pada penelitian 

ini.  

 Mengacu pada hasil penelitian yang sudah ditemukan dapat disimpulkan bahwa 

media sosial Instagram @dbljogja sebagai akun sumber informasi dan promosi 

menimbulkan pengaruh yang dihasilkan dari terpaan konten-konten yang diproduksi 

terhadap minat membeli tiket oleh followers @dbljogja.   
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B. Saran  

1. Saran Akademis 

a. Penelitian ini fokus terhadap 3 konten yang disajikan pada gelaran DBL Jogja 

2023. Untuk penelitian, peneliti memberikan saran agar menganalisis objek 

penelitian secara kesuluruhan acara agar hasil yang didapatkan lebih 

tergeneralisir yang pada akhirnya memberikan kemudahan untuk peneliti 

selanjutnya.  

b. Penelitian ini dilalui menggunakan 100 responden yang digunakan sebagai 

sampel. Untuk penelitian yang akan dating bisa menggunakan jumlah responden 

yang lebih banyak agar hasil data yang diperoleh lebih representatif secara 

kuantitas.  

2. Saran Praktis  

Penelitian kali ini merupakan bentuk dari evaluasi yang dilakukan pada akun 

@dbljogja yang hasilnya dapat digunakan untuk memberikan saran kepada pihak DBL 

Indonesia maupun DBL Jogja untuk lebih memperbanyak konten promosi yang dibuat 

sehingga dapat mendapatkan atensi yang lebih tinggi lagi 

C. Batasan Penelitian  

1. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang proses penelitiannya 

mundur selama satu bulan sehingga data yang didapatkan oleh peneliti bukan 

data yang fresh lagi.  

2. Penelitian ini tidak menggunakan instrumen penelitian yang tepat sehingga 

datanya tidak bisa mewakili seluruh sampel populiasi penelitian.  
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian  

Responden yang terhormat,  

Saya, Andreas Rodrigo Wicaksana mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang melakukan penelitian untuk 

memenuhi tugas akhir saya mengenai “Pengaruh Terpaan Konten Promosi 

Pertandingan DBL Jogja terhadap Minat Beli Tiket Pertandingan oleh Followers 

Instagram @dbljogja(Studi Kuantitatif Eksplanatif Terhadap Followers @dbljogja)”. 

Penelitian ini dilakukan sebagai syarat untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi saya. 

Saya mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk meluangkan waktu untuk 

berpartisipasi dalam penelitian ini. Semua informasi yang terkandung di dalam angket 

ini dijamin kerahasiannya dan hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian. Saya 

akan sangat menghargai kesediaan waktu dan informasi yang Bapak/Ibu/Saudara 

berikan kepada saya. Terimakasih atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara.  

Pertanyaan Penyaring  

1. Apakah Anda mengikuti akun Instagram @dbljogja? (Ya/Tidak)  

2. Apakah Anda pernah melihat konten video dan poster MAN 1 Yogyakarta 

melawan SMA Kolese De Britto? (Ya/Tidak) 

 

Identitas Respoden  

1. Jenis Kelamin:  

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Usia:  

a. <20 tahun 

b. 20-25 tahun  

 

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri Anda 

dengan memberikan tanda centang (√) pada salah satu kolom jawaban. 

 Keterangan:  

SS = Sangat Setuju (Skor 4)  

S = Setuju (Skor 3)  

TS = Tidak Setuju (Skor 2)  

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 
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Pengaruh Terpaan Konten Promosi Pertandingan DBL Jogja terhadap Minat 

Beli Tiket Pertandingan oleh Followers Instagram @dbljogja 

 

Terpaan media konten( Variabel X) 

Pernyataan  SS S TS STS 

Frekuensi     

Saya melihat Instagram @dbljogja setiap hari ketika DBL 

Jogja 2023 digelar. 

    

Konten Instagram @dbljogja kerap muncul pada home 

Instagram saya ketika DBL Jogja 2023 digelar. 

    

Saya langsung melihat 3 konten promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta ketika pertama kali diunggah.  

    

Saya melihat berulang kali 3 konten promosi 

pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese 

De Britto Yogyakarta ketika pertama kali diunggah. 

    

Durasi      

Saya melihat satu per satu dari 3 konten promosi 

pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese 

De Britto Yogyakarta. 

    

Saya melihat 3 konten unggahan promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta secara berulang kali. 

    

Atensi     

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta warna hijau dan ungu. 

    

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta bertuliskan “Clash of Honor” 
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Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta memberikan informasi jadwal pertandingan 

melalui caption. 

    

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta memberikan informasi tempat pertandingan. 

    

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta terdapat 2 pemain bernomor 12 dan 11. 

    

Saya mengetahui konten Reels promosi pertandingan 

MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto 

Yogyakarta perebutan tiket 8 besar. 

    

 

Minat Membeli tiket pertandingan oleh @dbljogja(Variabel Y) 

Pernyataan  SS S TS STS 

Minat Transaksional     

Saya ingin menyaksikan pertandingan antara MAN 1 

Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto melalui 3 

konten yang diunggah oleh akun Instagram @dbljogja 

    

Saya ingin menonton langsung pertandingan antara MAN 

1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto karena 3 

konten yang diunggah oleh akun Instagram @dbljogja 

    

Minat Referensial      

Saya mengajak teman atau kerabat untuk menyaksikan 

pertandingan DBL Jogja 2023 setelah melihat konten 

promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja 

    

Saya memberikan rekomendasi untuk menonton 

pertandingan DBL Jogja 2023 setelah melihat konten 

promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja 
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Minat Preferensial      

Saya ingin membeli menonton MAN 1 Yogyakarta 

melawan SMA Kolese De Britto dibandingkan 

pertandingan DBL Jogja 2023 lainnya 

    

Saya ingin membeli menonton DBL Jogja setelah melihat 

konten promosi pada akun @dbljogja dibandingkan 

dengan hiburan lain 

    

Minat Eksploratif     

Saya mencari tahu jadwal dan informasi DBL Jogja 2023 

di Instagram @dbljogja.  

    

Saya mencari tahu pertandingan apa yang sedang 

berlangsung pada akun Instagram @dbljogja 

    

Saya mencari tahu lebih detail jadwal pertandingan MAN 

1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto pada akun 

Instagram @dbljogja 
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas SPSS 

1. Terpaan Konten (Variabel X) 
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2. Minat Beli (Variabel Y) 
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Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas SPSS 

1. Uji Reliabilitas Variabel Terpaan Konten (Variabel X) 

 

 

2. Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Variabel Y) 
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Lampiran 4. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana 

 

 

 


