BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan guna memperoleh jawaban bagaimana pengaruh
terpaan media konten promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja terhadap
minat membeli tiket oleh followers Instagram @dbljogja. Pada penelitian ini
ditemukan bahwa hipotesis yang ditemukan valid sehingga artinya ada pengaruh
positif secara signifkan yang terjadi di antara terpaan media pada konten promosi
pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto terhadap minat
membeli tiket pertandingan oleh followers Instagram @dbljogja. Pengaruh yang terjadi
dapat dilihat pada hasil pengujian regresi linear sederhana yang ada di dalam penelitian
ini. Pada uji regresi linear sederhana menunjukan hasil koefisien regresi sebesar 0,878,
sehingga dapat diartikan bahwa pengaruh variabel terpaan konten promosi
pertandingan terhadap variabel minat membeli tiket terdapat pengaruh yang sangat
kuat. Pengaruh yang diberikan yaitu sebesar 66,4%.dapat disimpulkan bahwa sebesar
33,6% sisanya adalah faktor pengaruh dari variabel yang tidak dibahas pada penelitian
ini.

Mengacu pada hasil penelitian yang sudah ditemukan dapat disimpulkan bahwa
media sosial Instagram @dbljogja sebagai akun sumber informasi dan promosi
menimbulkan pengaruh yang dihasilkan dari terpaan konten-konten yang diproduksi

terhadap minat membeli tiket oleh followers @dbljogja.

86



B. Saran

1.  Saran Akademis

a. Penelitian ini fokus terhadap 3 konten yang disajikan pada gelaran DBL Jogja
2023. Untuk penelitian, peneliti memberikan saran agar menganalisis objek
penelitian secara kesuluruhan acara agar hasil yang didapatkan lebih
tergeneralisir yang pada akhirnya memberikan kemudahan untuk peneliti
selanjutnya.

b. Penelitian ini dilalui menggunakan 100 responden yang digunakan sebagai
sampel. Untuk penelitian yang akan dating bisa menggunakan jumlah responden
yang lebih banyak agar hasil data yang diperoleh lebih representatif secara

kuantitas.

2. Saran Praktis

Penelitian kali ini merupakan bentuk dari evaluasi yang dilakukan pada akun
@dbljogja yang hasilnya dapat digunakan untuk memberikan saran kepada pihak DBL
Indonesia maupun DBL Jogja untuk lebih memperbanyak konten promosi yang dibuat

sehingga dapat mendapatkan atensi yang lebih tinggi lagi
C. Batasan Penelitian

1. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang proses penelitiannya
mundur selama satu bulan sehingga data yang didapatkan oleh peneliti bukan
data yang fresh lagi.

2. Penelitian ini tidak menggunakan instrumen penelitian yang tepat sehingga

datanya tidak bisa mewakili seluruh sampel populiasi penelitian.
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian
Responden yang terhormat,

Saya, Andreas Rodrigo Wicaksana mahasiswa Program Studi IImu Komunikasi
Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang melakukan penelitian untuk
memenuhi tugas akhir saya mengenai “Pengaruh Terpaan Konten Promosi
Pertandingan DBL Jogja terhadap Minat Beli Tiket Pertandingan oleh Followers
Instagram @dbljogja(Studi Kuantitatif Eksplanatif Terhadap Followers @dbljogja)”.
Penelitian ini dilakukan sebagai syarat untuk menyelesaikan mata kuliah skripsi saya.
Saya mengharapkan kesediaan Bapak/lbu/Saudara untuk meluangkan waktu untuk
berpartisipasi dalam penelitian ini. Semua informasi yang terkandung di dalam angket
ini dijamin kerahasiannya dan hanya akan digunakan untuk tujuan penelitian. Saya
akan sangat menghargai kesediaan waktu dan informasi yang Bapak/Ibu/Saudara
berikan kepada saya. Terimakasih atas perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara.
Pertanyaan Penyaring

1. Apakah Anda mengikuti akun Instagram @dbljogja? (Ya/Tidak)
2. Apakah Anda pernah melihat konten video dan poster MAN 1 Yogyakarta
melawan SMA Kolese De Britto? (Ya/Tidak)

Identitas Respoden
1. Jenis Kelamin:
a. Laki-laki
b. Perempuan

a. <20 tahun
b. 20-25 tahun

Pilihlah salah satu jawaban yang menurut Anda paling tepat menggambarkan diri Anda
dengan memberikan tanda centang (V) pada salah satu kolom jawaban.

Keterangan:

SS = Sangat Setuju (Skor 4)

S = Setuju (Skor 3)

TS = Tidak Setuju (Skor 2)

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1)
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Pengaruh Terpaan Konten Promosi Pertandingan DBL Jogja terhadap Minat
Beli Tiket Pertandingan oleh Followers Instagram @dbljogja

Terpaan media konten( Variabel X)

Pernyataan SS| S | TS | STS

Frekuensi

Saya melihat Instagram @dbljogja setiap hari ketika DBL
Jogja 2023 digelar.

Konten Instagram @dbljogja kerap muncul pada home
Instagram saya ketika DBL Jogja 2023 digelar.

Saya langsung melihat 3 konten promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta ketika pertama kali diunggah.

Saya melihat berulang kali 3 konten promosi
pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese
De Britto Yogyakarta ketika pertama kali diunggah.

Durasi

Saya melihat satu per satu dari 3 konten promosi
pertandingan MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese
De Britto Yogyakarta.

Saya melihat 3 konten unggahan promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta secara berulang kali.

Atensi

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta warna hijau dan ungu.

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta bertuliskan “Clash of Honor”
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Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta memberikan informasi jadwal pertandingan
melalui caption.

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta memberikan informasi tempat pertandingan.

Saya mengetahui konten poster promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta terdapat 2 pemain bernomor 12 dan 11.

Saya mengetahui konten Reels promosi pertandingan
MAN 1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto
Yogyakarta perebutan tiket 8 besar.

Minat Membeli tiket pertandingan oleh @dbljogja(Variabel Y)

Pernyataan SS| S | TS | STS

Minat Transaksional

Saya ingin menyaksikan pertandingan antara MAN 1
Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto melalui 3
konten yang diunggah oleh akun Instagram @dbljogja

Saya ingin menonton langsung pertandingan antara MAN
1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto karena 3
konten yang diunggah oleh akun Instagram @dbljogja

Minat Referensial

Saya mengajak teman atau kerabat untuk menyaksikan
pertandingan DBL Jogja 2023 setelah melihat konten
promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja

Saya memberikan rekomendasi untuk menonton
pertandingan DBL Jogja 2023 setelah melihat konten
promosi pertandingan pada akun Instagram @dbljogja
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Minat Preferensial

Saya ingin membeli menonton MAN 1 Yogyakarta
melawan SMA Kolese De Britto dibandingkan
pertandingan DBL Jogja 2023 lainnya

Saya ingin membeli menonton DBL Jogja setelah melihat
konten promosi pada akun @dbljogja dibandingkan
dengan hiburan lain

Minat Eksploratif

Saya mencari tahu jadwal dan informasi DBL Jogja 2023
di Instagram @dbljogja.

Saya mencari tahu pertandingan apa yang sedang
berlangsung pada akun Instagram @dbljogja

Saya mencari tahu lebih detail jadwal pertandingan MAN
1 Yogyakarta melawan SMA Kolese De Britto pada akun
Instagram @dbljogja
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas SPSS

1.  Terpaan Konten (Variabel X)

Correlations
X1 x2 X3 X4 X5 X6 x7 X8 X9 X10 X11 X12 | TOTALX
X1 Pearson Correlation 1 378" 5307 .220 .035 .228 .163 .206 157 .086 .161 .204 .369°
Sig. (2-tailed) 040 003 242 856 226 1390 275 407 652 397 281 045
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation 378" A 1366 it 471" | 542" .459° 360 4907 179 5167 644"
* Sig. (2-tailed) 040 001 047 012 009 002 011  .051 006 .343 004 000
N | 30| 30| 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation ~ .530"  .579" 1 4647 4917 5847 5157 5107 423" 4677 4020 5277 Ti6T
Sig. (2-tailed) .003 .001 010 006 .001 004 004 020 .009 028 003 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X4 Pearson Correlation .220 366" 4647 1 838" 803" 5777 6897  .s08” 7737 5047 8207 8377
* Sig. (2-tailed) 242 047 ol0o ¢ | 000  .000 001 .000 004  .000  .004  .000  .000
N | 30 30 30) | D200 ouind.30 /" 30 30 30 30 30 30 30
X5 Pearson Correlaion  .035 454 491"  .838" 16907 6ol sTTN|ss N 312 | 563 | 744" | .852"
Sig. (2-tailed) 856 012 .006 .00 000 000 000  .002  .000 .00l .00 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X6 Pearson Correlaion 228 471"  .584" 803" 690" a7 557 e 55 WNooT | 423" | 7760 | 800"
Sig. (2-tailed) L +F 1009 .001 .000 .000 .009 001 001 .000 020 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X7 Pearson Correlation  .163  .542° 515" 577" 669" 471" a0 N7sel mese 62" | 614" | 827
Sig. (2-tailed) 1390 002 .004 .001 000 .009 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N y 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X8 Pearson Correlation .206 459" 5107 689"  .811” 5577 830 1 SEs oz NGERT | 693" 862"
Sig. (2-tailed) 275 011 .004  .000  .000 .00l  .000 001 000 .000  .000  .000
N I 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X9 Pearson Correlation 157 360 423" | .so&™ | .55 | issg™ | zs6™ | 585 D0l We52 Lalpaz | sso” 746"
Sig. (2-tailed) 407 051 020 .004 1002 001 .000 001 .000 .000 .002 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X10 Pearson Correlation 086 | 400 | ez | wzzi. | \.812" | o1 | .esbt | zo7 | e6szt Y z7l | 7757 .840"
Sig. (2-tailed) 652 .006 009 000  .000  .000 .000 000 .000 .006 .000 .000
| T . 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X11 Pearson Correlation  .161 179 402" 504" 563  .423° 628" . .688" | 637" | 487" B
Sig. 2-tailed) 397 343 028 .004 .001 .020 .000 .000 000  .006
“NE § 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 |4 Bo |
x12 Pearson Correlation 204 | 516" | 5270 | .820" |W744F 776" | 614" | 693 | 550" | .775" JN Mada’ |
Sig. (2-tailed) 281 004 003 000  .000 .000 .000 .000 .002 000 .014
N h 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
'TOTALX Pearson Correlation 369" 644 716"  .837°  .852”  .800"  .827"  .862"  .746" | .840"  .681"
* Sig. (2-tailed). 045 000 000 .000 .000 1000 .000 1000 1000 000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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2.

Minat Beli (Variabel Y)

Correlations
X1 X2 X3 X4 XS X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 | TOTALX
X1 Pearson Correlation 1 A7 | 530" .220 .035 228 .163 .206 .157 .086 .161 .204 369"
Sig. (2-tailed) .040 .003 .242 .856 .226 .390 275 .407 .652 397 .281 .045
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation 378" 1| 579" .366" 454" 471" sa2” .459° 360 4907 179 5167 644"
Sig. (2-tailed) .040 .001 .047 012 .009 .002 011 .051 .006 343 .004 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation  .530"  .579" 1 .4647 4917 5847 5157 5107 423" 4677 4020 5277 716”
Sig. (2-tailed) .003 .001 .010 .006 .001 .004 .004 .020 .009 .028 .003 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X4 Pearson Correlation .220 366" .464 1 838" 803" 5777 689" 508" 7737 504 820" 837"
* sig. (2-tailed) 242 047 010 .000 .000 .001 000 .004  .000 004 .000 1000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X5 Pearson Correlation .035 454" 4017 838" 1 690" 669"  .8117 5517 812" 5637 .744” 852"
Sig. (2-tailed) .856 .012 .006 000 000 .000 .000 .002 .000 .001 .000 .000
N 30 30 a™ LM AV A 30 30 30 30 30 30
X6 Pearson Correlation 228 4717 584”8037 690 LV sa70 ) S5 [SSES | 691 423" 7767 .800"
Sig. (2-tailed) 226 .009 .001 .000 .000 009 001 .001 000 020  .000  .000
N 30 30 30 30 30 30 30 Ty, 30 30 30 30
X7 Pearson Correlation 31630 LasatV | Tmis | szt eeol || ez [ Ea0" (DVzse 656l | 628" | 614" | 827"
Sig. (2-tailed) .39 .002 .004 .001 .000 .009 000 .000 .000 .000 .000 .000
N 4 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X8 Pearson Correlation 206 459" 5107 689" 811" 5577 830" LNIREE" S i Gss" | 693" | .362"
Sig.(2-taled) 275 .01l 004  .000  .000  .001  .000 001 000 000  .000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X9 Pearson Correlation 157 .360 423" | .508™ 5517 | 558 | .756™ | 585" 1 .652° 637"  .550" 746"
Sig. (2-tailed) .407 .051 .020 .004 .002 .001 .000 .001 .000 .000 .002 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X10 Pearson Correlation 086 "a00™ | a7 | 773 812™ | lgo1" | 656™ | 707 652" O laEEl | 7757 .840"
Sig. (2-tailed) .652 .006 .009 .000  .000  .000 .000 .000 .000 .006 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X11 Pearson Correlation .161 179 402" 5047 563 423" 628" 688" 637 487" 1 444" 6817
Sig. (2-talled) 397 343 028 .004 .00l _ 020 _ 000  .000  .000  .006 014 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X12 Pearson Correlation R0a NS g sy | 820 | 744" | 776 | BI4 | 693 malnssorul 775" 444" 1 .846"
E (g~:ained)_ .281 .004 .003 .000 .000 .000 .000 .000 002 .000 014 .000
__Na\ 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTALX Pearson Correlation 369" 644 716" 837" | 852 800"  .827°  .862"  .746°  .840"
sig. (2-tailed) .045 .000 .000 .000 000 .000 .000 .000 .000 000 .000  .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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1.

Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas SPSS

Uji Reliabilitas Variabel Terpaan Konten (Variabel X)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

J72 13

Uji Reliabilitas VVariabel Minat Beli (Variabel Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded® 0o 0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

790 10

97



Lampiran 4. Hasil Uji Regresi Linear Sederhana

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 .815% .664 .661 2.883

a. Predictors: (Constant), TERPAAN KONTEN

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sgquare E Sig.
1 Regression 1610.704 1 1610.704 193.847  .000"
Residual  814.296 98 83090 '
“Total ~ 2425.000 99 4

a. Dependent Variable: MINAT BELI TIKET
b. Predictors: (Constant), TERPAAN KONTEN

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 _(Constant) 8.635 1.526 - 5.659 .000
TERPAAN KONTEN .554 .040 .815 | 13.923 .000

a. Dependent Variable: MINAT BELI TIKET
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