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CHAPTER V 

CONCLUSION 

 

5.1 CONCLUSION 

Based on the research that has been conducted, the following conclusions can 

be drawn: 

1. Source credibility of beauty influencers has a positive and significant effect on 

trust towards beauty influencers. This means that the higher the credibility of 

the beauty influencer, the more they are trusted by their followers. Therefore, 

H1 is accepted. 

2. Source credibility of beauty influencers has a positive but insignificant effect 

on consumers’ purchase intention. H2 which stated that source credibility of 

beauty influencers has a positive and significant effect on consumers’ purchase 

intention is rejected. 

3. Trust in beauty influencers has a positive and significant effect on consumers’ 

purchase intention. This means that as consumers’ trust in beauty influencers 

increases, their intention to purchase products recommended by the influencer 

also increases. Hence, H3 is accepted. 

4. Trust mediates the effect of source credibility on consumers’ purchase 

intention, with an indirect-only mediation type. This means that the credibility 

of a beauty influencer affects consumers’ trust in the influencer, which in turn 

leads to a higher intention to purchase products recommended by the beauty 

influencer. Consequently, H4 is accepted. 

5. Parasocial interaction has a positive and significant effect on consumers’ 

purchase intention. This means that the more frequently audiences experience 

parasocial interaction with a beauty influencer, the higher their purchase 

intention. As a result, H5 is accepted.  
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5.2 MANAGERIAL IMPLICATIONS 

1. The source credibility of beauty influencer Abel Cantika has a positive effect 

on trust, which in turn influences consumers’ purchase intention. This indicates 

that Abel Cantika is a credible source, thereby affecting the trust of her 

followers. In this study, the credibility of beauty influencers was measured 

using three dimensions: attractiveness, trustworthiness, and expertise. To 

promote their products and enhance customer trust, cosmetic brands should 

consider collaborating with influencers who possess attractive appearances, are 

trustworthy, have experience in their field, and are skilled in product reviews. 

Trusted influencers like Abel Cantika can influence consumers’ purchase 

intentions. According to the research findings, people tend to watch content 

from influencers they rely on before deciding to buy cosmetic products. Hence, 

it is important for cosmetic brands to choose credible beauty influencers so that 

their followers trust them, which in turn increases consumers’ purchase 

intentions. 

2. The parasocial interaction between beauty influencer Abel Cantika and her 

followers influences consumers’ purchase intention. Abel Cantika is perceived 

as a natural and down-to-earth person by her followers. Additionally, Abel 

Cantika’s followers eagerly anticipate her latest content and desire to interact 

with her through likes, comments, and other forms of engagement. This 

parasocial interaction via social media makes her followers want to meet her in 

person. The sense of illusionary friendship becomes a significant factor that 

can influence consumer behavior, particularly purchase intention. Therefore, 

influencers need to frequently interact with their followers to build a sense of 

closeness. On the other hand, if cosmetic brands want to implement influencer 

marketing, they should choose influencers who have a close relationship with 

their followers to ensure the message is effectively conveyed and to increase 

consumers’ desire to purchase the promoted products. 

3. The effect of source credibility on trust has the highest Sample Mean (M) value. 

This indicates that an influencer’s credibility greatly impacts the formation of 

customer trust. Therefore, Abel Cantika and other influencers should focus on 
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factors that influence followers’ trust, such as an attractive appearance, honesty, 

extensive experience, and excellent skill in reviewing products. 

4. The effect of source credibility on purchase intention has the lowest Sample 

Mean (M) value. This indicates that regardless of how attractive the influencer 

is, how honest their words are, or how extensive their experience is, it does not 

affect the followers’ purchase intention. Therefore, influencers should 

prioritize increasing followers’ trust and interactions, as these factors will 

ultimately have a more significant impact on their purchase intentions. 

 

5.3 RESEARCH LIMITATIONS 

According to the results of this study, the limitations that can be improved in 

future research are:  

1. The PSI4 item was removed due to the low outer loading value of 0.64. It was 

considered invalid because it is below the acceptable threshold of 0.7.  

2. The second filter question (Respondents have purchased products 

recommended by Abel Cantika) did not align with the research variable 

Purchase Intention. Ideally, the Purchase Intention variable should be used to 

measure customers’ intent before purchasing a product, not after. 

3. Although this study implements a second-order construct, the author did not 

analyze the influence of each dimension (Trustworthiness, Attractiveness, and 

Expertise) on the variables of trust and purchase intention.  

 

5.4 FUTURE RESEARCH SUGGESTIONS  

For future researchers, it is recommended to consider these several suggestions: 

1. Ensure all indicators used in the study have an outer loading value above 0.7 

to avoid the need to remove invalid indicators. This can be done by conducting 

a pilot study to assess the reliability and validity of the indicators before 

distributing the questionnaire to respondents. 

2. Make sure that the filter questions align with the variables being studied to 

effectively screen respondents. 
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3. Conduct a deeper analysis to examine the contribution of each dimension 

(Trustworthiness, Attractiveness, and Expertise) to the respective variables 

(Trust and Purchase Intention)..  
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

1 
3/20/2024 

19:12:36 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

2 
3/21/2024 

23:34:58 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

3 
3/22/2024 

13:10:00 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

4 
3/22/2024 

14:30:03 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

5 
3/22/2024 

14:55:30 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

6 
3/22/2024 

14:55:57 
Ya Tidak       

7 
3/22/2024 

16:24:08 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

8 
3/22/2024 

18:18:39 
Tidak         

9 
3/22/2024 

22:52:18 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

10 
3/23/2024 

10:10:54 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

11 
3/25/2024 

16:39:45 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

12 
3/25/2024 

18:19:17 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

13 
3/27/2024 

13:27:47 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

14 
3/27/2024 

13:52:58 
Ya Ya 29 Perempuan Bekerja 

15 
3/27/2024 

13:53:52 
Ya Ya 32 Perempuan Bekerja 

16 
3/27/2024 

14:01:26 
Ya Ya 22 Perempuan Bekerja 

17 
3/27/2024 

14:12:32 
Ya Ya 28 Perempuan Bekerja 

18 
3/27/2024 

15:48:17 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

19 
3/27/2024 

16:09:17 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

20 
3/27/2024 

17:44:39 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

21 
3/27/2024 

21:16:09 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

22 
3/27/2024 

21:44:22 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

23 
3/27/2024 

22:10:58 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

24 
3/28/2024 

15:56:22 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

25 
3/28/2024 

17:21:19 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

26 
3/28/2024 

17:39:38 
Ya Ya 23 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

27 
3/28/2024 

19:51:08 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 

28 
3/28/2024 

22:03:27 
Ya Ya 24 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

29 
3/28/2024 

22:40:35 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

30 
3/28/2024 

23:28:32 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

31 
3/29/2024 

9:35:55 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

32 
3/29/2024 

12:17:14 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

33 
3/29/2024 

12:41:57 
Ya Ya 23 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

34 
3/29/2024 

16:54:53 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

35 
3/29/2024 

18:38:07 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

36 
3/29/2024 

19:54:47 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

37 
3/30/2024 

12:17:52 
Tidak         

38 
3/30/2024 

12:17:57 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

39 
3/30/2024 

12:27:11 
Ya Ya 21 Laki-laki 

Belum/tidak 

bekerja 

40 
3/30/2024 

12:38:39 
Ya Ya 22 Laki-laki 

Belum/tidak 

bekerja 

41 
3/30/2024 

13:32:05 
Ya Ya 22 Perempuan Bekerja 

42 
3/30/2024 

13:35:13 
Tidak         

43 
3/30/2024 

13:46:53 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

44 
3/30/2024 

14:23:50 
Ya Tidak       

45 
3/30/2024 

16:44:20 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

46 
3/30/2024 

17:46:41 
Ya Ya 22 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

47 
3/30/2024 

19:12:04 
Tidak         

48 
3/30/2024 

19:57:54 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

49 
3/30/2024 

20:15:44 
Ya Tidak       

50 
3/30/2024 

20:18:31 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

51 
3/30/2024 

22:05:47 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

52 
3/30/2024 

22:13:24 
Ya Ya 21 Perempuan Bekerja 

53 
3/31/2024 

9:32:12 
Ya Ya 23 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

54 
3/31/2024 

11:37:15 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

55 
3/31/2024 

14:26:56 
Ya Ya 22 Perempuan Bekerja 

56 
3/31/2024 

14:49:46 
Ya Ya 28 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

57 
04/01/2024 

14:40 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

58 
04/01/2024 

19:15 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

59 
04/02/2024 

00:03 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

60 
04/02/2024 

11:32 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

61 
04/02/2024 

13:58 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

62 
04/02/2024 

18:17 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

63 
04/02/2024 

18:25 
Ya Ya 29 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

64 
04/02/2024 

19:22 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

65 
04/03/2024 

07:22 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

66 
04/03/2024 

11:42 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

67 
04/03/2024 

16:16 
Ya Ya 22 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

68 
04/04/2024 

02:00 
Ya Ya 22 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

69 
04/04/2024 

12:03 
Ya Ya 22 Laki-laki Pelajar/mahasiswa 

70 
04/04/2024 

18:46 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

71 
04/04/2024 

18:58 
Ya Ya 21 Laki-laki Pelajar/mahasiswa 

72 
04/04/2024 

19:14 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

73 
04/04/2024 

20:06 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

74 
04/05/2024 

00:36 
Ya Ya 28 Perempuan Bekerja 

75 
04/05/2024 

05:52 
Ya Ya 21 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

76 
04/05/2024 

09:13 
Ya Ya 18 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

77 
04/05/2024 

09:57 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

78 
04/05/2024 

10:04 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

79 
04/05/2024 

10:49 
Ya Ya 23 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

80 
04/05/2024 

11:17 
Ya Ya 22 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

81 
04/05/2024 

11:46 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

82 
04/05/2024 

17:27 
Ya Tidak       

83 
04/06/2024 

03:59 
Ya Ya 28 Perempuan Bekerja 

84 
04/06/2024 

05:09 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

85 
04/06/2024 

17:55 
Ya Ya 25 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

86 
04/07/2024 

12:04 
Ya Ya 28 Perempuan Bekerja 

87 
04/07/2024 

15:05 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

88 
04/07/2024 

16:42 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

89 
04/09/2024 

00:23 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

90 
04/09/2024 

11:40 
Ya Ya 35 Perempuan Bekerja 

91 
04/09/2024 

15:36 
Ya Ya 30 Perempuan Bekerja 

92 
04/09/2024 

15:58 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

93 
04/09/2024 

16:18 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

94 
04/09/2024 

19:04 
Ya Ya 27 Perempuan Bekerja 

95 
04/12/2024 

15:51 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 

96 
04/12/2024 

19:11 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

97 
04/12/2024 

20:19 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

98 
04/12/2024 

22:11 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

99 
04/12/2024 

22:51 
Ya Ya 24 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

100 
4/13/2024 

0:00:42 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

101 
4/13/2024 

7:28:02 
Ya Ya 31 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

102 
4/13/2024 

7:33:42 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

103 
4/13/2024 

8:55:03 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 

104 
4/13/2024 

11:08:49 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

105 
4/13/2024 

11:11:13 
Ya Ya 28 Perempuan 

Mengurus rumah 

tangga 

106 
4/13/2024 

15:47:32 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 

107 
4/13/2024 

16:00:37 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

108 
4/13/2024 

16:04:48 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

109 
4/13/2024 

16:12:11 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

110 
4/13/2024 

16:17:29 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

111 
4/13/2024 

16:25:42 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

112 
4/13/2024 

16:29:36 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

113 
4/13/2024 

16:31:15 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

114 
4/13/2024 

16:34:14 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

115 
4/13/2024 

16:36:32 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

116 
4/13/2024 

16:39:31 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

117 
4/13/2024 

16:41:32 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

118 
4/13/2024 

16:55:21 
Ya Tidak       

119 
4/13/2024 

16:56:29 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

120 
4/13/2024 

16:57:48 
Ya Ya 18 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

121 
4/13/2024 

17:00:33 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

122 
4/13/2024 

17:00:51 
Tidak         

123 
4/13/2024 

17:01:44 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

124 
4/13/2024 

17:03:22 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

125 
4/13/2024 

17:06:02 
Ya Tidak       

126 
4/13/2024 

17:08:41 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

127 
4/13/2024 

17:09:57 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

128 
4/13/2024 

17:12:26 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

129 
4/13/2024 

17:17:02 
Ya Tidak       

130 
4/13/2024 

17:42:00 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

131 
4/13/2024 

17:54:44 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

132 
4/13/2024 

18:08:37 
Ya Ya 17 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

133 
4/13/2024 

18:10:35 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

134 
4/13/2024 

18:12:47 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

135 
4/13/2024 

18:19:14 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

136 
4/13/2024 

18:43:32 
Ya Ya 28 Perempuan Bekerja 

137 
4/13/2024 

22:21:22 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

138 
4/14/2024 

0:44:47 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

139 
4/14/2024 

11:00:35 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

140 
4/14/2024 

12:18:47 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

141 
4/14/2024 

15:32:34 
Ya Ya 25 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

142 
4/14/2024 

19:16:16 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

143 
4/14/2024 

20:55:26 
Ya Ya 18 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

144 
4/14/2024 

21:04:55 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

145 
4/14/2024 

21:07:48 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

146 
4/14/2024 

21:08:09 
Ya Ya 18 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

147 
4/14/2024 

21:13:30 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

148 
4/14/2024 

22:15:47 
Ya Ya 21 Perempuan Bekerja 

149 
4/14/2024 

22:37:25 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

150 
4/15/2024 

0:07:12 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

151 
4/15/2024 

3:03:32 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

152 
4/15/2024 

6:08:24 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

153 
4/15/2024 

10:08:50 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

154 
4/15/2024 

14:21:49 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

155 
4/15/2024 

16:51:49 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

156 
4/15/2024 

18:08:15 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

157 
4/15/2024 

20:02:25 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

158 
4/15/2024 

23:11:27 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

159 
4/15/2024 

23:26:56 
Ya Ya 18 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

160 
4/16/2024 

7:29:20 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

161 
4/16/2024 

7:32:46 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

162 
4/16/2024 

12:06:13 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

163 
4/16/2024 

12:09:27 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

164 
4/16/2024 

12:09:46 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

165 
4/16/2024 

12:11:13 
Ya Ya 20 Laki-laki Pelajar/mahasiswa 

166 
4/16/2024 

13:45:44 
Ya Ya 21 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

167 
4/16/2024 

14:23:20 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

168 
4/17/2024 

0:23:51 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 
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No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

169 
4/17/2024 

9:22:01 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

170 
4/17/2024 

9:27:28 
Ya Ya 19 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

171 
4/17/2024 

15:05:21 
Ya Ya 20 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

172 
4/18/2024 

7:20:37 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

173 
4/18/2024 

11:47:21 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 

174 
4/18/2024 

11:49:30 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

175 
4/19/2024 

15:51:28 
Ya Ya 24 Perempuan Bekerja 

176 
4/19/2024 

19:49:41 
Ya Ya 23 Perempuan 

Belum/tidak 

bekerja 

177 
4/19/2024 

22:53:34 
Ya Ya 31 Perempuan Bekerja 

178 
4/22/2024 

10:21:46 
Ya Ya 23 Perempuan Bekerja 

179 
4/22/2024 

18:10:43 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

180 
4/23/2024 

9:31:58 
Ya Ya 22 Laki-laki Pelajar/mahasiswa 

 

 



90 

 

No.  Timestamp 

Apakah Anda mengikuti 

Abel Cantika (@abellyc) di 

Instagram? 

Apakah Anda pernah membeli 

produk yang direkomendasikan 

oleh Abel Cantika? 

Usia 
Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

181 
4/25/2024 

10:03:27 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

182 
4/26/2024 

15:38:46 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

183 
4/26/2024 

21:52:06 
Ya Ya 26 Perempuan Bekerja 

184 
4/27/2024 

14:06:38 
Ya Ya 22 Perempuan Pelajar/mahasiswa 

185 
4/27/2024 

17:11:24 
Ya Ya 25 Perempuan Bekerja 
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Structural Model 

 
 

Lower-order Construct PLS Analysis 
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Lower-order Construct PLS Analysis (PSI4 removed) 
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Outer Loadings Value for Lower-order Construct 
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Reliability and Validity for Lower-order Construct 
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Higher-order Construct PLS Analysis 
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Discriminant Validity for Higher-order Construct 
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Higher-order Construct Bootstrapping 

 
 

 

Path Coefficients Result 

 
 

Specific Indirect Effects 

 
 

 

 

 


