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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Enterprise Risk Management 

(ERM), ukuran perusahaan, dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI periode 2020-2022. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data arsip yang diperoleh dari laporan 

tahunan perusahaan manufakur yang bersumber dari BEI dan website perusahaan. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini perusahaan manufaktur yang terdaftar 

di BEI tahun 2020-2022. Metode analisis dalam penelitian ini menggunakan regresi 

linear berganda. Dalam penelitian ini menggunakan variabel kontrol yaitu 

pertumbuhan perusahaan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ERM 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan, dan profitabilitas berpengaruh negatif terhadap 

nilai perusahaan. 

 

Kata kunci: Enterprise Risk Management (ERM), Ukuran Perusahaan, 

Profitabilitas, Nilai Perusahaan  

 

 


