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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi bagaimana penggunaan media sosial, 

terutama Instagram, dalam strategi pemasaran Aerostreet, dapat mempengaruhi 

kesadaran perseptual dan memengaruhi keinginan konsumen untuk melakukan 

pembelian online. 

Data yang digunakan adalah hasil dari kuesioner online menggunakan Google 

Form dengan 200 responden, yang memiliki akun Instagram, mengetahui akun 

Aerostreet, dan pernah/berminat untuk membeli produk Aerostreet. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pemasaran melalui media sosial berdampak 

pada kesadaran perseptual yang mencakup; kesadaran merek, kesadaran nilai, dan 

kesadaran harga. Serta kesadaran perseptual juga mempengaruhi niat pembelian 

online produk Aerostreet. 

Kata Kunci: Pemasaran Media Sosial, Kesadaran Merek, Kesadaran Nilai, 

Kesadaran Harga, Niat Membeli Online. 
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