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ABSRAK
Penelitian ini bertujuan untuk menguji adanya pengaruh pencarian sensasi,

takut ketinggalan dan konsumsi yang mencolok pada pengguna media sosial
Tiktok. Total keseluruhan responden dalam penelitian ini sebanyak 150 responden
dengan pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling. Data
dikumpulkan menggunakan kuesioner melalui platform Google Forms dengan
menggunakan skala likert 5 poin yang disebarkan melalui media sosial. Data
dianalisis menggunakan teknik Structural Equation Modeling (SEM) dengan
bantuan software Smart Partial Least Square (SmartPLS). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pencarian sensasi berpengaruh signifikan terhadap takut
ketinggalan, tetapi tidak signifikan terhadap konsumsi yang mencolok. Namun,
takut ketinggalan berhasil berperan memediasi antara pencarian sensasi dan

konsumsi yang mencolok.

Kata Kunci: Pencarian Sensasi, Takut Ketinggalan, Konsumsi yang Mencolok,

Pengguna Media Sosial Tiktok.
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