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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh celebrity
endorsement terhadap niat pembelian dengan memediasi kesadaran merek pada
produk Somethinc. Jumlah responden yang memenuhi kriteria penelitian ini adalah
sebanyak 162 responden. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah
purpoisive sampling dengan menggunakan skala likert 5 poin yang dikumpulkan
melalui Google Form. Data sampel yang terkumpul diolah menggunakan SPSS
dengan menggunakan metode analisis regresi dan analisis mediasi. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel celebrity endorsement mempengaruhi
niat pembelian, celebrity endorsement mempengaruhi kesadaran merek, kesadaran
merek mempengaruhi niat pembelian, dan kesadaran merek memediasi pengaruh

celebrity endorsement terhadap niat pembelian.

Kata Kunci: Somethinc, celebrity endorsement, kesadaran merek, niat pembelian



	PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT TERHADAP NIAT PEMBELIAN YANG DIMEDIASI OLEH KESADARAN MEREK STUDI PADA PRODUK SOMETHINC
	Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana Manajemen (S1) Pada Program Studi Manajemen Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta
	PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS BISNIS DAN EKONOMIKA UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 2024
	PERNYATAAN
	“PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT TERHADAP NIAT PEMBELIAN YANG DIMEDIASI OLEH KESADARAN MEREK STUDI PADA PRODUK SOMETHINC”
	Yogyakarta, 7 Juni 2024 Yang menyatakan,
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	Laetisha Chouw Kurniawan Nadia Nila Sari, S.E., MBA.
	Jl. Babarsari No. 43-44, Yogyakarta
	ABSTRAK
	Proporsi Nilai Penjualan Produk Kecantikan di E- Commerce Indonesia Pada Tahun 2023
	Gambar 1. 1 Data Penjualan Produk Kecantikan di Indonesia Tahun 2023
	Gambar 1. 2 Akun Sosial Media Somethinc
	1.2. Rumusan Masalah
	1.3. Tujuan Penelitian
	1.4. Manfaat Penelitian
	1.4.1. Manfaat Teoritis
	1.4.2. Manfaat Praktis
	1.5. Sistematika Penulisan
	BAB I: PENDAHULUAN
	BAB II: TINJAUAN PUSTAKA
	BAB III: METODOLOGI PENELITIAN
	BAB IV: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
	BAB V: PENUTUP
	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	2.1. Kajian Literatur
	2.1.1. Celebrity Endorsement

	2.1.2. Kesadaran Merek
	2.1.3. Niat Pembelian
	2.2. Penelitian Terdahulu
	2.3. Pengembangan Hipotesis
	2.3.3. Pengaruh kesadaran merek terhadap niat pembelian
	2.4. Kerangka Penelitian
	Gambar 2. 1 Kerangka Penelitian
	BAB III METODOLOGI PENELITIAN
	3.1. Jenis Penelitian
	3.2. Objek, Subjek dan Lokasi Penelitian
	3.3. Populasi dan Sampel
	3.3.1. Metode Sampling
	3.4. Metode Pengumpulan Data
	3.5. Definisi Operasional
	Tabel 3. 1 Definisi Operasional
	3.6. Pengukuran Data
	3.7. Metode Analisis Data
	3.7.1. Statistik Deskriptif
	a. Mean atau Nilai Interval
	Tabel 3. 2 Interval atau Nilai Rata-Rata
	c. Nilai Minimum
	d. Standar Deviasi
	3.7.2. Pengujian Instrumen
	Tabel 3. 3 Hasil Uji Validitas
	b. Uji reliabilitas
	3.7.3. Analisis Regresi
	Tabel 3. 4 Hasil Uji Reliabilitas
	3.7.3.2. Analisis Regresi Berganda
	3.7.3.3. Analisis Mediasi
	Gambar 3. 1 Pohon Keputusan untuk Menetapkan dan Memahami Jenis Mediasi dan Non
	Gambar 3. 2 Model Kausal Non rekursif Tiga Variabel
	3.7.4. Statistical Program for Social Science (SPSS)

	BAB IV
	Tabel 4. 1 Responden yang Mengetahui Produk Somethinc
	Tabel 4. 2 Responden yang Pernah Melihat Konten Somethinc Official
	Tabel 4. 3 Responden yang Mengetahui Minimal Salah Satu Celebrity Endorser dalam Mengendorse Produk Somethinc
	4.1.2 Data demografi responden
	Tabel 4. 4 Profil Responden
	4.1.3 Statistik deskriptif
	Tabel 4. 6 Hasil Data Statistik Deskriptif Variabel Kesadaran Merek
	Tabel 4. 7 Hasil Data Statistik Deskriptif Variabel Niat Pembelian
	4.2. Hasil Analisis Data
	4.2.1. Analisis Regresi Sederhana
	terhadap Variabel Kesadaran Merek
	4.2.2. Analisis Regresi Berganda
	4.2.3. Analisis Mediasi
	Gambar 4. 1 Hasil Uji Mediasi Celebrity Endorsement terhadap Kesadaran Merek yang Dimediasi oleh Kesadaran Merek
	4.3. Pembahasan
	4.3.3. Kesadaran Merek terhadap Niat Pembelian
	BAB V PENUTUP
	5.1. Kesimpulan
	5.2. Implikasi Manajerial
	5.3. Keterbatasan Penelitian
	5.4. Saran Penelitian Kedepan
	DAFTAR PUSTAKA
	KUESIONER PENELITIAN

