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BAB V 

PENUTUP 

Pada bab ini berisi mengenai kesimpulan dari seluruh penelitian yang 

dilakukan. Lalu terdapat implikasi manajerial yang berisi mengenai kontribusi 

penelitian yang bisa diberikan kepada manajemen. Selanjutnya merupakan 

keterbatasan penelitian yang membahas mengenai beberapa permasalahan yang 

membatasi selama proses penelitian dilakukan. Yang terakhir merupakan saran 

peneliti kepada penelitian kedepannya. 

 

5.1.Kesimpulan 

Berdasarkan analisis yang dilakukan, maka kesimpulan yang 

didapatkan adalah sebagai berikut :   

1. Terdapat pengaruh signifikan dan positif dari variabel Korean Wave 

terhadap niat pembelian pelanggan pada produk Innisfree. Hal itu 

menunjukkan bahwa Korean Wave berpengaruh positf terhadap niat 

pembelian pelanggan pada produk Innisfree. 

2. Terdapat pengaruh signifikan dan negatif dari variabel brand 

ambassador terhadap niat pembelian pelanggan pada produk 

Innisfree. Hal itu menunjukkan bahwa brand ambassador 

berpengaruh namun secara negatif terhadap niat pembelian pelanggan 

pada produk Innisfree. 

3. Terdapat pengaruh signifikan dan positif dari variabel citra merek 

terhadap niat pembelian pelanggan pada produk Innisfree. Hal itu 

menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif terhadap niat 

pembelian pelanggan pada produk Innisfree. 

4. Terdapat pengaruh signifikan dari variabel Korean Wave, brand 

ambassador, dan citra merek terhadap niat pembelian pelanggan pada 

produk Innisfree. Hal itu menunjukkan bahwa Korean Wave, brand 

ambassador, dan citra merek berpengaruh terhadap niat pembelian 

pelanggan pada produk Innisfree. 
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5.2.Implikasi Manajerial 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh Korean 

Wave, brand ambassador, dan citra merek terhadap niat pembelian produk 

Innisfree. Maka dari itu, peneliti berharap agar penelitian ini dapat berguna 

bagi Innisfree. Berdasarkan kesimpulan yang telah diuraikan pada 

penelitian ini, peneliti merumuskan implikasi manajerial berdasarkan data 

yang diterapkan dalam kehidupan nyata. Berikut merupakan implikasi 

manajerial dalam penelitian ini yaitu  

1. Pada penelitian ini, variabel citra merek memiliki pengaruh 

dalam peningkatan niat pembelian pelanggan pada produk 

Innisfree. Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, nilai 

mean tertinggi jatuh indikator ke empat yaitu Innsifree 

merupakan produk kecantikan yang memiliki kualitas baik. 

Maka dari itu, diharapkan Innisfree dapat selalu memberikan 

kualitas produk yang baik agar niat pembelian konsumen dapat  

meningkat. Dan juga, dapat memberikan variasi produk terbaru 

namun juga mementingkan kualitas yang baik agar konsumen 

dapat loyal terhadap Innisfree dan bisa meningkatkan niat 

pembelian. 

2. Pada penelitian ini, variabel Korean Wave memiliki pengaruh 

dalam peningkatan niat pembelian pelanggan pada produk 

Innisfree. Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, nilai 

mean tertinggi jatuh pada indikator pertama yaitu konsumen 

mengetahui lagu – lagu yang populer asal Korea Selatan. 

Sehingga, pengaruh terbesar dari Korean Wave yang membawa 

budaya Korea Selatan ke seluruh dunia terutama di Indonesia 

yaitu berasal dari lagu – lagu populer yang Korea Selatan miliki. 

Contoh lagu terkenal asal Korea Selatan yang sedang populer di 

platform media sosial TikTok dan Instagram adalah lagu milik 

Twice yang berjudul Look at Me. Banyak orang menggunakan 

lagu tersebut dalam membuat sebuah video di TikTok dan 
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Instagram agar bisa menarik perhatian masyarakat luas. Maka 

dari itu, dalam memasarkan produknya Innisfree dapat 

menerapkan lagu yang sedang populer agar dapat meningkatkan 

niat pembelian konsumen. 

3. Pada penelitian ini, variabel brand ambassador memiliki 

pengaruh namun secara negatif dalam peningkatan niat 

pembelian pelanggan pada produk Innisfree. Hal itu 

menjelaskan bahwa brand ambassador membuat niat pembelian 

konsumen terhadap produk Innisfree menurun. Berdasarkan 

hasil penelitian yang telah dilakukan, maka Innsifree diharapkan 

untuk dapat menghilangkan brand ambassador sebagai upaya 

memasarkan berbagai produknya karena hal tersebut justru 

membuat niat pembelian konsumen pada produk Innisfree 

menurun.   

    

5.3.Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini, terdapat beberapa keterbatasan dalam 

melaksanakan penelitian. Berikut ini merupakan keterbatasan yang dialami 

peneliti : 

1. Pada penelitian ini, terdapat masalah dalam pertanyaan filter 

sehingga terdapat responden yang kurang sesuai dengan kriteria 

dalam penelitian. 

2. Pada penelitian ini, pada bagian kuesioner kurang menjelaskan 

mengenai contoh produk asal Korea Selatan. Hal itu membuat 

banyak responden yang masih bingung mengenai jenis produk asal 

Korea Selatan.  
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5.4.Saran Penelitian Kedepan 

Berikut ini merupakan saran dari peneliti untuk peneliti dalam penelitian 

yang akan datang : 

1. Peneliti diharapkan untuk lebih memperhatikan pertanyaan filter agar 

responden yang didapatkan lebih sesuai dengan kriteria responden 

dalam penelitian ini. 

2. Peneliti diharapkan dapat lebih menjelaskan mengenai produk apa 

saja yang dimaksud sebagai produk asal Korea Selatan. Hal itu 

dimaksudkan agar responden semakin jelas mengenai kategori produk 

yang berasal Korea Selatan.  
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LAMPIRAN 

 

1. Kuesioner Daring (Google Form) 
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2. Hasil Pengisian Google Form 

Timestamp Apakah 

anda 

mengetahui 

tren 

gelombang 

budaya 

populer 

Korea 

Selatan 

seperti  K-

Pop, K-

Drama, K-

Food, K-

Beauty, K-

Fashion 

(Korean 

Wave/Hall

yu) ? 

Apakah 

anda 

pernah 

melakuka

n 

pembelian 

produk 

asal Korea 

Selatan 

minimal 1 

kali ? 

Apakah 

anda 

pernah 

mengetah

ui Idol 

Korea 

Selatan 

Mingyu 

SEVENT

EEN dan 

Woyoung 

IVE, juga 

pernah 

melihat 

Idol 

tersebut 

sebagai 

brand 

ambassad

or 

Innisfree ? 

Jenis Kelamin Usia Pekerjaan Pendapatan/ uang saku 

per bulan 

3/30/2024 8:10:08 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 9:17:17 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 9:22:31 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 9:29:04 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 9:53:14 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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3/30/2024 10:13:39 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 11:01:01 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 11:08:14 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 11:11:44 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 11:14:54 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 11:32:47 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 11:43:31 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 12:35:16 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 13:00:42 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 13:19:18 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 13:20:46 Ya Ya Ya Pria 27 - 32 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 14:17:48 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 14:19:58 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 14:38:10 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 14:44:06 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 14:50:13 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 14:51:04 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 14:59:02 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Tidak/Belum Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 15:06:48 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

3/30/2024 15:16:12 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Bekerja 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 16:09:49 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

3/30/2024 16:14:12 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

3/30/2024 16:51:22 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Tidak/Belum Bekerja 1.000.001 - 2.000.000 
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3/30/2024 20:11:16 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

3/30/2024 20:13:07 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/3/2024 5:14:02 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 6:18:32 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 6:36:32 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 7:33:11 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 8:38:16 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 9:19:38 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 10:26:09 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/3/2024 10:36:38 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 11:19:55 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 11:56:03 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 13:48:46 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 13:58:44 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/3/2024 13:59:19 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 14:04:12 Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)    

4/3/2024 14:06:33 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/3/2024 14:06:37 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/3/2024 14:09:54 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 14:11:03 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 14:12:32 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 14:16:32 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 14:53:17 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 
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4/3/2024 15:22:35 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 15:35:57 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 15:44:29 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 16:06:24 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 16:06:31 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 16:32:55 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Tidak/Belum Bekerja 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 16:52:09 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 17:18:47 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 17:24:51 Ya Ya Ya Wanita > 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/3/2024 18:20:14 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 18:24:31 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/3/2024 19:05:49 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/3/2024 23:11:01 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/3/2024 23:24:41 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 5:57:12 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 5:58:34 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 6:17:39 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 6:20:33 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/4/2024 6:38:55 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 7:20:06 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/4/2024 8:38:24 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Tidak/Belum Bekerja 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 9:12:08 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 9:20:15 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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4/4/2024 9:52:52 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 10:05:23 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 10:15:52 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 11:23:49 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 11:28:45 Ya Ya Ya Wanita > 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/4/2024 11:30:04 Ya Ya Ya Pria > 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/4/2024 11:48:49 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Tidak/Belum Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 11:49:46 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/4/2024 11:50:56 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 12:32:45 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/4/2024 12:42:03 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 13:25:40 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 13:33:21 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/4/2024 14:47:27 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/4/2024 14:49:21 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 15:36:23 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Tidak/Belum Bekerja 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 16:21:06 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 17:34:15 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 17:40:05 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/4/2024 17:41:43 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 18:12:25 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/4/2024 18:13:28 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 18:58:24 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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4/4/2024 19:05:51 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 19:46:57 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 19:52:16 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 20:08:32 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/4/2024 20:33:01 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/4/2024 20:48:43 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 21:37:03 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/4/2024 22:02:30 Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)   

4/5/2024 1:26:51 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/5/2024 1:55:25 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 2:11:22 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 2:12:37 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 3:17:58 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 6:36:34 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 8:15:08 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 8:42:24 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 8:57:46 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Tidak/Belum Bekerja 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 9:20:51 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 9:53:16 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 10:52:23 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 11:13:09 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 11:15:35 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 11:31:07 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 
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4/5/2024 11:33:52 Ya Ya Ya Pria 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 11:57:58 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 11:58:59 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 12:02:01 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 12:19:24 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 12:38:30 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 12:39:48 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/5/2024 12:49:10 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/5/2024 15:57:40 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/5/2024 19:17:21 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/5/2024 20:59:50 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 22:50:03 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 22:51:18 Ya Ya Ya Pria > 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/5/2024 22:52:28 Ya Ya Ya Wanita > 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/5/2024 23:04:24 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/5/2024 23:05:54 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/5/2024 23:54:58 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/6/2024 0:11:55 Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)    

4/6/2024 0:35:08 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/6/2024 6:29:34 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/6/2024 6:30:43 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/6/2024 6:31:58 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/6/2024 9:58:58 Ya Ya Ya Pria 27 - 32 tahun Bekerja 500.000 - 1.000.000 
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4/6/2024 10:20:11 Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)   

4/6/2024 10:27:53 Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)   

4/6/2024 10:31:02 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/6/2024 10:49:58 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/6/2024 10:49:59 Ya Ya Tidak (Jika tidak, pengisian form akan berhenti disini)  

4/6/2024 10:54:09 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/6/2024 11:08:49 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/6/2024 11:31:53 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa > 3.000.000 

4/6/2024 12:36:05 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 2.000.001 - 3.000.000 

4/6/2024 18:29:11 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/15/2024 12:27:02 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/15/2024 12:28:34 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/15/2024 12:29:36 Ya Ya Ya Wanita 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/15/2024 12:30:48 Ya Ya Ya Pria 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

4/15/2024 12:31:49 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/15/2024 12:32:58 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/15/2024 18:10:23 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/15/2024 18:11:46 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/15/2024 18:12:57 Ya Ya Ya Wanita 17 - 21 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

4/15/2024 18:14:07 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Bekerja 2.000.001 - 3.000.000 

4/15/2024 18:16:23 Ya Ya Ya Wanita 22 - 26 tahun Bekerja 1.000.001 - 2.000.000 

4/15/2024 21:42:40 Ya Ya Ya Pria 22 - 26 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.001 - 2.000.000 

4/15/2024 21:43:48 Ya Ya Ya Pria 27 - 32 tahun Bekerja > 3.000.000 

 

 


