BAB YV
PENUTUP

Pada bab ini, peneliti akan memaparkan kesimpulan serta menyampaikan

implikasi manajerial dari penelitian yang telah dilakukan. Selain itu, peneliti juga

menyertakan saran penelitian yang diperlukan oleh penelitian berikutnya.

5.1.

Kesimpulan

Penelitian ini berfokus pada pengujian enam konstruk laten yang
berasal dari jurnal acuan dengan mengadopsi Theory of Planned Behavior
(TPB) yaitu niat dari individu agar terlibat dalam suatu tindakan atau
perilaku pada waktu dan tempat tertentu. Pada penelitian ini bertujuan untuk
meneliti atau menguji secara lebih lanjut mengenai pengaruh secara
langsung dan pengaruh tidak langsung dari aktivitas pemasaran media sosial
pada niat pembelian dari produk skincare merek azarine yang dimediasi
oleh norma subjektif, persepsi kontrol perilaku, kesadaran merek, dan social
brand engagement. Pada penelitian ini telah menemukan hasil analisis
dengan alat bantu analisis yaitu SmartPLS 4 dan cara menyebarkan
kuesionernya menggunakan google form terhadap 177 responden, yang
mempunyai profil sebagai berikut:

1. Penyebaran kuesioner pada 177 responden. Namun, terdapat 2
pertanyaan filter yang bertujuan untuk mendapatkan responden
yang sesuai dengan Kkriteria yang dibutuhkan oleh peneliti.
Sehingga, hanya ada 168 responden yang berhasil unuk menjadi
bagian dari sampel penelitian dimana terdapat 9 responden yang
gugur di section filter.

2. Mayoritas dari responden yang berkontribusi pada penelitian ini
berjenis kelamin perempuan dengan jumlah 125 orang atau

sekitar 74.4% dari total responden.
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Rata-rata dari responden penelitian ini berumur dengan rentang
18 — 22 tahun (generasi z), dengan jumlah 148 responden atau
88.1% dari keseluruhan responden.

Rata-rata pendapatan yang diterima oleh responden perbulannya
adalah Rp. 1.000.001 — Rp. 2.000.000, yang berjumlah 67
respoden atau 39.9% dari jJumlah keseluruhan responden.
Rata-rata pengeluaran responden untuk belanja skincare setiap
bulannya yaitu < Rp. 300.000, yang berjumlah 76 responden
atau 45.2% dari jumlah keseluruhan responden.

Mayoritas platform media sosial yang sering digunakan oleh
responden yaitu media sosial TikTok sebesar 84 responden atau

50% dari jumlah keseluruhan responden.

Dari hasil penelitian ini, terdapat 13 hipotesis yang digunakan,

berikut merupakan hasil dari pengelolahan data yang diperoleh:

1.

Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti
menemukan bahwa aktivitas pemasaran media sosial
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap niat
pembelian (H1 diterima).

Hasil pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti menemukan
bahwa aktivitas pemasaran media sosial berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap norma subjektif (H2a diterima).
Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti
menemukan bahwa norma subjektif berpengaruh secara positif
dan signifikan terhadap niat pembelian (H2b diterima).

Hasil pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti menemukan
bahwa aktivitas pemasaran media sosial berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap persepsi kontrol perilaku (H3a
diterima).

Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti

menemukan bahwa persepsi kontrol perilaku berpengaruh
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10.

11.

12.

secara positif dan signifikan terhadap niat pembelian (H3b
diterima).

Hasil pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti menemukan
bahwa aktivitas pemasaran media sosial berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap kesadaran merek (H4a
diterima).

Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti
menemukan bahwa kesadaran merek tidak berpengaruh
terhadap niat pembelian (H4b ditolak).

Hasil pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti menemukan
bahwa aktivitas pemasaran media sosial berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap social brand engagement (H5a
diterima).

Berdasarkan dari pengolahan data yang dilakukan oleh peneliti
menemukan bahwa social brand engagement berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap niat pembelian (H5b
diterima).

Di dalam penelitian yang dilakukan, terdapat pengaruh yang
signifikan positif pada norma subjektif yang memediasi
aktivitas pemasaran media sosial terhadap niat pembelian yang
bersifat mediasi complementary (H2c diterima).

Di dalam penelitian yang dilakukan, terdapat pengaruh yang
signifikan positif pada persepsi kontrol perilaku yang
memediasi aktivitas pemasaran media sosial terhadap niat
pembelian yang bersifat mediasi complementary (H3c
diterima).

Di dalam penelitian yang dilakukan, tidak ada pengaruh pada
kesadaran merek yang memediasi aktivitas pemasaran media
sosial terhadap niat pembelian yang bersifat mediasi direct-only
(H4c ditolak).
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5.2.

13. Di dalam penelitian yang dilakukan, terdapat pengaruh yang
signifikan positif pada social brand engagement yang
memediasi aktivitas pemasaran media sosial terhadap niat
pembelian yang bersifat mediasi complementary (H5c

diterima).

Impikasi Manajerial

Dari hasil penelitian ini, menunjukkan hasil bahwa norma subjektif
dapat memediasi aktivitas pemasaran media sosial pada niat pembelian.
Dimana norma subjektif adalah tindakan atau perilaku yang akan dilakukan
yang juga merupakan tekanan sosial. Dimana konsumen akan membeli
produk Azarine jika diberitahu atau dimotivasi oleh orang lain atau orang
yang ada disekitarnya untuk membeli produk tersebut. Maka, Azarine dapat
mengiklankan produknya dengan membawa influencer yang sedang trend
atau influencer yang fokus dengan kecantikan di media sosial seperti
Instagram, YouTube, dan TikTok yang dapat mempengaruhi konsumen
atau calon konsumen untuk melakukan pembelian.

Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa persepsi kontrol
perilaku dapat memediasi aktivitas pemasaran media sosial pada niat
pembelian. Dimana konsumen memiliki kendali dalam melakukan
pembelian. Dengan ketersediaannya kemampuan, waktu, sumber daya, dan
kemauan dari konsumen untuk membeli produk Azarine dimasa yang akan
datang, maka Azarine dapat memberikan informasi yang detail, jelas, dan
menarik di media sosial Azarine sehingga jika konsumen ingin membeli
produk dimasa mendatang, mereka tidak merasa kebingungan. Dengan
begitu, konsumen dapat mencari produk yang diinginkan dengan baik.

Berdasarkan pada hasil penelitian yang telah dilakukan juga
diketahui bahwa social brand engagement dapat memediasi aktivitas
pemasaran media sosial pada niat pembelian. Dimana social brand
engagement dapat mempengaruhi niat pembelian dengan cara konsumen

tersebut dapat menanggapi dan memutuskan untuk membeli produk yang
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dipromosikan melalui media sosial dan dapat mempengaruhi kepercayaan
konsumen terhadap kemampuan produk untuk memenuhi kebutuhan
mereka. Konsumen dapat lebih sering terlibat dengan merek dengan
memanfaatkan fitur diberbagai media sosial. Maka, Azarine dapat lebih
memanfaatkan fitur di media sosial seperti sering membuat Instagram atau
TikTok Story atau bisa juga dengan menyediakan konten yang menarik.
Dengan terciptanya social brand engagement maka Azarine dapat
menciptakan kenyamanan dan keakraban kepada konsumen.

Selain itu skincare merek Azarine juga menggunakan brand
ambassador baik dari Indonesia maupun Korea yang menjadi daya tarik
tersendiri untuk penggemar aktor atau artis tersebut dimana mereka
mempromosikan produk skincare merek Azarine melalui Instagram dan
TikTok melalui konten yang menarik dan interaktif. Konsumen akan tahu
jika skincare yang memakai brand ambassador misalnya Lee Min Hoo pasti
skincare tersebut adalah Azarine, karena Lee Min Hoo sering sekali muncul
di akun Instagram maupun TikTok skincare merek Azarine dimana hal ini
juga akan meningkatkan kesadaran merek dan membangkitkan kepercayaan
konsumen terhadap skincare merek Azarine. Selanjutnya logo dan warna
dari skincare merek Azarine dapat menarik konsumen karena sudah
tertanam pada benak konsumen bentuk dan nama skincare merek Azarine
serta warna yang diproduksi oleh skincare merek Azarine nyaman dilihat
karena warnanya tidak mencolok. Melalui aktivitas pemasaran media sosial
yang konsisten dengan tone warna dalam setiap kontennya, perusahaan
skincare merek Azarine mampu memberikan kesadaran merek pada
konsumen tersendiri. Namun disisi lain, konten yang dibuat oleh skincare
merek Azarine terlalu menonjolkan brand ambassadornya yang
menggunakan produk skincare merek Azarine. Sehingga, konsumen harus
menggeser konten dahulu jika ingin melihat informasi produk yang ingin
disampaikan. Maka, perusahaan bisa mempertimbangkan tata letak dari

setiap kontennya.
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5.3.

5.4.

Kelemahan Penelitian

Pada penelitian ini, masih terdapat beberapa kelemahan, antara lain:

1. Media sosial skincare merek Azarine terlihat sedikit karena

media sosial skincare merek Azarine yang sering update hanya
platform TikTok dan Instagram. Sementara itu, skincare merek
Azarine mempunyai media sosial lain seperti Twitter namun
skincare merek Azarine kurang aktif dalam membagikan
informasi dan kurang berinteraksi dengan konsumen di platform
Twitter. Jadi, skincare merek Azarine hanya membagikan
kontennya pada platform yang banyak dikunjungi. Sehingga,
konsumen yang sering membuka aplikasi lain selain TikTok dan
Instagram kurang mendapatkan informasi yang jelas.

Pada penelitian ini hanya menguji dan membahas mengenai
skincare merek Azarine saja. Sementara itu, Azarine memiliki
kosmetik seperti liptint, eyeshadow, dan blush on yang juga
dilihat atau dinotice oleh orang-orang. Sehingga, pada penelitian
ini kurang dapat menjadi acuan pada konsumen yang ingin

melihat hasil pembahasan keseluruhan dari produk Azarine.

Saran Penelitian Kedepan

Berdasarkan kelemahan dari penelitian yang telah dilakukan, maka
peneliti memberikan saran sebagai berikut:

1. Agar media sosial skincare merek Azarine tidak menggunakan

platform yang dilihat orang banyak audiens saja maka,
penelitian selanjutnya dapat meninjau atau menganalisis media
sosial yang paling efektif agar dapat meningkatkan keterlibatan
antara konsumen dengan perusahaan skincare merek Azarine.
Selain itu, penelitian selanjutnya dapat menganalisis dengan
memanfaatkan alat analisis media sosial agar dapat melacak
besarnya kinerja dalam satu kali postingan, seberapa jauh
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jangkauan dari satu konten, dimana hal ini membantu dalam
mengidentifikasi tren dari skincare merek Azarine dan dapat
mengoptimalkan tren yang ada.

Dikarenakan pada penelitian ini hanya menguji dan membahas
mengenai skincare merek Azarine saja dan tidak mencakup
seluruh produk Azarine, dapat disimpulkan bahwa penelitian ini
kurang efisien bagi perusahaan. Maka, penelitian selanjutnya
diharapkan dapat mencakup seluruh produk baik skincare

maupun make up dari Azarine.
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SMMA

CODE

ITEMS

REFERENCE

Entertainment

SMMA1

The content of this skincare brand's social

media is enjoyable, fun, and playful

SMMA?2

The content shared by this skincare brand

on social media seems interesting

Interaction

SMMA3

It is possible to have two-way
communication to share opinions through

this skincare brand’s social media

Trendiness

SMMA4

The information shared on this skincare

brand’s social media is up-to-date

Customization

SMMAS

This skincare brand’s social media
provide lively feed information that I am

interested in

SMMAG6

This skincare brand’s social media offers

customized information searches

Kim and Ko
(2012); Seo and
Park (2018)

E-WOM

SMMA7

I would like to pass along information on
the brand, product, or services from this
skincare brand’s social media to my

friends, family, and the public in general

SMMAS

I want to upload or re-shared content
from this skincare brand’s social media on
my blog or my personal social media

account

Cheung et al.
(2020)

SN

CODE

ITEMS

REFERENCE

Norma

Subjektif

SN1

People who are important to me influence
my behavior to purchase skincare

products from this brand

SN2

People I value would want me to

purchase skincare products from this

brand

Sun and Wang
(2020)
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People I value would buy skincare

SN3 .
products from this brand
PBC CODE ITEMS REFERENCE
Purchasing skincare products is entirely
PBC1 o
within my control
PRGE I can find skincare products and brands if | Sun and Wang
I want to (2020)
Persepsi : >
I believe I have the ability to purchase
Kontrol PBC3 ;
skincare products
Perilaku
I have the resources, time, and
PBC4
willingness to purchase skincare products Sanne and
H— I see myself as capable of purchasing Wiese (2018)
skincare products in the future.
BA CODE ITEMS REFERENCE
BAL I am aware of the characteristics of this
skincare brand on social media
Brand
o Social media helps me realize and Lee et al. (2019)
Recognition
BA2 recognize this skincare brand exists
among other brands
BA3 I can quickly recall this skincare brand
through its symbol, name, and logo Emini and Zegri
Brand Recall
BA4 When I think of toner, moisturizer, this (2021)
skincare brand
SBE CODE ITEMS REFERENCE
I am enthusiastic about engaging with this
SBE1
skincare brand on social media
Emotional _ S— o
SBE2 I feel positive about this skincare brand Emini and
on social media Zeqiri (2021)
- I engage in brand engagement activities to
Cognitive SBE3

help me to reach personal goals
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SBE4 This skincare brand catches my attention
I exert my full effort in supporting this
SBES . . .
skincare brand on social media
Intentional
I spend a lot of time using social media to
SBE6 S
access this skincare brand
PI CODE ITEMS REFERENCE
- I would hope to purchase from this
skincare brand
Possible to . _
B I am very likely to purchase skincare
uy .
PI2 products recommended by my friends on
social media
- I intend to purchase a skincare brand that Emini and
Intended to I like based on social media interaction Zeqiri (2021)
Buy - I intend to purchase products as marketed
on skincare brand’s social media I follow
Interacting with this skincare brand’s
Considered to ) )
PIS social media helps me make better

Buy

decisions before purchasing their product
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“Pengaruh Aktivitas Pemasaran Media Sosial
Terhadap Niat Pembelian
(Studi Pada Brand Skincare Azarine)”

A. Pertanyaan Filter

1. Apakah Anda Mengetahui produk skincare merek Azarine?
a. Ya
b. Tidak (Jika Anda menjawab tidak, Anda tidak dapat melanjutkan ke

section berikutnya)

2. Apakah Annda pernah menonton konten yang ada di media sosial tentang
produk skincare merek Azarine?
a. Ya
b. Tidak (Jika Anda menjawab tidak, Anda tidak dapat melanjutkan ke

section berikutnya)

B. Profil Responden

1. Jenis Kelamin:
a. Pria
b. Wanita

2. Usia:
a. <18 tahun
b. 18 —22 tahun
c. 23 -28 tahun
d. > 28 tahun

3. Pendapatan Anda (per bulan):
a. <Rp. 1.000.000
b. Rp. 1.000.001 — Rp. 2.000.000
c. Rp.2.000.001 — Rp. 4.000.000
d. >Rp. 4.000.001

4. Pengeluaran Anda untuk belanja skincare (per bulan):
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< Rp. 300.000
Rp. 300.001 - Rp. 500.000

c. Rp. 500.001 - Rp. 1.000.000
d. Rp. 1.000.001 - Rp. 2.000.000
e. >Rp.2.000.001

ISR

5. Platform media sosial yang sering digunakan:
TikTok

a.
b. Instagram

c. X
d. YouTube
e. Telegram

C. Aktivitas Pemasaran Media Sosial

Skala
No. Pertanyaan

STS | TS N

Konten media sosial  Azarine

menyenangkan, seru, dan ceria

Konten yang dibagikan Azarine di

media sosial terlihat menarik.

Komunikasi dua arah untuk berbagi
3. | pendapat, dapat dilakukan melalui

media sosial Azarine.

Informasi yang disampaikan di media

4.
sosial Azarine selalu up-to-date.
Media sosial Azarine memberikan
5. | informasi dalam feeds dinamis, yang

menarik bagi saya.

Media sosial Azarine menyediakan

6. | informasi yang sesuai dengan

pencarian saya.
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Saya ingin menyampaikan informasi

mengenai merek, produk, atau layanan

7. | dari media sosial Azarine kepada
teman-teman, keluarga, dan
masyarakat umum.

Saya ingin membagikan kembali

5 (repost) konten dari media sosial

Azarine di akun media sosial pribadi

saya.

D. Norma Subjektif

Skala
No. Pertanyaan
STS | TS N SS
Orang didekat saya, dapat
mempengaruh perilaku saya untuk
8 membeli produk skincare dari merek
Azarine.
Orang didekat saya menginginkan saya
2. | membeli untuk membeli produk
skincare merek Azarine
Orang didekat saya akan membeli
> produk skincare merek Azarine
E. Persepsi Persepsi Kontrol Perilaku
Skala
No. Pertanyaan
STS | TS N SS
Saya memiliki kendali penuh ketika
1. | membeli produk skincare merek

Azarine
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Saya dapat menemukan produk

skincare merek Azarine jika saya ingin

Saya melihat diri saya memiliki
kemampuan untuk membeli produk

skincare merek Azarine

Saya memiliki sumber daya, waktu,
dan kemauan untuk membeli produk

skincare merek Azarine

Saya mampu membeli produk skincare

merek Azarine di masa depan

F. Kesadaran Merek

No.

Pertanyaan

Skala

STS

TS

SS

Saya mengetahui karakteristik produk

skincare merek Azarine di media sosial

Media  sosial ~membantu  saya
menyadari dan mengenali skincare
merek Azarine diantara merek skincare

lainnya

Saya dapat dengan cepat mengingat
skincare merek Azarine melalui nama,

simbol, dan logonya

Saat memikirkan sunscreen dan
pelembab, skincare merek Azarine

terlintas di benak saya
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G. Social brand engagement

Skala
No. Pertanyaan
STS | TS N SS
Saya antusias untuk berinteraksi
1. |dengan skincare merek Azarine di
media sosial
Saya merasakan perasaan yang positif,
> ketika melihat skincare merek Azarine
Saya berpartisipasi dalam aktivitas
3. | keterlibatan  merek  (engagement)
skincare merek Azarine
4. | Azarine menarik perhatian saya
Saya  berupaya  penuh  untuk
5. | mendukung skincare merek Azarine di
media sosial
Saya menghabiskan banyak waktu
menggunakan media sosial untuk
R mengakses produk skincare merek
Azarine
H. Niat Pembelian
No. Pertanyaan Skala
STS | TS N SS
Saya berharap untuk membeli dari
: produk dari skincare merek Azarine
Saya kemungkinan besar akan
5 membeli skincare merek Azarine yang
direkomendasikan oleh teman saya di
media sosial
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Saya berniat untuk membeli skincare
merek Azarine yang saya suka

berdasarkan interaksi di media sosial.

Saya berniat membeli skincare merek
Azarine yang sesuai dengan yang
dipasarkan di media sosialnya yang

saya ikuti

Berinteraksi dengan media sosial
skincare merek Azarine membantu
saya mengambil keputusan yang lebih

baik sebelum membeli produknya
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Pengaruh Aktivitas
Pemasaran Media
Sosial Terhadap
Niat Pembelian
(Studi Kasus Pada
Merek Skincare
Azarine)

Halo semuanya!

Perkenalkan saya Rr. Clara Cahyaning
Viani, Mahasiswi Program Studi
Manajemen, Fakultas Bisnis dan
Ekonomika, Universitas Atma Jaya
Yogyakarta. Saat ini, saya sedang
melakukan penelitian skripsi dengan judul
"Pengaruh Aktivitas Pemasaran Media
Sosial Terhadap Niat Pembelian (Studi
Kasus Pada Merek Skincare Azarine)"

Pada penelitian ini, saya memerlukan
kriteria yang harus dipenuhi, yakni:

1. Mengetahui skincare
merek Azarine.

2. Pernah melihat atau menonton
konten di media sosial
tentang skincare merek Azarine.

Apabila Anda termasuk dalam 2 kriteria
tersebut, saya mohon kesediaan Anda
untuk mengisi kuesioner berikut dengan
jujur yang berdasarkan opini pribadi Anda.
Hasil atau data dari pengisian kuesioner
ini akan digunakan untuk kepentingan
akademik, sehingga akan dijaga
kerahasiaannya dan tidak disalahgunakan
untuk kepentingan yang lain.

Bagi Anda yang ingin bertanya lebih lanjut
seputar pengisian kuesioner ini, dapat
menghubungi saya melalui:

Email: rrclaracviani0501@gmail.com

Terima kasih atas kesediaan Anda untuk
mengisi kuesioner ini! \(o> v <),

rrclaracviani0501@gmail.com
Switch account

£% Not shared

&
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Pengaruh Aktivitas
Pemasaran Media
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Niat Pembelian
(Studi Kasus Pada
Merek Skincare
Azarine)

rrclaracviani0501@gmail.com
Switch account

B8 Not shared

(&%)

* Indicates required question
Kriteria Responden

Apakah Anda mengetahui produk #
skincare merek Azarine ?

OYa

Tidak (Jika Anda menjawab tidak,
O Anda tidak dapat melanjutkan ke
section berikutnya)
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Pengaruh Aktivitas

Pemasaran Media
Sosial Terhadap
Niat Pembelian
(Studi Kasus Pada
Merek Skincare
Azarine)

rrelaracviani0501@gmail.com
Switch account

£a Notshared

&

* Indicates required question

ia Responden

Apakah Anda pernah menonton
konten yang ada di media sosial
tentang produk skincare merek
Azarine ?

O va

Tidak (Jika Anda menjawab tidak,
O Anda tidak dapat melanjutkan ke
section berikutnya)
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TN

Jenis Kelamin *

QO Pria
O Wwanita

ngeluaran Anda untuk belan

‘%’i- _

01 - Rp. 500.000

001 - Rp. 1.000.000

Platform media sosial yang sering  *
digunakan

O TikTok
QO Instagram
O x

O YouTube

(O Telegram
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Aktivitas

Pemasaran Media Sosial pada skincare
merek Azarine.

Berikut merupakan penjelasan dari kriteria
umum pada setiap pilihan:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

Sangat Setuju

5 O

‘Sangat Setuju

Informasi yang disampaikan di
media sosial Azarine selalu up-to-
date.

Sangat Tidak Setuju
10
2
s 0O
+ 0
s O

Sangat Setuju
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Media sosial Azarine menyediakan
informasi dalam feeds dinamis, yang
menarik bagi saya.

Sangat Tidak Setuju

LO)
2 O

Sangat

an dari media sosial Azarine
kepada teman-teman, keluarga, dan
masyarakat umum.

Saya Ingin membagikan kembali
(repost) konten dari media sesial
Azarine di akun media sosial pribadi
saya.

Sangal Tidak Setuju
1O
2 0
3 O
+ 0O
5 0O

‘Sangat Setuju
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Norma
Subjektif pada skincare merek Azarine.

Berikut merupakan penjelasan dari kriteria
umum pada setiap pilihan:
1 = Sangat Tidak Setuju

Orang did ging
s uk membeli produk skincare

Orang didekat saya akan membeli
produk skincare merek Azarine.

Sangat Tidak Setuju
1O
2 O
3 O
+ 0O
5 O

Sangat Setuju
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Persepsi

Kontrol Perilaku pada skincare merek
Azarine.

elasan dari kriteria

Sangat Tidak Setuju
10
2 O
2 O
+ 0O
5 O

Sangat Setuju
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Saya melihat diri saya memiliki *
kemampuan untuk membeli produk
skincare merek Azarine.

Sangat Tidak Setuju

1O

membeli produk
ek Azarine di masa

Sangat Setuju
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Kesadaran
Merek pada skincare merek Azarine.

akan penjelasan dari kriteria
han:

Sangat Tidak Setuju
10
2 0O
¥Q
+ O
s O

Sangat Setuju
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Saya dapat dengan cepat mengingat *
skincare merek Azarine melalui
nama, simbol, dan logonya.

Sangat Tidak Setuju
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Keterlibatan
Merek Sosial pada skincare merek

Azarine.

Berikut merupakan penjelasan dari kriteria
umum pada setiap pilihan:
ngat Tidak Setuju

Saya berpartisipasi dalam aktivitas  *
keterlibatan merek (engagement)
skincare merek Azarine,

Sangat Tidak Setuju
1O

20
3 O
+ 0

50
sangat Setuju
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Skincare merek Azarine menarik %
perhatian saya.

Sangat Tidak Setuju

1 O

abiskan banyak waktu  *
:an media sosial untuk

Sangat Tidak Setuju
1 O
o)
3 O
+ O
s O

Sangat Setuju
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Pada bagian ini, Anda diminta untuk
menjawab kuesioner terkait Niat
Pembelian pada skincare merek Azarine.

n penjelasan dari kriteria

besar saya akan

10
5 O

Sangat Setuju

155



Saya berniat untuk membeli skincare *
merek Azarine yang saya suka
berdasarkan interaksi di media
sosial

Sangat Tidak Setuju

1 O

gambil keputusan yang
sebelum membeli

Sangat Setuju
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Apakah Anda
pernah
Apakah Anda | menonton
mengetahui konten yan Pengeluaran Platform
g 1 yans . Pendapatan Anda untuk . .
. produk ada di media | Jenis . . media sosial
Timestamp . . . Usia Anda (per belanja .
skincare sosial tentang | Kelamin . yang sering
bulan) skincare (per .
merek produk digunakan
. ) bulan)
Azarine? skincare
merek
Azarine?
440004 | v - 18-22 | B AR rp 300001~ |
12:43:53 tahun 7.000.000 Rp. 500.000
4/4/2024 Ya Ya Wanita 18 - 22 f{lg.pZOO0.00I Rp. 300.001 - TikTok
12:55:25 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
440024 | » _— 18-22 | KR LI Rp 300001~
13:03:48 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/4/2024 Ya Ya Wanita 18-22 {{g.pl.OO0.00I Rp. 300.001 - TikTok
13:08:08 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/4/2024 Ya Ya Pria 18 -22 f{gbl.OO0.00I Rp. 500.001 - Instagram
13:12:00 tahun 5.000.000 Rp. 1.000.000
4/4/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
13:12:41 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | [nstagram
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s % wanta (1822 R OO Resonoot
T 2.000.000 ’ ’

41124/12403411 Ya Ya Wanita tlazililr? F}I;p.LOOO-OOI <Rp. 300.000 | Instagram
o 2.000.000

e B L S S P S A
U 4.000.000 T ’

v R Y R e s il e L
T 2.000.000 ’ ’

4/4/2024 Ya Ya Wanita 18-22 {{II;.I).I.OOO.OOI Rp. 300.001 - TikTok
13:18:51 tahun 2.000.000 Rp. 500.000

411/34/223033 Ya Ya Wanita tlaghl_n%z {{12-1)%000.001 Il:g ?0006800106 Instagram
T 4.000.000 o )

4/4/2024 - D T~ 18-22 il;'p .1'000'001 Rp. 300.001 - | - p
13:26:13 tahun 2.000.000 Rp. 500.000

41‘/34/3270% Ya Ya Wanita tlaghl-liz T(l)%)o 000 <Rp. 300.000 | TikTok
sy, va wani | 13-2 R e S00000 | Tikro
T 2.000.000

lpaoss V@ va Wanita | 4e22 TR 000 | R So0.000 | TIKToK
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4/4/2024 . 18-22 <Rp. .
15:33:57 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/4/2024 va va . 18-22 FIP{'p 1.000.001 1 p 5 300.001 - —_——
17:05:47 tahun .. - Rp. 500.000
4/4/2024 Va va Pria 18-22 Flg'p 1-000.001 1 ¢ 5 500.001 - Instagram
17:23:12 tahun o Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.001

411/74/22404212 Ya Ya Wanita 3;;;;2 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok

o 2.000.000
4/4/2024 . 18-22 <Rp.
18:35:28 Ya Ya Pria bl 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
440024 | v _— 18-22 | R MO Rp 300001~ |
18:38:30 tahun 5 009 000 Rp. 500.000
4/4/2024 . 18-22 > Rp. Rp. 500.001 -
19:07:03 Ya N Pria tahun 4.000.001 Rp. 1.000.000 | 'nstagram
4/4/2024 . 23-28 <Rp.
21:42:02 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/5/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
7:56:43 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | mstagram
450004 | v pria 18-22 | KB MO0 Ry 00000 |
12:49:19 tahun 5 0D9.000 Rp. 500.000
4/5/2024 Va Va Wanita 18-22 Flg'p 1-000.001 1 5 300.001 - —_——
16:11:33 tahun 5 000.000 Rp. 500.000
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4/5/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
18:03:14 Ya Ya it tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | mstagram
Rp. 1.000.001

?/956290% Ya Ya Wanita tlaghl-n?z - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
0% 2.000.000

4/6/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 500.001 - | .

11:54:20 Ya B Wanita fahun 1.000.000 Rp. 1.000.000 | LKTOK

4/6/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -

12:02:16 Ya S N tahun 1.000.000 Rp. 500,000 | [nstagram

4/6/2024 . 18-22 <Rp. .

12:50-44 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok

Rp. 1.000.001

?/366200?7‘ Ya Ya Wanita tlaiin_lﬁz -Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
00: 2.000.000

4/6/2024 . 18-22 <Rp. .

15:27:27 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok

4/6/2024 va 3 b 18-22 Fﬁ'p 1.000.001 1 o 300.001 - Instagram

15:45:54 tahun 2.000.000 Rp. 500.000

4/6/2024 . 18-22 <Rp. .

17-18:58 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok

4/7/2024 va v Wanita 18-22 f{ﬁ'p 1.000.001 1 p 5 300.001 - Tk

5:22:43 tahun 2.000.000 Rp. 500.000

4/7/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -

15:42:06 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | nstagram
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4/8/2024 Ya Ya Wanita 18 -22 Fg.pl.OO0.00I Rp. 300.001 - Instagram
10:57:43 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/8/2024 : 18 -22 <Rp. :
11:07:26 Ya Ya Wanita — 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/8/2024 Ya Ya Pria 18 -22 }1};{.})1.000.001 Rp. 300.001 - Instagram
11:11:22 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.001

411/18/1260(2)41‘ Ya Ya Wanita 3;;;52 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok

T 2.000.000
4/8/2024 : 18 -22 <Rp. :
11:18:47 Ya Ya Wanita P 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/8/2024 ) 23-28 <Rp. :
11:24:06 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/8/2024 : <Rp. :
11:25:14 Ya Ya Wanita < 18 tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/6/2024 . 18 -22 <Rp. Rp. 300.001 -
12:02:16 Ya N guins tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | nstagram
4/8/2024 Ya Ya Wanita 18-22 %{EPI'OOO'OOI Rp. 300.001 - TikTok
11:35:34 tahun 5.000.000 Rp. 500.000

Rp. 2.000.001

‘1‘/1?222932‘ Ya Ya Pria tlil'l iz _Rp. <Rp. 300.000 | TikTok

T 4.000.000
4/8/2024 . 23-28 > Rp. Rp. 300.001 -
11:42:53 Ya Ya Pria tahun 4.000.001 Rp. 500.000 | [nstagram
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Rp. 1.000.001
411/28/12103411 Ya Ya Wanita tliil- 2 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o 1« 2.000.000
Rp. 2.000.001
411/28/128032 Ya Ya Pria tlai;liz - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o 4.000.000

4/8/2024 . 18 -22 <Rp. .
12:22:19 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/8/2024 . 18 - 22 <Rp.
12:25:26 Ya Ya Wanita oL 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/8/2024 . 18-22 <Rp. .
12:45:32 Ya Ya Pria Y 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/8/2024 . 18 -22 <Rp.
12:48:30 Ya Ya Pria T 1.000.000 < Rp. 300.000 | Instagram
4/8/2024 . 18 -22 <Rp. Rp. 300.001 - .
14:57:37 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | LKTOK

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/8/2024 Ya tidak, Anda
16:16:36 tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)
4/8/2024 v v Wanita 18-22 | KB LI R s00001-
22:48:34 tahun 2.000.000 Rp. 1.000.000
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4/8/2024 Ya Ya Pria 18 -22 f{ﬁ 2.000.001 Rp. 300.001 - TikTok
22:54:03 tahun Bt 000 Rp. 500.000
Tidak (Jika
Anda
menjawab
4/9/2024 tidak, Anda
13:13:26 tidak dapat
melanjutkan
ke section
berikutnya)
Rp. 2.000.001
411/69/1240?7‘ Ya Ya Pria ‘[23h- & - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
o — 4.000.000
4912024 v v — ig-22 | RPLOOOOOT TRy 300001 |
17:45:26 tahun > 000.0af Rp. 500.000 £
Rp. 1.000.001
421696260?421 Ya Ya Pria ‘[1331- 32 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o 5 2.000.000
Rp. 1.000.001
411/51?/62234 Ya Ya Pria t1a8h;1r%2 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
T 2.000.000
4/10/2024 Ya Ya Wanita 18-22 FII; 2.000.001 Rp. 300.001 - TikTok
17:27:44 tahun 1,000,000 Rp. 500.000
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4/10/2024 va Va Wanita 18-22 f{g'p 1.000.001 1 ¢ 5 300.001 - —_—
21:50:23 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/13/2024 . 18-22 > Rp. Rp. 500.001 - | ...
17:25:47 Ya 3 _— tahun 4.000.001 Rp. 1.000.000 | [<TOK
4/13/2024 Va Va Wanita 18-22 Fﬁ'p 2:000.001 1 & 5 300.001 - —_—
17:49:51 tahun o Rp. 500.000
4130024 |, - N\ 18-22 | KB MO0 | rp 300001~ |
20:58:35 tahun 2.000.000 Rp. 500.000

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/13/2024 tidak, Anda
21:21:17 tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)

Rp. 2.000.001

‘2‘/11%2%4 Ya Ya Pria 1822 _Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
2 4.000.000
4/13/2024 va Va Wanita 18-22 i‘;‘p 1-000.001 1 5 300.001 - —_—
21:53:51 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 . 18-22 > Rp. Rp. 300.001 - | ...
11:41:49 Ya Ya Pria tahun 4.000.001 Rp. 500.000 | [KTok
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4/14/2024 : 18-22 <Rp.
12:23-04 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | YouTube
4140004 | v AL 18-22 | KB 2000 | rp 300001 |
16:27:46 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 : 18 -22 <Rp.
17:19-17 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/14/2024 Ya Ya Pria 23 -28 }{lg.pZOO0.00l Rp. 300.001 - Instagram
17:23:12 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 Ya Ya Wanita 18 -22 %{I[;.I)Z.OOO.OOI Rp. 300.001 - TikTok
17:24:59 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
Rp. 2.000.001
‘1‘/71,;”12,%4 Ya Ya Pra 122 "Ry, <Rp. 300.000 | TikTok
T 4.000.000

an4n0e | 3 Wanita 18-22 | KB OO0 Ry s00001-
17:31:55 tahun 4.000.000 Rp. 1.000.000

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/14/2024 tidak, Anda
17:52:03 tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)
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4/14/2024 Ya Ya Wanita 18-22 f{g.pZ.OO0.00I Rp. 300.001 - Instagram
18:00:46 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 Ya Ya Wanita 18-22 %{}1;.1)1.000.001 Rp. 300.001 - TikTok
18:01:44 tahun 5.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.001
411/8132284214 Ya Ya Wanita tlzil- ¢ - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
i W A 2.000.000
4/14/2024 : 18 -22 <Rp. :
18:06:55 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/14/2024 Ya Ya Pria 18 -22 f(ﬁ.pl.OO0.00I Rp. 300.001 - Instagram
18:22:39 tahun 5 000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 : 18-22 <Rp. :
18:26-45 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 < Rp. 300.000 | TikTok
Rp. 1.000.001
;1@1;1/02(2)34 Ya Ya Wanita tlagh_ 132 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
s . 2.000.000
4140024 | v Wanita 18-22 Flg'p HO00991 F Rp 300,001 - |
18:32:37 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/14/2024 : 18 -22 <Rp. Rp. 300.001 - .
18:35:31 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | [KTok
4140024 | v Wanita 18-22 | KB 0000 Ry 00000 [
18:38:02 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
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issear | e Wanita |t | o00oo0 | R sonopo | e
411/91‘5‘/62(2)(2)4 Ya Ya Pria tleﬁn—lrfz T(l)%)o 000 <Rp. 300.000 | Instagram
|y i Wana | [18222 U T Re 00001
T 2.000.000 T
4216143%2824 Ya Ya Wanita tl;u_jz T(l)%)o 000 <Rp. 300.000 | Instagram
;/11222224 Ya Ya Wanita ,[1;11_152 FII{;.OOO.OOI F}I;p.LOOO-OOl Instagram
U 4.000.000 2.000.000
o R g O R
T - 2.000.000
421/113/72(1%4 Ya Ya Pria < 18 tahun T{Ilz.p.l.ooo.oo1 Ilig 28888(1) " | Instagram
U 2.000.000 T
‘2”21:3/92:%4 Ya Ya Wanita tlaiuiz T.(l){é)d. ¢, <Rp. 300.000 | TikTok
4/15/2024 Ya Ya Wanita 23-28 F}I;.;.OOO.OOI Rp. 300.001 - Instagram
0:24:37 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
s |y, % wana |12 R OO Resnont
T 2.000.000 T
411/3/;(3)24 Ya Ya Wanita tlai;liz T(l)%)o 000 <Rp. 300.000 | Instagram
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4/15/2024 Ya Ya Wanita L > Rp. F}I;pLOOO-OOl Instagram
7:26:18 tahun 4.000.001 2.000.000
Rp. 1.000.001
41161%2%4 Ya Ya Wanita tlai;li2 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
T 2.000.000
4/15/2024 . 23-28 > Rp. Rp. 300.001 - .
11:06:17 Ya - N tahun 4.000.001 Rp. 500,000 | LKToK
Rp. 2.000.001
411/11 %2(5)?2)4 Ya Ya Wanita 3;;;;2 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
T 4.000.000
ansnoe | v . 18 - 22 f{g'p 2-000.001 1 o) 500,001 - R Tok
13:01:48 tahun 4.000.000 Rp. 1.000.000
Rp. 1.000.001
‘1‘/31_?/12_%4 Ya Ya Wanita :ﬁmiz -Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
T 2.000.000
Rp. 1.000.001
41121%2234 Ya Ya Pria t1a8h_ 32 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o . 2.000.000
4/15/2024 . 18-22 <Rp. .
14-47-05 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/15/2024 ‘ 18-20 Rp. 1.000.001 | Rp. 1.000.001 ‘
14:54-27 Ya Ya Wanita tahun - Rp. - Rp. TikTok
T Y 2.000.000 2.000.000
4/15/2024 . Rp. 2.000.001 Rp. 300.001 -
14:55:15 Ya Ya Wanita > 28 tahun - Rp. Rp. 500.000 Instagram
T 4.000.000 ) )
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Rp. 1.000.001
411/51822%4 Ya Ya Pria tliil- 2 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
o V7" 2.000.000
4/15/2024 . 18-22 <Rp. .
15:06:33 Ya Ya Wanita — 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/15/2024 : 18 -22 >Rp. Rp. 300.001 - .
16:11:18 Ya b Wanita tahun 4.000.001 Rp. 500.000 | LKTok
4/15/2024 : 18-22 <Rp.
17:04:39 Ya Ya Wanita - f 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/15/2024 : 23-28 <Rp.
18:03:24 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
Rp. 1.000.001
hoe v Ya Wanita i _Rp. <Rp.300.000 | TikTok
T 2.000.000
4/15/2024 . 13- Rp. 2.000.001 | Rp. 1.000.001 '
18:55-07 Ya Ya Wanita tahun - Rp. - Rp. TikTok
o anu 4.000.000 2.000.000
4/15/2024 . 18 -22 <Rp. Rp. 300.001 -
19:25:05 S '\ gk tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | (nStagram
Rp. 1.000.001
;613622§4 Y Ya Wanita tlﬁmi ? -Rp. <Rp. 300.000 | X
T 2.000.000
4/15/2024 . 18 -22 <Rp. :
20:56:54 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/15/2024 Ya Ya Pria 18-22 }{11;.1)1.000.001 Rp. 300.001 - TikTok
21:00:46 tahun 5.000.000 Rp. 500.000
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4/15/2024 . 18-22 <Rp.
21:10:45 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4150004 | v AL 18-20 | KB | Rp 300001~ |
21:14:52 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
4/15/2024 : 18-22 <Rp.
21:22:42 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
Rp. 2.000.001
‘2‘/112/522(2)4 Ya Ya Wanita ‘[2a3h1-1§8 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
T 4.000.000
4/15/2024 : 18 -22 <Rp. .
21:59:42 Ya Ya Wanita Y 1.000.000 < Rp. 300.000 | TikTok
4/15/2024 . 18-20 Rp. 2.000.001 | Rp. 1.000.001 ‘
22:31:54 Ya Ya Wanita tahun = Rp. - Rp. TikTok
- 4.000.000 2.000.000

4/16/2024 : <Rp.
0-42-32 Ya Ya Wanita <18tahun | (o0 000 <Rp. 300.000 | Instagram

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/16/2024 tidak, Anda
7:10:36 tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)

Rp. 1.000.001
47‘/;?%224 Ya Ya Pria tlagh_ 32 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o " 2.000.000
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4/16/2024 : 18-22 <Rp.
10:59-28 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/16/2024 Ya Ya Wanita 18 - 22 Fﬁ.pZ.()O0.00l Rp. 300.001 - Instagram
11:18:14 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.001
411/11%2(5)54 Ya Ya Pria t18h- 22 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
o7 Y 2.000.000
Rp. 1.000.001
411/11 %2254 Ya Ya Pria 3;;;;2 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
T 2.000.000
4/16/2024 Ya Ya Wanita 18 - 22 %{g.pl.OO0.00I Rp. 300.001 - Instagram
12:05:04 tahun 5 000.000 Rp. 500.000
4/16/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 - :
12:11:12 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500000 | [KTOK
4/16/2024 . 18-22 > Rp. Rp. 300.001 - .
12:11:42 Ya N Pria tahun 4.000.001 Rp. 500000 | LKTOK
Rp. 1.000.001
‘1‘/21?/72234 Ya Ya Pria ‘[1a8hl_132 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
U 2.000.000
Tidak (Jika
Anda
4/16/2024 menjawab
12:40:20 tidak, Anda
tidak dapat
melanjutkan
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ke section

berikutnya)

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/16/2024 tidak, Anda
12:40:38 tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)
4/16/2024 . 18-22 > Rp. Rp. 500.001 -
12:42:42 Ya Ya - tahum 4.000.001 Rp. 1,000,000 | [nstagram

Rp. 1.000.001
?/212/52234 Ya Ya Wanita tlail-liz - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
T 2.000.000
46204 | v Wanita 23-25 | KR RO TRp s00.001 - | p
12:48:02 tahun 4.000.000 Rp. 1.000.000
4/16/2024 Ya Ya Wanita 23-28 f{ﬁbl.OO0.00I Rp. 300.001 - TikTok
13:32:17 tahun 5.000.000 Rp. 500.000
Rp. 2.000.001
11212/922?‘ Ya Ya Pria t18h- 22 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
=7 anun 4.000.000

4/16/2024 . 18 -22 <Rp.
13:43:22 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
4/16/2024 . <Rp.
13:52-11 Ya Ya Wanita > 28 tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram
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4/16/2024 Va Va Wanita 18-22 f{g'p 1.000.001 1 2 300.001 - Instagram
15:37:40 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
4/16/2024 . 18-22 <Rp.
16:28:24 Ya Ya Pria tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | Instagram

Tidak (Jika

Anda

menjawab
4/16/2024 v tidak, Anda
16:53:11 a tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)
4/16/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 - | ..
18:15:05 Ya Ya Mt e 1.000.000 Rp. 500000 | LKTok
4/16/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 500.001 - | ..
18:21:28 Ya K2 Wanita tahun 1.000.000 Rp. 1.000.000 | LKTOK
4/16/2024 . 18-22 <Rp. .
18:54:27 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 <Rp. 300.000 | TikTok
4/16/2024 . 18-22 <Rp.
18:54:36 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 < Rp. 300.000 | X
4/16/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
18:55:09 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | \nstagram

Rp. 2.000.001
3/11322%4 Ya Ya Wanita tlafil_ 52 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o " 4.000.000
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Rp. 1.000.001
3/21222(3)34 Ya Ya Pria tliil- 22 - Rp. <Rp. 300.000 | TikTok
o 1« 2.000.000
462024 | . - o 23-28 f{g'p HO00-991 T rp. s00.001 - |
23:10:32 tahun 5.000.000 Rp. 1.000.000
4/17/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
1:04:53 Ya - N tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | [nstagram
4/17/2024 . 18-22 | Rp- L0000 4y 300,001~ |
1:21:36 Ya Ya Wanita taH - Rp. Ro. 500.000 TikTok
- y 2.000.000 p- 4
an7m04 | v oy 23-28 f{g'p 000008 1 gp 300001 - | 1
2:51:42 tahun 4.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.001
41161;/22(1)34 Ya Ya Wanita tlai:lr?z - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
T 2.000.000
4/17/2024 . 18- 22 <Rp. Rp. 300.001 - | .
11:49:32 Ya N\ gustair tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | LKTOK
4/17/2024 . > Rp.
13:21:51 Ya Ya Pria > 28 tahun 4.000.001 <Rp. 300.000 | Instagram
4/17/2024 Ya Ya Wanita 18-22 Fﬁ'pl'OOO'OOI Rp. 300.001 - Tnstagram
16:09:48 tahun 7.000.000 Rp. 500.000
Tidak (Jika
4/17/2024 Anda
16:14:13 menjawab
tidak, Anda
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tidak dapat

melanjutkan

ke section

berikutnya)
4/17/2024 va A Wanita 18-22 i%p 1.000.001 | ¢ ) 500,001 - X
16:30:35 tahun e A Rp. 1.000.000
4/17/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 - | ..
16:35:52 Ya 2 N il 1.000.000 Rp. 500.000 | LKTOK

Rp. 1.000.001
41‘/71;/222?4 Ya Ya Wanita tla%in_lﬁz - Rp. < Rp. 300.000 | TikTok
oL 2.000.000
4/17/2024 va " - 18-22 i‘;‘p 1.000-001 1 2 300.001 - Instagram
19:01:26 tahun 2.000.000 Rp. 500.000
Rp. 1.000.001
?/91;/62(5)34 Ya Ya Wanita t1a8}11_1§2 -Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
Y 2.000.000

4/18/2024 . 18 -22 <Rp. Rp. 300.001 - | ..
0:52:18 Ya N wvanic tahun 1.000.000 Rp. 500000 | LKTOK
4/18/2024 . 18-22 <Rp.
1:50:42 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 < Rp. 300.000 | X
4/18/2024 . 18-22 <Rp. Rp. 300.001 -
10:49:01 Ya Ya Wanita tahun 1.000.000 Rp. 500.000 | mstagram
48024 | v Wanita 18-22 i‘i‘p 1.000.001 | ¢ 3 300.001 - Instagranm
12:40:58 tahun 5 0D9.000 Rp. 500.000
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Rp. 1.000.001
411/212/6224214 Ya Ya Wanita tlgil- 2 - Rp. <Rp. 300.000 | Instagram
o 1« 2.000.000
4/18/2024 Ya Ya Wanita 18-22 %{g.pl.OO0.00l Rp. 300.001 - Instagram
18:28:09 tahun 5.000.000 Rp. 500.000
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