BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan pada analisis data-data kuesioner yang telah dipaparkan dan
dibahas pada bab-bab sebelumnya, maka peneliti akan memberikan kesimpulan
terhadap penelitian mengenai pengaruh terpaan media tentang kasus kriminalitas
akibat penyalahgunaan Facebook terhadap persepsi pengguna Facebook di SMAN
3 Y ogyakarta yang telah dilaksanakan.

Hasil analisis terpaan media (variabel X) yang diukur melalui indikator
frekuensi, durasi, dan atenss menunjukkan bahwa siswa-siswi SMAN 3
Y ogyakarta memiliki tingkat frekuensi dan durasi yang rendah dalam mengikuti
pemberitaan media televis mengenai kasus penyalahgunaan Facebook. Hal ini
dikarenakan jadwal responden yang sibuk sehingga tidak memiliki waktu yang
banyak untuk menonton berita. Namun tingkat atensi yang dihasilkan tinggi,
dimana responden memperhatikan dan menyimak dengan seksama pemberitaan
tersebut. Perhatian ini disebabkan oleh faktor responden merupakan pengguna
Facebook yang masih dadam usia remaja, dimana korban penipuan Facebook
kebanyakan berusia remgja. Maka informasi dan terpaan media yang diterima
responden masuk dalam kategori tinggi.

Hasil analisis terhadap persepsi pengguna Facebook (variabel Y) masuk
dalam kategori baik, yang artinya persepsi siswa-siswi SMAN 3 Yogyakarta

terbentuk sebagian besar adalah karena terpaan media televisi. Responden
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membuat persepsi dimana jejaring sosia Facebook tidak lagi aman seperti
sebelum kasus kriminalitas marak terjadi dan memutuskan untuk lebih berhati-hati
dalam berkenalan dengan orang baru, berbisnis, maupun menulis kata-kata di
Facebook.

Hasil uji korelasi Pearson menunjukkan bahwa antara variabel X (terpaan
media televis mengenai kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan Facebook)
dengan variabel Y (persepsi pengguna Facebook) memiliki hubungan yang kuat,
positif, dan searah, yaitu sebesar 0,738. Hal ini berarti semakin besar terpaan
media yang diterima, maka semakin besar kemungkinan persepsi yang terbentuk
sesual dengan apa yang ditanamkan oleh media, begitupula sebaliknya.

Hasil uji regresi linear sederhana menunjukkan adanya pengaruh yang
cukup kuat antara variabel X (terpaan mediatelevisi mengenai kasus kriminalitas
akibat penyalahgunaan Facebook) dengan variabel Y (perseps pengguna
Facebook), yaitu sebesar 0,545 atau 54,5%.

Nilai signifikansi yang dihasilkan lebih kecil (<) dari 0,05, yaitu 0,000.
Sehingga H; diterima dan Ho ditolak. Kesimpulan dalam penelitian ini adalah
terpaan media televis mengenal kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan
Facebook mempunyai pengaruh yang cukup kuat terhadap persepsi pengguna
Facebook di SMAN 3 Yogyakarta. Semua teori yang digunakan dalam penelitian

ini diterapkan dengan baik dalam prosesnya dan telah teruji.
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B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian pengaruh terpaan media televis mengenal
kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan Facebook terhadap persepsi pengguna
Facebook di SMAN 3 Yogyakarta, peneliti mempunya saran-saran sebagai
berikut:

1. Bagi Penelitian Berikutnya

Penelitian tentang pengaruh terpaan media televis mengenai kasus
kriminalitas akibat penyalahgunaan Facebook terhadap persepsi pengguna
Facebook ini masih memiliki beberapa kekurangan, karena masih sedikit
penelitian serupa lainnya yang dapat menjadi referensi. Kelemahan dari penelitian
ini terutama terdapat pada bagian kuesioner yang digunakan, dimana pendliti
kurang mengembangkan pertanyaan-pertanyaan untuk lebih mendalam. Hal ini
dikarenakan keterbatasan pengetahuan dan referens yang dimiliki  peneliti,
sehingga kuesioner sebagai pengumpul data primer masih belum sempurna
Diharapkan bagi penelitian berikutnya untuk mencari referensi dengan lebih
lengkap dan memberi pertanyaan-pertanyaan yang lebih mendalam, sehingga hasil
yang didapatkan lebih akurat.

Kuesioner dalam penelitian ini tidak menyebutkan dengan detail range
waktu pemberitaan televis mengena kasus kriminalitas akibat penyal ahgunaan
Facebook, menjadikan pertanyaan tentang frekuensi dan durasi abstrak. Penelitian
ini juga tidak memperhitungkan dan melibatkan faktor-faktor pembentuk persepsi

seperti keluarga, pergaulan, organisasi, lingkungan, intensitas bermain Facebook,
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dan tujuan bergabung dalam Facebook. Batasan antara tahap perseps pun belum
jelas. Pendliti berharap agar penelitian selanjutnya lebih memperhitungkan tentang
faktor-faktor lain pembentuk persepsi, agar mudah untuk memfokuskan topik,
memudahkan penelitian, serta mendapatkan hasil yang lebih akurat.

Besar pengaruh yang dihasilkan variabel X terhadap variabel Y adalah
sebesar 54,5% atau masuk ke dalam kategori cukup kuat. Walaupun penelitian ini
dapat dikatakan berhasil, dimana terbukti adanya hubungan dan pengaruh yang
cukup Kkuat antara variabel, peneliti mengharapkan agar pada penelitian
berikutnya, latar belakang atau faktor-faktor yang dapat memengaruhi persepsi
seperti lingkungan dan pengalaman masa lalu lebih dikgji dan dibahas. Sehingga

data yang dihasilkan lebih akurat dan signifikan daripada penelitian ini.

2. Bagi Pengguna Facebook dan Masyarakat

Melalui penelitian ini, pendliti mengharapkan agar masyarakat, terutama
pengguna Facebook lebih berhati-hati dan waspada dalam menghadapi berbagai
kasus kriminalitas yang dapat terjadi di jgjaring sosia Facebook kapan sgja.
Penelitian ini dapat menjadi pedoman untuk mengetahui efek-efek media massa
dan agar masyarakat |ebih bisa menyaring segala informasi yang diterima dengan

lebih bijaksana

3. Bagi MediaTelevisi dan Facebook

Bagi media televis agar tetap menjalankan fungsinya untuk

menginformasikan, mendidik, dan menjadi kontrol sosial masyarakat. Penyajian
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berita pun dikemas dengan lebih baik dan menarik, sehingga masyarakat dapat
memahami informasi yang disgjikan dengan mudah. Informasi yang disgjikan pun
lebih berimbang dan bermanfaat bagi kehidupan masyarakat.

Bagi jgaring sosial Facebook untuk lebih memperketat keamanan dalam
dunia Facebook dan memberikan kenyamanan bagi para penggunanya. Agar terus
memberikan dan meng-update fitur-fitur yang dapat meningkatkan keamanan

Facebook dari berbagai kemungkinan kasus kriminalitas lainnya.
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KUESIONER

Dalam rangka penelitian skripsi dengan tema Pengaruh Terpaan Media terhadap
Persepsi Pengguna Facebook (Studi Kuantitatif Deskriptif Pemberitaan Kasus Kriminalitas
tentang Penyalahgunaan Facebook di Televis terhadap Perseps Pengguna Facebook), saya
Jilly Pricyllia Juliana Heuvelman (03076/ KOM), mahasiswi Universitas Atma Jaya
Yogyakarta, Program Studi Ilmu Komunikasi dengan konsentras Jurnalistik,
meminta bantuan teman-teman untuk mengisi kuesioner ini.

Atas kesediaan teman-teman, saya ucapkan terima kasih.

Jlly P.J

03076/ KOM

Isilah dengan tanda silang (X) padajawaban yang anda pilih.

Bagian | : | dentitas Responden

Nama:

1. JenisKeéamin: a Laki-Laki
b. Perempuan

2. Apakah anda menggunakan Facebook?
a Ya
b. Tidak

3. Apakah anda mengetahui dan mengkonsumsi pemberitaan media televis
mengena kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan Facebook, seperti kasus
remaja kawin lari dengan orang yang baru dikenal di Facebook, penipuan
perdagangan dalam Facebook, dan praktik prostituss dalam account
Facebook?

a Ya
b. Tidak

Jika jawaban pada nomor 3 “YA”, silahkan lanjutkan ke bagian I1. Tapi jika
jawaban pada nomor 3 “TIDAK”, mohon berhenti sampai disini. Terimakasih.



Bagian I1: Terpaan Media

Berikut adalah pertanyaan seputar interaksi antara pengguna facebook dengan
pemberitaan mediatelevisi tentang kasus kriminalitas dalam Facebook.

FREKUENS

4. Berapa kali anda menonton pemberitaan tentang kasus kriminalitas Facebook di
televis setiap bulan?

al d. 4
b. 2 e.>5
c.3

DURASI

5. Berapa menit anda mengikuti pemberitaan tentang kasus kriminalitas dalam
Facebook di mediatelevis setiap harinya?

a > 30 menit d. 121 menit — 4 jam
b. 31 menit — 60 menit e >4jam

€. 61 menit — 120 menit

ATENS|

Jawablah dengan memberi tanda centang (V) pada pilihan jawaban yang anda pilih
antara SS (Sangat Setuju), S (Setuju), RR (Ragu-Ragu), TS (Tidak Setuju), dan STS
(Sangat Tidak Setuju).

No. Pernyataan SS| S |RR|TS|STS

6. | Saya menyimak pemberitaan tentang kasus
kriminalitas Facebook di televisi

7. | Sayasetuju televis banyak mengangkat tentang
kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan
Facebook.

8. | Pemberitaan tersebut berkaitan  dengan
ravannya keamanan masyarakat, khususnya
pengguna Facebook




Bagian I11: Perseps

Berikut adalah pertanyaan seputar persepsi yang ditimbulkan karena terpaan media
televisi mengenai kasus kriminalitas dalam Facebook.

No.

Pernyataan

SS

S

RR

TS

STS

SELEKSI PERSEPTUAL

0.

Saya mengikuti pemberitaan tersebut karena saya
seorang pengguna Facebook dan membutuhkan
informasi

10.

Banyaknya jumlah berita kriminalitas akibat
penyalahgunaan Facebook di televis menarik
perhatian saya

11.

Pemberitaan kasus kriminalitas akibat
penyalahgunaan Facebook sering menjadi topik
utama

12.

Pemberitaan ini menarik karena disertai gambar-
gambar sertanarasi yang jelas

1S,

Semakin sering pemberitaan kasus kriminalitas
akibat penyalahgunaan Facebook ditayangkan,
semakin saya mengingatnya

ORGANISASI PERSEPS

14

Kasus kriminalitas akibat penyalahgunaan
Facebook tersebut dapat terjadi di sekitar saya,
temasuk saya sendiri

15.

Kgelasan gambar dan suara memudahkan saya
mengerti informas yang disampaikan

16.

Penilaian saya tentang keamanan daam
penggunaan Facebook — sebelum dan sesudah
marak kasus kriminalitas tidak sama

INTERPRETASI PERSEPTUAL

17.

Pemberitaan kasus kriminalitas akibat
penyalahgunaan Facebook di televisi dianggap
lebih menarik daripada kasus penipuan dalam
duniamaya yang lain

18.

Persepsi saya mengenai keamanan Facebook
berbeda setelah melihat jumlah kasus kriminalitas
yang terjadi

19.

Saya merasa lebih berhati-hati dalam meng-accept
request orang baru dalam Facebook




20.

Saya merasa lebih berhati-hati dalam membeli
barang-barang yang ditawarkan oleh orang yang
baru dikenal dalam Facebook

21. | Saya merasa lebih berhati-hati menulis kata-kata
agar tidak menyinggung orang dan dikenakan
pasal pencemaran nama baik

22. | Saya  menyimpulkan  pemberitaan  kasus

kriminalitas dalam Facebook di televisi membantu
masyarakat, terutama kaum remaja untuk lebih
waspada dan berhati-hati.

TERIMA KASIH




TABEL DISTRIBUSIR

Of [ 5% | DF | 5% | DF | 5% | OF | 5%
1 |o.8ar 0271 | 101 | o104 | 151 | 0.158
2 |ooso| s2 |oz2es| 102 |o1oa] 452 | 0458
3 nara| 53 0366 103 | o182 | 153 | G158
4 n.at 54 D3G5 104 | 0191 154 | 057
5 0754 | &5 D261 108 | Q190 | 185 | D457
& (0707| 55 |n0250) 106 |0.192] 186 | 0158
7 |oses| s7 |o266) 107 | 0188 ] 487 | 0158
8 |0632| 58 | 0254 108 | 0187 158 | 0155
9 |osoz| S8 |o2s2| 108 |0137| 158 [ 0188
0576 | 60 | co2s0| 410 |odas| 160 | 0154
0555 &1 0248 | 141 | 0185 161 | 0.154
0532 | 82 248 | 112 | 0184 | 162 | 0.153
0514 83 | 0244 | 113 [ D183 163 | 0.553
0487 64 0242 | 114 | D182 | 164 | D962
0462 | 85 |0.240| 115 | 0182 1656 | 0152
0468 | €6 |0:239| 118 | 0.181) 188 | 0,151
0456 | &7 |0.237| 117 | 0.180) 187 | 0151
0444 | 68 |0235| 118 | 0179 188 | 02951
0433 69 |0.234| 118 | 0479 168 | 0.150
a423| 70 |0232| 120 | 0.178 | 170 [ 0950

0413 T4 | 02307 429 | 077 | 171 | 0140
PO404 | 72 | 0220 122 | 0475 | 172 | 0940
0306 73 | 0227 | 123 (0476 | 173 | 0148
0388 T4 (0226| 124 [ 0ATE | 174 | 0948
0381 76 (0.224f 126 | 0174 | 175 | 0748
Qar4| TE | Q223§ 126 [ 0174 | 178 | 0147
QIBF | 77 | Q.22 ) 127 [ 0473 | 77 | 0147
0381 T8 | 0220 128 [ 0AF2 | 178 | 0148
0355 T8 | 02106 ) 129 [ Q0472 | 179 | 0148
0345 ) 80 |0.297 | 430 | 0171 | 180 } 0946
0344) B1 | 0296 131 | G170 | 181 § 0145
0339 B2 [0.215| 132 [ 0470 | 182 | 0.145
0.334) B3 | 0213 ) 133 | 0168 | 183 | 0144
0329 B4 | 0212 134 | 0168 | 184 | 0144
0325 85 | 0211 135 | 0168 | 185 | 0.144
0320) 86 | 0210 136 | Q167 | 186 | 0143
0316 | BT | 0206 | 137 | 0167 | 187 | 0143
03z | 88 | 0207 | 138 | 0166 | 188 | D.142
0308 | 83 | D206 | 139 0165 | 188 [ 0142
0304 90 | 0206 140 | 0165 ) 180 | D142
0307) @ | 0202) 141 | 0164 ) 18 | D41
O207| 92 | 0203 | 142 | 0164 ) 192 [ D141

G204 83 | 0202 143 | 0163 ) 183 | 0144
02e1| 84 [ 0201 144 | 0163 ) 194 | 0.140
02851 95 | 0200 145 | 0162 | 185 [ 0.140
02B5| 96 | 01009 ( 146 (D161 | 196 | 0130
G2a2| o7 | 0108 | 147 | 0161 ) 107 | 0130
G2ro| o8 | 0167 148 | 0160 198 [ 0138
0276 98 | 0186 ( 149 | Q80| 188 | 0136
D275) 100 | 0185 ) 150 | 0158 ) 200 ) D38 |




Atensi

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary
N £
Cases  Valid a3 1000
Excluded® [i] ]
Total 83 1000
a Listwize deletion based on a ] vanahles in the procadure.
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of lterms
BT 3

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Varianca if Ftem-Taotal Alpha if ltem
liem Deleted Item Deleted Correlation Deleted
Alensi_1 7,19 2,060 570 F08
Adensi_2 7.40 1,603 B5T B0z
Atensi_3 7.00 2,244 56 ]
—
Scale Statistics
Mean Varance  Std Devigtion M of Herns
10,60 4,092 2023 3




Persepsi
Scale: ALL VARIABLES

Cese Processing Summary

M o
Cases  Valid 83 100.0
Excluded? a i)
Total B3 1000

. Listwise deletion basad on all variables in the procadure,

Reliability Statistics

Cronbach’s
Alpha M of lterns
875 14
Item-Total Statistics
Scale Comecied Cronbach's

Scale Mean if “anance if Hem-Total Alpha if lkem

e Deleted liern Daleted Correlstion Deleted
Perseps)_1 44 54 51,014 JBOT BE3
Parseps)_? 44 81 64,694 458 A7
Parseps_3 44 42 B4, 542 A7R B70
Porsopsi_4 44 89 G0.756 BB _BB0
Persepsi_ & 44 84 62304 BT A5
Persepsi B 4477 G2,447 AdE BT
Pearsepsi 7 A4 20 G4, 118 haz BET
Parsepsi_B a4, T3 63,058 55D BBT
Peraspsi_8 45,00 63,148 AT3 871
Persepsi_10 A4 39 B1,585 Bra 53
Persepsi 11 44,01 51,938 E13 st
Persepsi_12 44,07 52,239 -0k JBEE
Persepsi 13 43,86 63,972 526 BEE
F‘ersisi='1d 4390 62,281 (vl JEE4

Seale Statistics

Wean varmance St Deviation M oof Hems
AT 496 #2060 E.483 14




Frequencies

Frequency Table
Jenis kelamin
Curmulative
Frequancy Parcent \fald Parcent Percent
Vahd  Laki-laki 21 25,3 253 26,3
Perempuan 62 Tay 74,7 1000
Tatal a3 100,0 00,0 _
Pengguna facebook
Cumulative
Fregquency Percent Walid Percent Percent
Walid  Ya 83 1000 100,0 1000

Konsumsi pemberitaan media TV kasus krminalitas melalul facebook

Cumulative
Fraquency Percent  Wakid Percent Percent

Vald  Ya B3 100,0 100.0 100,0




Frekuansi

Cumukative
Freguency Percent Walid Percent Percent

Walid 1 kall 33 39.8 35,8 kiR ]

2 ali 18 21,7 2.7 614

3 kall 15 18,1 181 4.5

4 kali -] 7.2 T2 BG.7

== 5 kali 1" 133 133 06,0

Total B3 100,0 1000

Durasi
B Cumulative
Fraquency Percant alid Parcent Percent

Valid 30 menit 75 w04 o0.4 0,4

31 - G0 menit ] 98 9.6 1000

Tatal B3 100.0 100.0

Atensi
Cumidabnie
Frequency Parcent ‘alid Percent Percant

Valid Sangat Rendah 1 1.2 1,2 1.2

Rendakh 10 120 12,0 133

Cukup Tinggi 18 217 217 M9

Tinggl 43 51,8 51,8 8a7

Sangat Tinggi 1 13,3 13,3 100,0

Tatal B3 1000 100.0




Atensi

Frequency Table
Atersi_1
Cumulative
Frequency Percenl Valid Percent Percent
Walid  Sangal Tidak Setuju 1 12 1,2 12
Tidak Sedup o 10,8 108 12,0
Ragu-Ragu 15 2T 217 a7
Sefupu 44 590 59,0 528
Sangat Seduju ] T2 72 1000
Tatal 83 100,0 100,0
Atensi_2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Seduu 1 1.2 1.2 1.2
Tidak Setuju 13 16,7 15,7 16.8
Ragu-Ragu 26 33 31,3 48.2
Setuju 38 45.8 456 B840
Sangat Setuju i 6.0 60 10,0
Tatal B3 100,0 10,0
Alensl_3
Cumulative
Frequency Parcant alid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Sefuju 1 1.2 1.2 1.2
Tidak Setuju 5 6,0 &0 72
Ragu-Ragu 13 18,7 18,7 229
Setuju 55 66,3 86,3 85,7
Sangal Sebuju ] 10,8 0.8 100,0

Todal B3 1000 00,0




Cumulative

Frequency Percent ‘Walid Percent Percent
Bangat Rendah 1 1.2 1,2 1,2
Rendsh 10 12,0 120 133
Cukup Tinggi 18 27 217 .9
Tinggi 43 518 51,8 BE,T
Sangat Tingg 11 13,2 133 1000
Total 83 100,0 00,0




Persepsi

Frequency Table
Persepsi_1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju & T2 v2 7.2
Tidak Setuju 12 145 145 21,7
Ragu-Ragu 20 241 41 458
Sefuju kL] 47,0 47.0 928
Sangat Setugu 3 T2 T2 106.0
Todal 83 1000 100,0
Persepsi_2
Cumulative
Fraqueancy Percent Valid Percent Percent
Walid  Zangat Tidak Sefuju 2 z.4 24 24
Tidak Setuju k] 229 229 25,3
Ragu-Ragu 28 337 337 59,0
Setuju 32 386 8.6 7.6
Sangat Setuju 2 24 2.4 100,0
Total a3 100,10 100,0
—_— —
Persepsi_3
Cumulative
Frequancy Percant Walid Pergent Percant
Valid  Sangat Tidak Sefuju 3 36 36 18
Tidak Setuju 18 Fal 21.7 25,3
Ragu-Ragu k) 44,8 a4 6 65,9
Seluju 22 255 26.5 96,4
Sangat Seduu 3 36 36 100.0
Total 83 100.0 100,0




Persepsi_d4

Cumulative
Freguency Paercant  Valid Percent Pargent
Valid  Sangat Tidak Setuju 8 8.6 9.6 9.6
Tidak Setuju 11 13.3 13,3 2289
Ragu-Ragu a2 385 286 614
Setuju 1 7.3 A7A 9E.&
Sangat Seduju 1 1.2 1?2 100,0
Tatal 83 1000 00,0
Persepsi_&
S Il o Curmulative
Frequancy Percant Walid Percant Percent
Wald  Sangat Tidak Seluju 2 2.4 24 24
Tidak Setuju 23 27T 257 30,1
Ragu-Ragu 22 28,5 26,5 56,5
Sefuju 35 42 3 42,2 ha.a
Sangat Setuju 1 1.2 1,2 100.0
Total _33 A00.0 1-:]|:|.l';'_
Persepsi_g
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Parcent
Valid  Sangat Tidak Setuju 12 14,5 14.5 14,5
Tidak Setuju 12 14,5 14.5 28,8
Ragu-Ragu 17 0.5 0.5 494
Setuju a2 386 386 B&,0
Sangat Setuju 10 120 12,0 00,0
Total 83 100,0 100,0
Peraepsi_7
Cumulative
Fraquency Porcent Walid Percant Purcent
Walid  Sangat Tidak Setuju 3 35 3.6 3,8
Tidak Setuju 3 58 3.5 7.2
Ragu-Ragu 14 16,8 16,9 241
Setuju G4 B5,1 B5,.1 49,2
Sangat Setuju g 10,8 10,8 100,0
Tatal 83 00,0 100,0




Parsepsi_8

Cumulalive
Frequancy Percent alid Percent Peroent
Vald  Sangal Tidak Setuju 4 4.8 4.5 4.8
Ticlai Seluju 12 14,5 14.5 19,3
Ragu-Ragu k| a3 il 56,6
Sefgu 32 38,6 e 95,2
Sangst Sefuu 4 4.8 4.8 1000
Total i3 00,0 100,10
Persepsi_9
Cumulative
Frequency Farncent Valid Percani Porcent
Valid  Sangat Tidak Satuju 7 B4 B4 g4
Tidak Sahuju 22 26,5 255 Ma
Ragu-Ragu L 234 289 834
Seduju 27 2,5 e 964
Sangat Setuju 3 A6 a4 100,0
Tatal B3 100,0 1040
Persepsi_10
Cumulative
Fraguency Peroent valid Percant Percent
“alid  Bangal Tidak Sabuju ] 7.2 T2 7.2
Ticlak Setuju 16 19,3 19,3 26,5
Ragu-fagu 29 EER] 3.9 61,4
Setuju an 36,1 36,1 arE
Sangat Setups 2 24 24 1000
Talal a3 00,0 1000
Persepsi_11
Cumulative
Fraquency Percent Valid Percant Parcent
Valid  Sangat Tidak Satuju 2 2.4 24 2.4
Tidak Satuju 11 13,3 13,3 16,7
Fagu-Ragu 7 B4 B 241
Seluju 32 386 386 82,7
Sangal Seluju k| ars w3 1000
Tolal &3 00,0 1000




Perseps| 12

Cumukative
Fraguancy Percent  Valld Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Seduju 4 4.8 4.4 4.8
Tidak Setujy & 7.2 7.2 120
Ragu-Ragu 5 6,0 &0 181
Setuju 48 57.8 578 75,5
Sangat Setuju 20 241 241 1000
Tatal 83 1000 100,0
Persepsi_13
Cunulative
Frequency Percent \alid Percent Percent
Walid  Sangat Tidak Setuju i 1,2 12 1.2
Tidak Seduju 5 B8,0 8,0 7.2
Ragu-Ragu B T2 7.2 145
Setuju 43 51,8 518 BE 5
Sangat Setuju 28 33,7 337 100,0
Total £3 100,0 100,0
Persepsi_14
Cumulative
Freguancy Percent alid Percent Pearcent
Valld  Sangat Tidak Setuju 1 1.2 1.2 12
Tidak Setuju 7 8.4 B 956
Fagu-Ragu [ [ 72 16,5
Seluju 41 48,4 404 66.3
Sangal Setuju 28 37 337 100.0
Total 83 100,10 100,0
— — — = —
Perzepsi pengguna FB
— B I:':mulaiive
Frequency Percent Valid Percant Percent
Valid  Tidak Baik i 13.3 133 13.3
Cukup Baik 20 241 241 373
Baik 45 580 00 95,4
Sangal Baik k] L6 18 100,0
Tofal B3 00,0 100.0




Correlations

Cormrelations

e

Perseg
penggun:
Persepsi pengguna FB  Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Terpaan media TV ttg Pearson Correlation
berita kriminal o1 e
penyalahgunaan FB Sig. (2-tailed)

N

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Regression

Variables Enterad/Removed®

Wanables
Maodel ‘\ariables Entered Removed Method
1 Terpasn media TV ttg
Tperita kriminal i Fnter
penyalahgunaan FB

a. All requasted variables entered.
b, Dependent Variable: Persepsi pangguna FB

Mode!l Bummany

Adjesled B Sl Errar of
Model R R Sgquare Square the Estimate

1 N 55 G638 41158
a. Predictors {Constant), Terpaan media TV fig berta krminal penyalahgunaan FB

ANOVA"
Sum of
Model Squares of heean Sgquans E; Sig
1 Regression 16,425 1 16426  ORGGS 0007
Fesidual 13,722 B1 169
Taolal 30,147 B2

e
a. Pradictors; (Constant], Terpaan media TV ttg berita knminal penyalahgunaan FB
b. Dependert Yarable: Persepsi pengguna FB

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coeflicients Coefficients
Mol B Std. Errar Beta t Sig.
1 (Conatant) 1,058 245 4,324 .ooo
Terpaan meadia Ty
tig berita kriminal 833 .0a5 738 5547 00

penyalahgunazn FB
B e e S e e —==
&, Depandent \arizble: Persepsi pengguna FB
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