BAB YV

PENUTUP

Dalam bab kelima ini memuat kesimpulan yang diperoleh dari riset yang sudah
dilaksanakan berserta implikasi manajerial, keterbatasan penelitian, serta saran
penelitian. Adapun hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan pandangan
untuk implikasi manajerial bagi pelaku industri gaming dan dapat dijadikan referensi
untuk penelitian selanjutnya agar dapat memperbaiki kekurangan dari penelitian yang

dilakukan.

5.1. Kesimpulan

Pada penelitian ini, peneliti berhasil mengumpulkan total 217 data responden
yang memenuhi kriteria dari riset ini adalah pengguna media sosial yang sudah
pernah bermain game baik di komputer / smartphone, serta pernah membeli gaming
gear. Berdasarkan hasil data yang diperoleh, dapat disimpulkan bahwa mayoritas
responden dalam penelitian ini merupakan responden yang berjenis kelamin laki —
laki yang telah bekerja dan memiliki rata — rata pendapatan per bulannya sebesar
1.000.000 rupiah sampai 3.000.000 rupiah. Adapun mayoritas dari responden ini
umumnya bermain game selama 2- 4 jam, memiliki frekuensi membeli gaming gear
sebanyak 2 — 5 kali, dan memilki following Instagram gaming gear sebanyak 2 akun.

Penelitian ini telah memenubhi kriteria uji analisis data baik secara validitas, dan

reliabilitas. Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa semua indikator pertanyaan
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yang digunakan oleh variabel pemasaran sosial media, ekuitas merek, E-WOM, dan
niat membeli adalah valid dan reliabel. Untuk pengujian hipotesis, hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa seluruh hipotesis diterima dan menunjukkan
adanya pengaruh positif yang signifikan. Hasil ini diperoleh berdasarkan nilai sig (p
value) yang telah memenuhi kriteria pengambilan keputusan yang telah ditentukan,
dimana:

1. Hipotesis pertama (H1) dalam penelitian ini diterima dan menunjukkan hasil
bahwa pemasaran media sosial memiliki pengaruh yang positif yang signifikan
terhadap ekuitas merek. Dapat diambil kesimpulan bahwa semakin tinggi pemasaran
media sosial yang dilakukan oleh akun Instagram yang menjual gaming gear, maka
nilai ekuitas merek yang diperoleh juga akan semakin tinggi.

2. Hipotesis kedua (H2) dalam penelitian ini diterima dan menunjukan hasil
bahwa ekuitas merek memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap electric
word of mouth (E-WOM). Dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi nilai ekuitas
merek yang dimiliki oleh penjual gaming gear, maka semakin tinggi tingkat E-WOM
positif yang diperoleh dari customer.

3. Hipotes ketiga (H3) dalam penelitian ini diterima dan menunjukkan hasil
bahwa electric word of mouth (E-WOM) memiliki pengaruh positif yang signifikan
terhadap niat membeli. Dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi (positif) E-WOM
yang disebarkan maka semakin tinggi niat membeli gaming gear yang dimiliki

konsumen.
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4. Hipotesis keempat (H4) dalam penelitian ini diterima dan menunjukkan hasil
bahwa pemasaran sosial media memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap
niat membeli. Dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi pemasaran sosial media yang
dilakukan pada Instagram oleh akun gaming gear maka niat membeli yang tercipta

juga akan semakin tinggi.

5.2. Implikasi Manajerial

Hasil penelitian yang berjudul “PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL
TERHADAP NIAT MEMBELI (STUDI PADA BISNIS GAME DI
INDONESIA)“ menunjukkan bahwa strategi pemasaran media sosial merupakan
faktor yang dapat mempengaruhi niat membeli. Berdasarkan hasil penelitian yang
telah diperoleh, adapun peneliti ingin memberikan rekomendasi implikasi manajerial
yang dapat berkontribusi pada strategi untuk meningkatkan niat membeli pada
industri gaming gear yang ada, yaitu sebagai berikut:

1. Bagi para pelaku usaha di industri gaming gear, direkomendasikan untuk
dapat menginvestasikan sumber daya yang cukup dalam strategi pemasaran media
sosial. Hal ini dapat diimplementasikan melalui pembuatan konten yang menarik dan
relevan seperti video ulasan produk dan bekerja sama dengan influencer gaming
untuk dapat meningkatkan kesadaran dan membangun persepsi positif terhadap
merek. Selain itu dalam penerapan strategi media sosial, pelaku usaha gaming gear
juga dapat berfokus membangun interaksi yang aktif dengan pengguna dengan

memanfaatkan fitur yang ada pada media sosial seperti komentar, pesan langsung,
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dan fitur interaktif lainnya guna untuk membangun hubungan yang kuat dengan
konsumen.

2. Untuk meningkatkan ekuitas merek yang dimiliki oleh brand gaming gear,
direckomendasikan untuk melakukan kampanye branding yang konsisten dan
menarik. Merek yang kuat tidak hanya akan meningkatkan loyalitas pelanggan,
namun juga dapat mempengaruhi electronic word of mouth (E-WOM) yang positif.

3. Untuk meningkatkan E-WOM vyang positif, brand gaming gear dapat
memfasilitasi platform untuk memnberikan ulasan, diskusi produk, maupun
berkolaborasi dengan gamer professional untuk dapat meningkatkan ulasan positif
dan memperkuat E-WOM.

4. Mengingat bahwa pemasaran media sosial secara langsung mempengaruhi
niat membeli, pelaku usaha harus mengoptimalkan penggunaan iklan berbayar (ads)
di platform media sosial untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Hal ini dapat
diimplementasikan melalui personalisasi iklan berdasarkan preferensi dan perilaku

konsumen dapat meningkatkan relevansi dan efektivitas kampanye iklan.

5.3. Keterbatasan Penelitian
Dalam melaksanakan penyusunan penelitian ini, peneliti menemukan beberapa
keterbatasan yang dapat disebutkan sebagai berikut:
1. Penelitian ini hanya berfokus pada platform media sosial Instagram sementra
terdapat banyak platform media sosial lain yang digunakan oleh konsumen dan

penjual gaming gear, sehingga penelitian ini hanya terbatas pada pengguna
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aplikasi media sosial Instagram dan kurang merepresntasikan sosial media
secara luas.

2. Penelitian ini dilakukan secara cross sectional, sehingga tidak dapat
sepenuhnya menangkap dinamika perubahan niat membeli konsumen dari
industri gaming gear dari waktu ke waktu.

3. Data penelitian ini diperoleh berdasarkan kuesioner yang disebarkan melalui
online (google forms) dimana terdapat potensi untuk memperoleh responden
yang bias.

4. Penelitian ini tidak tepat jika menggunakan alat penelitian SPSS. Karena SPSS
tidak cocok untuk meneliti jalur hubungan pada sebuah wvariabel yang
tersambung seperti garis lurus pada kerangka penelitian ini.

5. Pertanyaan kuesioner pada penelitian ini terlalu bias karena tidak spesifik
menyebutkan suatu produk dan membingungkan. Jawaban yang didapatkan dari

responden akan semakin bias.

5.4. Saran Penelitian Selanjutnya
Adapun berdasarkan keterbatasan yang dialami dalam penyusunan penelitian
ini, peneliti ingin memberikan saran terhadap penelitian selanjutnya yaitu untuk:
1. Penelitian selanjutnya diharapkan untuk dapat menambah objek penelitian
menggunakan beberapa platform sosial media lainnya untuk dapat

merepresentasikan penggunaan strategi pemasaran sosial media secara luas dan
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mendapatkan Gambaran komprehensif mengenai pengaruh pemasaran media
sosial terhadap berbagai jenis platform media sosial.

. Penelitian selanjutnya disarankan untuk dapat menggunakan desain penelitian
jenis longitudinal study agar dapat mengamati perubahan niat membeli
konsumend ari waktu ke waktu untuk dapat memahami pengaruh jangka
panjang dari strategi pemasaran sosial media pada industri gaming gear.

. Penelitian selanjutnya disarankan untuk dapat menambahkan metode
pengumpulan data seperti wawancara mendalam untuk dapat memperoleh hasil
jawaban responden yang tidak bias.

. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan alat penelitian dengan
SMART PLS. Dikarenakan SMART PLS mampu untuk meneliti jalur
hubungan variabel pada kerangka penelitian ini.

. Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengubah kuesioner untuk penelitian
berikutnya. Kuesioner dapat menggunakan sebuah contoh spesifik supaya

jawaban responden dapat lebih jelas dan tidak bias.
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PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL TERHADAP NIAT MEMBELI
(STUDI PADA BISNIS GAME DI INDONESIA

Halo!

Perkenalkan nama saya Nicholas Frey Susanto, mahasiswa Program Studi
Manajemen Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Saat
ini saya sedang melakukan penelitian untuk keperluan tugas akhir skripsi saya
mengenai "PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL TERHADAP NIAT
MEMBELI (STUDI PADA BISNIS GAME DI INDONESIA)".

Pada penelitian ini, saya membutuhkan kriteria responden untuk mengisi kuesioner
ini sebagai berikut:

1. Mengetahui dan pernah menggunakan platform media sosial Instagram

2. Pernah bermain game di komputer maupun smartphone

3. Pernah Membeli Gaming Gear

Berkaitan dengan kriteria tersebut, saya memohon ketersediaan Saudara/i untuk
mengisi kuesioner ini. Seluruh data yang Saudara/i berikan akan digunakan untuk

kebutuhan penelitian dan akan dijamin kerahasiaannya.

Jika terdapat pertanyaan lebih lanjut seputar pengisisan kuesioner ini, Silahkan untuk
mengubungi saya melalui:

Email: nikholasfs@gmail.com

Terima kasih atas ketersediaan dan partisipasi dalam mengisi kuesioner saya.
Tuhan Memberkati!
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Pertanyaan Filter 1

Apakah anda pernah menggunakan media sosial Instagram?
()Ya
() Tidak

Pertanyaan Filter 2

Apakah anda pernah bermain game di komputer atau smartphone?
()Ya
() Tidak

Pertanyaan Filter 3

Apakah anda pernah membeli Gaming Gear?  (Headset, @ Mouse,
keyboard, ataupun gaming gear lainnya seperti sarung tangan, kacamata dan
sebagainya)

() Ya

() Tidak

Data Responden

Jenis kelamin
() Laki - laki
() Perempuan

Profesi

() Pelajar / Mahasiswa
() Bekerja

() Ibu Rumah Tangga

() Tidak / Belum Bekerja
() Lainnya

Rata — Rata penghasilan per bulan

() <Rp. 1.000.000,00

() Rp. 1.000.001,00 — Rp. 3.000.000,00
() Rp. 3.000.001,00 — Rp. 5.000.000,00
() > Rp. 5.000.001,00

Durasi Bermain Game
() Kurang dari 30 menit
() 30 menit — 2 jam
()2jam—4jam
()4jam— 6 jam

() Lebih dari 6 jam

Seberapa sering anda membeli Gaming gear?
() Lebih dari 10 kali
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() 6— 10 kali
()2 -5 kali
() 1 kali

Jumlah akun Instagram Gaming gear yang diikuti
() 1 akun

()2 akun

() 3 akun

() Lebih dari 3 akun

Aktivitas Pemasaran Sosial Media
Kuesioner ini diukur menggunakan skala perhitungan 1 -5 seperti yang dijelaskan di
bawah ini :

[, T S S T NS I

: Sangat Tidak Setuju
: Tidak Setuju

: Netral

: Setuju

: Sangat Setuju

No

Pertanyaan

Skala Pengukuran

STS TS | N |S

SS

Saya suka melakukan aktivitas seperti

1 | memberikan Like atau Comment di Instagram
brand gaming ini

2 Saya tertarik dengan Konten dari brand gaming
ini di Instagram

3 Instagram brand gaming ini memungkinkan
berbagi informasi dengan orang lain

4 Saya mudah untuk menyampaikan pendapat
saya melalui Instagram brand gaming ini.

5 Konten yang dibagikan di Instagram brand
gaming ini adalah informasi terbaru.

6 Saya suka berinteraksi dengan Instagram brand
gaming ini karena trendi.

7 Instagram brand gaming ini menyediakan

informasi yang saya butuhkan.
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Saya dapat dengan mudah mendapatkan
informasi yang saya butuhkan berkat petunjuk
di Instagram brand gaming ini.

Saya menyukai iklan-iklan yang
dipublikasikan oleh brand gaming ini di
Instagram.

10

Iklan-iklan di Instagram brand gaming ini
memiliki pengaruh positif terhadap saya

Ekuitas Merek
Kuesioner ini diukur menggunakan skala perhitungan 1 -5 seperti yang dijelaskan di
bawabh ini :

: Sangat Tidak Setuju
: Tidak Setuju

: Netral

: Setuju

D AW N~

: Sangat Setuju

Skala Pengukuran

N Pertanyaan
© ertanyaa STS | TS | N|S] sS

Dibandingkan dengan brand gaming alternatif,

1 | brand gaming ini memiliki kualitas yang lebih
baik

2 Dibandingkan dengan brand gaming alternatif,
brand gaming ini yang terbaik.
Dibandingkan dengan brand gaming alternatif,

3 | brand gaming ini memiliki kualitas yang
konsisten.

4 Beberapa karakteristik brand gaming ini
langsung terlintas dalam pikiran saya.

5 Saya dapat dengan mudah mengingat kualitas
brand gaming ini.
Saya puas dengan produk atau layanan saat

6 | pengalaman penggunaan terakahir brand

gaming ini.
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7 Saya akan membeli produk brand gaming ini
pada kesempatan berikutnya
8 Saya akan merekomendasikan produk brand
gaming ini kepada orang lain.
9 | Saya selalu sadar akan brand gaming ini.
10 Saya sadar akan karakteristik brand gaming
ini.
11 Saya selalu bisa mengingat logo brand gaming
ini.
EWOM
Kuesioner ini diukur menggunakan skala perhitungan 1 -5 seperti yang dijelaskan di
bawabh ini :
1 : Sangat Tidak Setuju
2 : Tidak Setuju
3 : Netral
4 : Setuju
5 : Sangat Setuju
Skala Pengukuran
No Pertanyaan
/ STS | TS |[N[S][ sS
1 Saya lebih sering membicarakan brand gaming
ini daripada brand gaming lainnya.
9 Saya sering membicarakan brand gaming ini
kepada banyak orang.
3 Saya merekomendasikan brand gaming ini
kepada orang lain.
Saya bangga mengatakan mengatakan kepada
4 | orang lain bahwa saya pengguna brand gaming
ini.
5 Saya kebanyakan mengatakan hal-hal positif
kepada orang lain tentang brand gaming ini.
6 Saya kebanyakan mengatakan hal-hal negatif

kepada orang lain tentang brand gaming ini.
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Saya pernah mengatakan hal-hal tidak
7 | menguntungkan tentang brand gaming ini
kepada orang lain.
3 Saya membahas harga produk yang ditawarkan
brand gaming ini.
Saya membahas beragamnya produk yang
9 . .
ditawarkan brand gaming ini.
Saya membahas kualitas produk yang
10 | . AL
ditawarkan brand gaming ini.
Niat Membeli
Kuesioner ini diukur menggunakan skala perhitungan 1 -5 seperti yang dijelaskan di
bawah ini :
1 : Sangat Tidak Setuju
2 : Tidak Setuju
3 : Netral
4 : Setuju
5 : Sangat Setuju
Skala Pengukuran
No Pertanyaan
y sTS | 75 |[N[S] ss
Berinteraksi dengan Instagram brand gaming
1 | ini membantu saya membuat keputusan
sebelum membeli produk mereka dengan baik
Berinteraksi dengan Instagram brand gaming
2 | ini meningkatkan minat saya untuk membeli
produk mereka
3 Saya pasti akan membeli produk yang
dipasarkan di Instagram brand gaming ini
4 Saya memiliki niat tinggi untuk menjadi
pelanggan brand gaming ini
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Demografis Responden

Apakah
anda
pernah
membeli
Gaming
Gear?
Agslg:h (Headset,
Apakah ernah Mouse,
anda pernah bpermain keyboard, Seberapa Jumlah akun
menggunak - ataupun Jenis 5 Rata-rata penghasilan per Durasi Bermain sering anda instagram
No . game di - . Profesi - :
an media Kombuter gaming kelamin bulan Game membeli Gaming gear
sosial tp gear Gaming gear? yang diikuti
Instagram? atau lainnya
smartphon :
o7 seperti
' sarung
tangan,
kacamata
dan
sebagainy
a)
Perempua
1 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua
2 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
4 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
5 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
6 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
9 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Lebih dari 3
10 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
11 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun

102




Rp. 3.000.001,00 - Rp.

12 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
13 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 2 akun
14 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
15 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 2 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
16 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
17 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
18 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
19 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
20 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
21 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
22 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
23 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam -4 jam 2-5 kali akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
24 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam -4 jam 6-10 kali akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
25 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
26 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 3 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
27 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
28 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10
29 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam kali 2 akun
30 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 3 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10 Lebih dari 3
31 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam kali akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
32 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
33 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
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Perempua

Rp. 3.000.001,00 - Rp.

34 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 1 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
35 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
36 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10 Lebih dari 3
37 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 4 jam - 6 jam kali akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
38 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali akun
Lebih dari 10 Lebih dari 3
39 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 4 jam - 6 jam kali akun
Lebih dari 10 Lebih dari 3
40 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam kali akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
41 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali akun
42 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30
43 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 menit 2-5 kali 2 akun
Tidak/Belum
44 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Kurang dari 30
45 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 menit 1 kali 1 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
46 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
47 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali akun
Tidak/Belum Lebih dari 3
48 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali akun
49 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
50 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
51 Ya Ya Ya Laki-laki Lainnya 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
52 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
53 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua
54 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
55 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
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Perempua

Rp. 3.000.001,00 - Rp.

56 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
Perempua Lebih dari 3
57 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 1 kali akun
Perempua
58 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
59 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
60 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali akun
Perempua Tidak/Belum
61 Ya Ya Ya n Bekerja < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
62 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
63 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
64 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
65 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
66 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
67 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
68 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
69 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
70 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
71 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
72 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali akun
73 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
74 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30
75 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 menit 1 kali 1 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
76 Ya Ya Ya Laki-laki Lainnya 5.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
77 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
78 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 2 akun
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Rp. 3.000.001,00 - Rp.

79 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30
80 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 5.000.000,00 menit 1 kali 1 akun
Lebih dari 3
81 Ya Ya Ya Laki-laki Lainnya > Rp. 5.000.001,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali akun
82 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
83 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
Tidak/Belum
84 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 1 kali 1 akun
Perempua Lebih dari 10 Lebih dari 3
85 Ya Ya Ya n Lainnya > Rp. 5.000.001,00 Lebih dari 6 jam kali akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
86 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
Perempua
87 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
88 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
89 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
90 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam -4 jam 2-5 kali 3 akun
91 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam -4 jam 6-10 kali 1 akun
92 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam -4 jam 2-5 kali 3 akun
Perempua Lebih dari 3
93 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali akun
Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.
94 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali 2 akun
Perempua Kurang dari 30
95 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 menit 2-5 kali 2 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30
96 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 menit 2-5 kali 2 akun
Rp. 3.000.001,00 - Rp.
97 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
Rp. 1.000.001,00 - Rp.
98 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.
99 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali 3 akun
10 Rp. 1.000.001,00 - Rp.
0 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 1 akun
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10 Lebih dari 10 Lebih dari 3
1 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam kali akun

10 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
10 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30

3 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 menit 1 kali 1 akun
10

4 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
10 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
10 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

6 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun
10 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
10 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
10 Lebih dari 3
9 Ya Ya Ya Laki-laki Lainnya > Rp. 5.000.001,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali akun

11

0 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
11 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
11 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
2 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam -4 jam 2-5 kali akun

11 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam -4 jam 6-10 kali 3 akun
11 Lebih dari 10 Lebih dari 3
4 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam kali akun

11 Perempua

5 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
11 Perempua Kurang dari 30

6 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga > Rp. 5.000.001,00 menit 1 kali 1 akun
11 Perempua

7 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
11 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
11 Perempua Lebih dari 3
9 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali akun

12

0 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
12 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
12 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
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12 Perempua

3 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
12 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
12 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
12

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
12 Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 menit 2-5 kali 1 akun
12 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
12 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

9 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
13 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
0 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali akun
13 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
13 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
13 Tidak/Belum

3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali 1 akun
13 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 3 akun
13 Lebih dari 3
5 Ya Ya Ya Laki-laki Lainnya > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali akun
13

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
13 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
13 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam -4 jam 6-10 kali 1 akun
13 Perempua

9 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
14 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 3 akun
14 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
14 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 Kkali 1 akun
14 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
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14 Perempua

4 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 1 akun
14 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 3 akun
14 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

6 Ya Ya Ya n lbu Rumah Tangga 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
14 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 2 akun
14 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
14 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

9 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam kali 1 akun
15 Perempua Kurang dari 30

0 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 menit 6-10 kali 1 akun
15 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30

1 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 menit 2-5 kali 1 akun
15 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
15 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
15 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
15 Perempua Kurang dari 30

5 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 menit 1 kali 1 akun
15

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam -4 jam 6-10 kali 2 akun
15 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
15 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
15 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

9 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
16 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun
16 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
16

2 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 3 akun
16 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
16 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp. Kurang dari 30

4 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 menit 2-5 kali 1 akun
16 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam Lebih dari 10 2 akun
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5 kali

16 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam kali 1 akun
16 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
16 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali akun
16 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

9 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
17 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
17

1 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
17 Perempua Lebih dari 10

2 Ya Ya Ya n Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam kali 1 akun
17 Lebih dari 10

3 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam kali 3 akun
17 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya n lbu Rumah Tangga 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
17 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 2 akun
17 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
17 Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 4 jam - 6 jam kali 1 akun
17 Lebih dari 10

8 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam kali 3 akun
17 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

9 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
18 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
18 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga 3.000.000,00 2 jam -4 jam 2-5 kali 3 akun
18 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 1 akun
18 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
18 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
18 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3 akun
18 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

6 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
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18 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam kali 1 akun
18

8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 1 akun
18

9 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 1 akun
19 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
19 Perempua

1 Ya Ya Ya n Bekerja < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
19 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

2 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 1 akun
19 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

3 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3 akun
19 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

4 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
19 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

5 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
19 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

6 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 4 jam - 6 jam kali 2 akun
19 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 1 akun
19 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

8 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam -4 jam kali 1 akun
19 Rp. 3.000.001,00 - Rp.

9 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
20 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

0 Ya Ya Ya n Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 2 akun
20 Perempua Rp. 1.000.001,00 - Rp.

1 Ya Ya Ya n Bekerja 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 2 akun
20 Tidak/Belum

2 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 3 akun
20 Perempua Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10

3 Ya Ya Ya n Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam kali 2 akun
20

4 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 2 akun
20

5 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja > Rp. 5.000.001,00 30 menit - 2 jam 6-10 kali 1 akun
20 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

6 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 30 menit - 2 jam 1 kali 1 akun
20 Rp. 1.000.001,00 - Rp.

7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali 3 akun
20 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja Rp. 3.000.001,00 - Rp. 30 menit - 2 jam 6-10 kali 2 akun
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8 5.000.000,00
20 Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
9 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali akun
21 Rp. 1.000.001,00 - Rp.
0 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 6-10 kali 3akun
21 Rp. 3.000.001,00 - Rp.
1 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 30 menit - 2 jam 2-5 kali 3akun
21 Tidak/Belum Rp. 1.000.001,00 - Rp. Lebih dari 10 Lebih dari 3
2 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 4 jam - 6 jam kali akun
21 Rp. 1.000.001,00 - Rp.
3 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 3.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
21 Rp. 3.000.001,00 - Rp.
4 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 4 jam - 6 jam 6-10 kali 3 akun
21 Perempua
5 Ya Ya Ya n Ibu Rumah Tangga < Rp. 1.000.000,00 4 jam - 6 jam 2-5 kali 1 akun
21
6 Ya Ya Ya Laki-laki | Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali 2 akun
21 Rp. 3.000.001,00 - Rp. Lebih dari 3
7 Ya Ya Ya Laki-laki Bekerja 5.000.000,00 2 jam - 4 jam 2-5 kali akun
Data Responden — Variabel Pemasaran Sosial Media
No | PSMO01 | PSMO02 | PSMO03 | PSM04 | PSMO05 | PSMO06 | PSMO07 | PSM08 | PSM09 | PSM10
1 5 5 o) 5 4 4 5 5 5 4
2 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5
3 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4
4 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2
5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4
6 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5
I 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4
8 1 2 2 2 1 2 2 1 2 2
9 1 2 2 2 1 2 2 1 2 2
10 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2
11 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3
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12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35
36
37

38
39
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40

41

42

43

44
45

46

47

48
49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

63
64

65

66
67
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68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
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96
97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
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124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
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152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
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180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203

204
205
206
207
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208
209
210
211
212
213
214
215
216
217

Data Responden — Variabel Ekuitas Merek

EM11

EM10

EMO09

EMO08

EMO7

EMO06

EMO05

EMO04

EMO03

EMO02

EMO1

No

10
11
12
13
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14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40

41
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42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69

122



70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92

93
94

95

96
97

123



98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125

124



126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
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154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
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182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
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210
211
212
213
214
215
216
217

Data Responden — Variabel EWOM

EWOM10

EWOM09

EWOMO08

EWOMO07

EWOMO06

EWOMO5

EWOMO04

EWOMO03

EWOMO02

EWOMO01

No

10
11

12
13

14
15
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16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42
43
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44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58

59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71
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72
73

74
75

76
77
78

79
80

81

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99
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