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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian produk Avoskin. Sampel penelitian ini 

adalah responden yang berusia minimal 15 tahun yang mengetahui produk Avoskin 

dan pernah menggunakan produk Avoskin. Teknik pengambilan sampel ini 

dilakukan dengan purposive sampling dan pengumpulan data melalui Google 

Forms. Responden penelitian ini terkumpul sebanyak 316 responden namun 

terdapat 24 responden yang tidak memenuhi kriteria sehingga yang dapat 

digunakan sebanyak 292 responden. Dalam analisis data, penelitian ini 

menggunakan Structural Equation Modelling (SEM) dengan bantuan aplikasi 

SmartPLS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian  


