BAB V
PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan yang diperoleh dari penelitian yang telah
dilakukan. Dalam bab ini juga diperoleh implikasi manajerial yang memberikan
rekomendasi praktis, langkah-langkah tindakan, atau strategi berdasarkan temuan
penelitian. Selain itu, batasan penelitian dan saran untuk penelitian selanjutnya juga
dibahas secara mendalam. Bab ini memberikan gambaran menyeluruh tentang
temuan penelitian, implikasinya dalam konteks manajerial, serta memberikan

arahan untuk pengembangan penelitian di masa depan.

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil dari analisis data dan penjelasan pada bab sebelumnya,
dapat disimpulkan sebagai berikut:
1. Hasil dari pengumpulan data terdapat jumlah responden terkumpul sebanyak
368. Namun, responden yang memenuhi Kriteria sebanyak 305 responden
2. Dari total 305 responden, diketahui sebanyak 157 (51,48%) responden
berjenis kelamin laki-laki dan 148 (48,52%) responden berjenis kelamin
perempuan.
3. Dari total 305 responden, diketahui rentang usia responden terbanyak adalah
berusia 18 sampai 25 tahun sebanyak 102 (33,44%) responden
4. Dari total 305 responden, diketahui mayoritas responden sedang memiliki
pekerjaan dengan jumlah 153 (50,17%) responden
5. Dari total 305 responden, diketahui mayoritas responden memiliki
penghasilan lebih dari Rp 5.000.000,00 sebanyak 112 (36,72%) responden
6. H1 dalam penelitian diterima, yaitu pemasaran konten berpengaruh terhadap
E-WOM. Hal ini dikarenakan Traveloka dapat memberikan informasi yang
memiliki nilai dan konsisten dalam membuat konten di website maupun
media sosial mereka, sehingga konsumen memiliki keinginan untuk
memberikan ulasan dan komentar di sosial media dan website mereka

maupun Traveloka.
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7. H2 dalam penelitian diterima, yaitu promosi elektronik berpengaruh terhadap
E-WOM. Hal ini dikarenakan Traveloka dapat memanfaatkan media sosial,
media elektronik, iklan visual, telepon seluler, dan situs web untuk
mempromosikan dan menginformasikan produk atau jasa mereka dengan
baik, sehingga menciptakan E-WOM yang positif

8. H3 dalam penelitian diterima, yaitu E-WOM berpengaruh terhadap niat
pembelian. Hal ini dikarenakan E-WOM yang berupa komentar dan ulasan
positif yang dibagikan oleh konsumen Traveloka dapat mempengaruhi niat
pembelian melalui Traveloka

9. H4 dalam penelitian diterima, yaitu pemasaran konten berpengaruh terhadap
niat pembelian. Hal ini dikarenakan konten yang diunggah oleh Traveloka di
media digital mereka menarik perhatian konsumen dan memberikan
informasi yang berharga bagi konsumen, sehingga mempengaruhi niat
pembelian konsumen melalui Traveloka

10. H5 dalam penelitian diterima, yaitu promosi elektronik berpengaruh
terhadap niat pembelian. Hal ini dikarenakan promosi yang dilakukan
Traveloka melalui media elektronik mudah didapatkan dan berguna bagi
konsumen, sehingga mempengaruhi niat pembelian konsumen melalui
Traveloka

11. H6 dalam penelitian diterima, yaitu E-WOM memiliki peran mediasi
terhadap pengaruh antara pemasaran konten terhadap niat pembelian. Hal ini
dikarenakan konten yang dibuat oleh Traveloka dapat menjadi sumber
informasi yang dapat diandalkan dan menarik bagi konsumen, sehingga
konsumen memberikan E-WOM yang positif terhadap Traveloka yang
mendorong niat beli konsumen

12. H7 dalam penelitian diterima, yaitu E-WOM memiliki peran mediasi
terhadap pengaruh antara promosi elektronik terhadap niat pembelian, maka
H7 diterima. Hal ini dikarenakan promosi elektronik yang dibuat oleh
Traveloka merupakan informasi yang menarik dan penting bagi konsumen,
sehingga menciptakan E-WOM vyang positif terhadap Traveloka yang

mendorong niat beli konsumen.
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5.2. Implikasi Manajerial
Hasil dalam penelitian ini diharapkan dapat diterapkan dalam praktik
manajemen. Berikut ini merupakan implikasi manajerial yang dapat diterapkan:

1. Dalam penelitian ini menunjukkan promosi elektronik memiliki pengaruh
terhadap E-WOM. Berdasarkan hal tersebut, Traveloka dan OTA lainnya
perlu memberikan informasi dan promosi yang menarik bagi pengguna
mereka. Traveloka dan OTA dapat meningkatkan penggunaan teknologi
digital untuk memperkenalkan dan memasarkan produk dengan baik. Dengan
meningkatkan hal-hal tersebut, konsumen dapat memberikan ulasan dan
pendapat yang positif di sosial media

2. Dalam penelitian ini menunjukkan pemasaran konten memiliki pengaruh
terhadap E-WOM. Berdasarkan hal tersebut, maka Traveloka dan OTA
lainnya perlu memberikan konten yang menarik. Tidak hanya menarik,
namun isi dari konten perlu mudah dipahami oleh audiens. Traveloka dan
OTA dapat memberikan konten-konten dengan konsep yang unik sesuai
dengan tren saat ini, seperti melakukan kampanye dengan membuat kuis
berhadiah di media sosial. Dengan menerapkan hal-hal tersebut, konsumen
akan membagikan informasi-informasi positif terhadap OTA tersebut di
media sosial

3. Dalam penelitian ini menunjukkan promosi elektronik memiliki pengaruh
terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, maka Traveloka dan OTA
lainnya perlu meningkatkan promosi elektronik mereka melalui website dan
aplikasi mereka. Traveloka dan OTA dapat menambahkan beberapa promosi
yang unik, seperti melakukan bundling promo atau dengan memberikan
promo spesial bagi pelanggan baru. Dengan menerapkan hal-hal tersebut,
konsumen akan memiliki niat untuk melakukan pembelian melalui OTA

4. Dalam penelitian ini menunjukkan pemasaran konten memiliki pengaruh
terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, maka Traveloka dan OTA
lainnya dapat melakukan inovasi dalam membuat konten yang dapat menarik
pelanggan untuk melakukan pembelian, seperti membuat konten yang

memberikan wawasan mengenai budaya, gaya hidup, dan informasi
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kebijakan atau regulasi perjalanan. Dengan menerapkan hal-hal tersebut,
konsumen akan memiliki niat untuk melakukan pembelian melalui OTA

. Dalam penelitian ini menunjukkan E-WOM memiliki pengaruh terhadap niat
pembelian. Berdasarkan hal tersebut, maka Traveloka dan OTA lainnya dapat
meningkatkan kualitas pelayanan dan fitur dalam aplikasi maupun situs web
mereka. Dengan menerapkan hal-hal tersebut, konsumen akan memberikan
ulasan yang positif mengenai OTA yang membuat konsumen lain memiliki
niat untuk melakukan pembelian melalui OTA

. Dalam penelitian ini menunjukkan E-WOM memiliki peran mediasi terhadap
pengaruh antara promosi elektronik terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal
tersebut, maka Traveloka dan OTA lainnya dapat meningkatkan efektivitas
promosi elektronik dengan merancang kampanye promosi elektronik yang
inovatif dan kreatif sesuai dengan preferensi konsumen dan memastikan
promosi elektronik tersebut mudah dibagikan di berbagai saluran digital.
Dengan menerapkan hal-hal tersebut, konsumen akan mudah untuk
menemukan promosi yang dilakukan oleh OTA. Hal tersebut akan
meningkatkan niat pembelian melalui OTA

. Dalam penelitian ini menunjukkan E-WOM memiliki peran mediasi terhadap
pengaruh antara pemasaran konten terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal
tersebut, maka Traveloka dan OTA lainnya dapat membuat konten mengenai
pengalaman-pengalaman menarik dari pengguna Traveloka di media sosial
dan memicu interaksi dengan konsumen melalui fitur komentar, like, atau
berbagi konten di media sosial. Sehingga, hal tersebut membuat konsumen
yang melihat pengalaman menarik dan ulasan-ulasan positif pengguna OTA
di media sosial memiliki niat untuk melakukan pembelian

. Konsumen dapat memberikan ulasan dan komentar terhadap media sosial,
website, maupun aplikasi dari Traveloka atau OTA lainnya terkait promosi
elektronik dan konten yang menarik. Hal ini akan membantu dalam

meningkatkan E-WOM yang positif
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9. Konsumen dapat berpartisipasi dalam kampanye promosi elektronik yang
dilakukan Traveloka atau OTA lainnya, seperti mengikuti kuis dan permainan
di media sosial. Hal ini dapat meningkatkan niat pembelian konsumen

10. Konsumen dapat memberikan masukan terkait kualitas pelayanan dan fitur
aplikasi/website Traveloka dan OTA lainnya. Hal ini dapat membantu
meningkatkan kualitas layanan yang pada akhirnya memicu E-WOM positif

dan niat pembelian.

5.3. Keterbatasan Penelitian

Terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian sebagai berikut:

1. Jenis promosi elektronik Traveloka tidak dispesifikan dalam bentuk
promosi dan menggunakan platform seperti apa, sehingga hal ini akan
menimbulkan berbagai persepsi yang beragam dari responden

2. Traveloka memiliki berbagai layanan dan produk, seperti tiket pesawat,
kereta api, bus, dan sewa mobil. Traveloka juga menawarkan berbagai
pilihan ide perjalanan, seperti atraksi pertunjukan, serta klinik kesehatan dan
perawatan kecantikan. Penelitian ini kurang fokus dalam suatu lini produk
atau jasa, sehingga dapat menimbulkan hasil yang general dan tidak
spesifik.

3. Indikator pertanyaan untuk variabel niat pembelian merupakan

multicollinearity

5.4. Saran Penelitian Kedepan
Berdasarkan kesimpulan dan keterbatasan dalam penelitian, terdapat saran
dari peneliti kepada peneliti lain untuk digunakan dalam penelitian dengan topik

serupa di masa depan. Berikut ini saran dari peneliti untuk penelitian kedepan:

1. Memberikan penjelasan tentang jenis promosi yang akan dilakukan untuk
penelitian. Misalnya, menggunakan iklan display atau iklan Instagram yang

dibuat Traveloka
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2. Memfokuskan pada satu lini produk atau jasa agar mendapat hasil yang
lebih relevan dengan kebutuhan konsumen, sehingga dapat membantu
Traveloka dalam mengembangkan strategi dalam pembuatan konten dan

promosi
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

KUESIONER PERAN E-WOM DALAM
MEMEDIASI PENGARUH PEMASARAN
KONTEN DAN PROMOSI ELEKTRONIK
TERHADAP NIAT PEMBELIAN (Studi
pada Traveloka)

Dalam rangka penyelesaian Skripsi. Saya Louis Davin Versalie Johanes bermaksud untuk
melakukan penelitian ilmiah untuk penyusunan skripsi dengan judul "Peran E-WOM dalam
Memediasi Pengaruh Pemasaran Konten dan Promosi Elektronik Terhadap Niat Pembelian
Melalui Traveloka (Studi pada Traveloka)". Sehubung dengan hal tersebut, saya
mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk meluangkan waktu untuk
mengisi beberapa pertanyaan pada kuesioner ini. Atas Perhatian dan kerja samanya, saya
ucapkan terima kasih.

davinlou24@gmail.com Ganti akun )
3 Tidakdibagikan

Berikutnya Kosongkan formulir

Pertanyaan Filter 1

Apakah Anda menggunakan jasa website/aplikasi Traveloka dalam satu tahun *
akhir ini?

OYa

O Tidak (Jika tidak, pengisian kuesioner akan berakhir)
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Pertanyaan Filter 2

Apakah anda memiliki dan menggunakan media sosial dengan aktif? *

OYa

(O Tidak (Jika tidak, pengisian kuesioner akan berakhir)

Pertanyaan Filter 3

Apakah Anda pernah melihat konten sosial media yang resmi milik Traveloka? *

O Ya

O Tidak (Jika tidak, pengisian kuesioner akan berakhir)

Pertanyaan Filter 4

Apakah Anda pernah melihat promosi online yang dilakukan oleh Traveloka? *

OYa

O Tidak (Jika tidak, pengisian kuesioner akan berakhir)



Data Responden

Nama Responden *

Jawaban Anda

Jenis Kelamin *

O Laki-laki

O Perempuan

Usia *

O 18-25
26-30
§-35
36-40
41-45

46 - 50

O O O O Q=

Diatas 50 tahun
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Profesi *

Bekerja

Ibu Rumah Tangga
Pelajar/Mahasiswa
Tidak/Belum Bekerja

Yang lain:

Q000

Pendapatan *

() <Rp1.000.000,00
(O Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
(O Rp3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00

O > Rp 5.000.000,00

Pertanyaan Pemasaran Konten

Berikut ini merupakan contoh dari pemasaran konten yang dilakukan oleh Traveloka melalui
media sosial Instagram

dan Tik Tok :

https:/www.instagram.com/reel/C5qEUUKPBcc/?
utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==
https://vt.tiktok.com/ZSF3VHUxe/

Setelah melihat contoh pemasaran konten dari Traveloka, responden dapat menjawab
pertanyaan di bawabh ini dengan keterangan sebagai berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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Pemasaran konten oleh Traveloka memiliki informasi yang relevan dengan minat *
saya

Sangat Tidak Setuju Sangat Setuju

Pemasaran k
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*
Pemasaran konten oleh Traveloka menarik konsumen

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O @ O O Sangat Setuju

Pemasaran konten oleh Traveloka memiliki manfaat bagi konsumen *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O @ O O O Sangat Setuju

Pertanyaan Promosi Elektronik

Berikut ini merupakan contoh dari promosi elektronik yang dilakukan oleh Traveloka melalui
media sosial Tik Tok dan wesbsite Traveloka:

https://vi.tiktok.com/ZSF3VUDX4/

https:/www.traveloka.com/id-id/promotion

Setelah melihat contoh promosi elektronik yang dilakukan oleh Traveloka, responden dapat
menjawab pertanyaan di bawah ini dengan keterangan sebagai berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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Promosi yang sering ditampilkan dalam website atau aplikasi Traveloka *
memudahkan untuk mencari informasi

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Promosi dalam website atau aplikasi Traveloka merupakan informasi yang
berguna untuk saya

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*
Promosi mengenai produk di Traveloka penting bagi saya

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Pertanyaan E-WOM

E-WOM merupakan ulasan/informasi/tanggapan dari konsumen yang ingin berbagi
pengalaman mereka secara online. E-WOM dapat dilakukan di beberapa sosial media,
seperti

Instagram, Tik Tok, Facebook, dan sebagainya.

Setelah melihat E-WOM yang dilakukan oleh konsumen Traveloka, responden dapat
menjawab pertanyaan di bawah ini dengan keterangan sebagai berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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E-WOM yang membahas mengenai produk Traveloka sangat membantu saya *

1 2 3 4 S

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Pertanyaan Niat Pembelian

Jawab pertanyaan di bawah ini dengan keterangan sebagai berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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Niat saya membeli melalui Traveloka didasarkan pada pemasaran kontenyang  *
dilakukan Traveloka

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Niat saya membeli melalui Traveloka berdasarkan E-WOM yang dilakukan
konsumen

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Niat saya membeli melalui Traveloka didasarkan pada promosi elektronik yang
dilakukan Traveloka

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*
Saya akan berniat untuk melakukan pembelian kembali di Traveloka

1 2 3 4 5

Sangat Setuju
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Lampiran 2. Hasil Kuesioner

Apakah Anda
pernah melihat
No. promosi online Nama Responden Jenis Kelamin Usia Profesi Pendapatan
yang dilakukan
oleh Traweloka?
1|Ya Lisa Aprilia Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
2|Ya Marcellino Leonard Tengko Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
3[Ya sean Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
4|Ya Kiki Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
5|Ya Pierre Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
6|Ya gabriella Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
7|Ya Edward Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |> Rp 5.000.000,00
8|Ya Clive Geraldino Hervian Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
9|Ya John Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [> Rp 5.000.000,00
10| Ya Jonathan Laki-laki 18-25 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
11|Ya Edo Laki-laki 26-30 Bekerja > Rp 5.000.000,00
12|Ya lusia Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa  |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
13| Ya Juan arthur Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |> Rp 5.000.000,00
14|Ya Yulius Caesar Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
15[Ya Felix Laurensius T Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
16[Ya Lindia Burhan Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
17|Ya Theresia Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
18| Ya Ida Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
19(Ya Lucia Budhiono Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
20|Ya Cindy Perempuan 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
21|Ya Elvaretta Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
22|Ya Mariska Hidayat Perempuan 46 - 50 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
23[Ya Eleonora Keisha Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
24|Ya MONICA Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
25|Ya | Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
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26|Ya El Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
27|Ya Novi Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
28|Ya Agus Budianto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
29|Ya Noel Yudistira Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
30|Ya Hesrin Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa  |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
31|Ya Maria Chaterina Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
32|Ya eji Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
33|Ya Linda Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
34| Ya Rosalia Hidayat Perempuan 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
35|Ya Vivi Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
36|Ya Diana Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
37|Ya Michelle Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
38|Ya Nikkoch Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
39|Ya Anton Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
40| Ya Yuniarti Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
41|Ya Feni Perempuan 36-40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
42| Ya Alvin Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
43| Ya Johanes Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
44| Ya Benedictus Adrian Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
45| Ya MARIO ELDO LR Laki-laki 26 - 30 Tidak/Belum Bekerja |< Rp 1.000.000,00
46|Ya Dio Yon Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa  [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
47| Ya Ariellio Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
48| Ya Dionisius Advent Bobby Gracia |Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
49| Ya Pebry Ayusari Sitanggang Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
50|Ya Ave Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
51|Ya Patricia Celine Perempuan 18-25 Bekerja > Rp 5.000.000,00
52|Ya Galih Praseva Mahadika Laki-laki 18- 25 Bekerja < Rp 1.000.000,00
53|Ya Nouval Fadhila Setianto Laki-laki 18- 25 Tidak/Belum Bekerja |< Rp 1.000.000,00
54|Ya Nicholas Frey Susanto Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
55|Ya Christine Perempuan 41-45 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
56|Ya Yus Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
57|Ya Gabriella Agustina Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
58| Ya tanti suwandi Perempuan 41 -45 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
59| Ya Siumei Perempuan 41 - 45 Ibu Rumah Tangga [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
60|Ya Sumarni Perempuan Diatas 50 tahun |lIbu Rumah Tangga |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
61[Ya Yulianti Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
62|Ya pedro ariyanto siki Laki-laki 18-25 Tidak/Belum Bekerja |< Rp 1.000.000,00
63|Ya Yohanes Kristian Umardi Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
64|Ya Ririen Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
65| Ya Felicia Yang Perempuan 18-25 Bekerja > Rp 5.000.000,00
66|Ya Hans Fernando Yang Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
67|Ya Belin Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |> Rp 5.000.000,00
68|Ya leony Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
69|Ya abrian Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
70|Ya Yovita Perempuan Diatas 50 tahun |lIbu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
71|Ya Fran Kayadu Laki-laki 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
72|Ya Claudia Perempuan 36- 40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
73|Ya Febian Walujo Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
74|Ya Ikke Perempuan 46 - 50 lbu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
75|Ya Budiman Handoko Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
76| Ya Rinanti Perempuan 41 -45 Wiraswasta > Rp 5.000.000,00
77|Ya Hoo Dani Setiawan Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
78|Ya Dion Priyo Prakoso Laki-laki 36- 40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
79|Ya Andi Sulistiawan Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
80|Ya Aurellia Perempuan 31-35 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
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81|Ya Limna Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
82|Ya Bang Fu Laki-laki Diatas 50 tahun |Pensiunan Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
83| Ya Tere Perempuan 41 -45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
84|Ya Ani Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
85|Ya Priyatno Laki-laki 46 - 50 Pedagang Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
86|Ya Lily Monic Herman Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
87|Ya Erwin Kent Harianto Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
88|Ya Nusantara Travel Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
89| Ya Stri otimah Perempuan 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
90| Ya Fitra Perempuan 31-35 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
91|Ya Feli Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
92|Ya Dimas Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
93|Ya Budi Setiawan Laki-laki Diatas 50 tahun |Pensiunan Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
94|Ya Meta Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
95|Ya Haryanto Laki-laki 46 - 50 wiraswasta > Rp 5.000.000,00
96| Ya Lily Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
97|Ya Yohana santi Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
98| Ya Indrianto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
99|Ya Hence Cahyadi Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
100| Ya F. David Setiono Laki-laki 46 - 50 Wirausaha Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
101|Ya ROBERT Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
102| Ya Meliana Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
103|Ya Dianna Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
104|Ya Michelle Perempuan 31-35 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
105|Ya Melia Perempuan 41-45 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
106|Ya Juvena Perempuan Diatas 50 tahun |Pemilik toko > Rp 5.000.000,00
107|Ya Nonix Perempuan 31-35 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
108|Ya Elvira Andiani Perempuan Diatas 50 tahun |Wiraswasta > Rp 5.000.000,00
109|Ya Yuli Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
110|Ya Lusiawati Perempuan 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
111]Ya Elen H Perempuan 41-45 Ibu Rumah Tangga |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
112|Ya Stefani Lily Indarto Perempuan 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
113|Ya lka R Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
114|Ya Sidik Permono Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
115|Ya Yani Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
116|Ya Dewi Perempuan 31-35 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
117|Ya christi Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
118|Ya Mawar Perempuan 41 -45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
119|Ya Bambang Wibowo Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
120|Ya Osie puspito aji Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
121|Ya Aries Tri P Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
122|Ya Rina Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
123|Ya Fenty tjandra Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
124|Ya ANDRYANI Perempuan 46 - 50 Wiraswasta > Rp 5.000.000,00
125|Ya Edwin Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
126|Ya Susana Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
127|Ya Reddy Eka Sukardi Putra Laki-laki 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
128|Ya R. Hans Malau Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
129|Ya Imelda Indah Nursanti Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
130 Ya Tio Laki-laki 41 -45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
131]Ya Vonny Indrawaty Perempuan 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
132|Ya christian Laki-laki Diatas 50 tahun |pensiun > Rp 5.000.000,00
133|Ya Dedi Priambodo Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
134]|Ya Deasy Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
135|Ya Mario Erwin Laki-laki 41 - 45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
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136|Ya Sarastanto Aulia Heru Pranoto  [Laki-laki Diatas 50 tahun |Akuntan Publik > Rp 5.000.000,00
137|Ya Arief Setiono Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
138|Ya Stefanus andi kristono Laki-laki Diatas 50 tahun |Petani > Rp 5.000.000,00
139|Ya Lisa Ekawati Perempuan 41 - 45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
140| Ya Irwan Prasetia Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
141|Ya Eka Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
142|Ya Van Laki-laki 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
143|Ya Shera Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
144|Ya Dewi Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
145|Ya Gabriella Perempuan 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
146|Ya Shasha Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
147|Ya Elizabeth Kam Tjoey Moy Perempuan Diatas 50 tahun |Pensiunan Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
148|Ya Tjin Siang Perempuan Diatas 50 tahun |Dagang Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
149|Ya Rosi Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
150| Ya Julianto Prabowo Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
151|Ya AGUNGPRABOWO Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
152 Ya Ina Emilianawati Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
153 Ya Indri Perempuan 36-40 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
154|Ya Hari Suwarso Laki-laki Diatas 50 tahun |Wiraswasta Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
155|Ya Evie Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
156| Ya Roy Laki-laki 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
157|Ya Michelle Perempuan 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
158| Ya Dewi Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
159|Ya Jhon Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
160|Ya Veranita Adhitya Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
161|Ya B. R IRAWAN PRIYANTO Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
162|Ya Kimura Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
163|Ya Rafa Ervanthe Yadhitya Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa  |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
164|Ya Supriyanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
165|Ya Missa Christinay Perempuan 46 - 50 Wiraswasta > Rp 5.000.000,00
166|Ya Santi Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
167|Ya Fani Satya Laki-laki 36- 40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
168| Ya Daniel Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
169|Ya Maria Mediatrix Perempuan 31-35 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
170|Ya Adi putranto Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
171|Ya Dio Yon Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
172|Ya Budi harto Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
173|Ya Alya Perempuan 31-35 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
174|Ya Kevin Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
175|Ya Priska Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
176|Ya samanta Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
177|Ya Marselino Riyadi Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
178|Ya Marchella Luke Purwanto Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
179|Ya Andre Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
180| Ya Lusi Perempuan 41-45 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
181|Ya Rudi Laki-laki 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
182|Ya Wibowo Laki-laki 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
183|Ya Riawati Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
184|Ya Dea Perempuan 46 - 50 lbu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
185|Ya Andi Wijaya Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
186|Ya Davina Tris Wen Perempuan 26 - 30 Tidak/Belum Bekerja < Rp 1.000.000,00
187|Ya Alvin Ariandi Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
188|Ya Bernardus David Lai Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
189|Ya Alex Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
190| Ya oliv Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
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191|Ya Riko Laki-laki 36- 40 Pengusaha Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
192|Ya Vicky Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
193|Ya Shinta Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
194|Ya Bernardus kevin lai Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
195|Ya Gela Perempuan 26 - 30 Ibu Rumah Tangga [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
196|Ya Richard Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
197|Ya Nadine nysaa rani Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
198|Ya Ratno Widodo Laki-laki 46 -50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
199|Ya Christian Harsono Laki-laki 31-35 Bekerja > Rp 5.000.000,00
200| Ya Nathan franz Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
201|Ya Gian aristo Laki-laki 26 - 30 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
202|Ya Setiawan Laki-laki 31-35 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
203|Ya Lucky purwanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
204|Ya Lili Tania Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
205|Ya Sharren Wibowo Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
206) Ya Samantha Wibowo Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
207|Ya Tan Kiong Hie Laki-laki Diatas 50 tahun |Pengusaha > Rp 5.000.000,00
208| Ya Mieke Hirawaty wiono Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
209 Ya Lina soes Perempuan Diatas 50 tahun |Dagang Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
210 Ya Ibnu Adjie Kurniawan Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
211|Ya Puji Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
212|Ya Kenneth wijaya Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
213|Ya Juan Arthur Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
214|Ya Rikiyanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
215|Ya Rafael Teguh Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
216|Ya Benedict okta yuwantomo Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
217|Ya Rina Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
218|Ya vensa Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
219|Ya Hilda Wijaya Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
220|Ya Benedictus Widiyanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Konsultan > Rp 5.000.000,00
221|Ya Sugijanto Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
222|Ya Ida Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
223|Ya Danny Susanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
224|Ya Audri Laki-laki 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |< Rp 1.000.000,00
225|Ya Adrianus Laki-laki 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
226|Ya K A Dewa Antara Laki-laki Diatas 50 tahun |Advokat > Rp 5.000.000,00
227|Ya Dian Deli Puspita Perempuan 36- 40 Tidak/Belum Bekerja |< Rp 1.000.000,00
228|Ya Theodora Hari Andayani L Perempuan Diatas 50 tahun |lIbu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
229|Ya Bayu Aji Laki-laki Diatas 50 tahun |Wirausaha > Rp 5.000.000,00
230|Ya andrea Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa |> Rp 5.000.000,00
231|Ya Ani Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
232|Ya Budi Martioso Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
233|Ya Antonius Marwanto Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
234|Ya Antonyus hertanto Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
235|Ya Eva Septivani Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga [> Rp 5.000.000,00
236|Ya Dwi Antoro Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
237|Ya nico Laki-laki 26- 30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
238|Ya Th. A. Gatot Satriyono, SH Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
239|Ya Caroline Perempuan Diatas 50 tahun |lbu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
240| Ya Rudianto Laki-laki 46 - 50 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
241 Ya David Laki-laki Diatas 50 tahun |Swasta < Rp 1.000.000,00
242|Ya Rani Perempuan 36- 40 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
243|Ya Heni budihardjo Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
244|Ya Devy windiarti Perempuan 41 - 45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
245|Ya Gito Laki-laki 46 - 50 Wiraswasta > Rp 5.000.000,00
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246(Ya Goldy Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
247|Ya Novilia Perempuan 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
248|Ya Axel Laki-laki 26 - 30 Bekerja > Rp 5.000.000,00
249|Ya Galih Laki-laki 18-25 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
250( Ya Jaya Indah Laki-laki Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
251|Ya rony gunawan Laki-laki 36- 40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
252|Ya Imam Laki-laki 31-35 Bekerja Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
253|Ya Yulianti Chandra Perempuan Diatas 50 tahun |Dagang > Rp 5.000.000,00
254|Ya Cindy C Perempuan 18-25 Bekerja > Rp 5.000.000,00
255|Ya Dheny Soesanto Laki-laki 46 - 50 Wiraswasta Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
256(Ya Vania Perempuan 26 - 30 Bekerja > Rp 5.000.000,00
257|Ya Paryati Perempuan Diatas 50 tahun [Dagang > Rp 5.000.000,00
258|Ya Angellica Perempuan 18-25 Bekerja > Rp 5.000.000,00
259|Ya Stacia Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
260|Ya Cahyadi Laki-laki Diatas 50 tahun |Jualan Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
261|Ya Natasha Perempuan 18-25 Bekerja > Rp 5.000.000,00
262|Ya Ivan Laki-laki 26 - 30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
263|Ya Graciella Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
264|Ya Antonius Irvinto Dobiariasto Laki-laki 46 - 50 Bekerja > Rp 5.000.000,00
265|Ya Hermawan Laki-laki Diatas 50 tahun [Dagang > Rp 5.000.000,00
266|Ya Dewi Perempuan 46 - 50 Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
267|Ya Xiang xiang Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa |Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
268|Ya Kelly Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
269|Ya Anto Laki-laki 36- 40 Bekerja > Rp 5.000.000,00
270|Ya Singgit Laki-laki 41-45 Dagang > Rp 5.000.000,00
271|Ya Rizky Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
272|Ya Jennie Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
273|Ya audrey Perempuan 26 -30 Ibu Rumah Tangga [Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
274|Ya Novita Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga |< Rp 1.000.000,00
275|Ya cha Perempuan 18- 25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
276(Ya Serena Perempuan 26-30 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
277|Ya Umi Perempuan Diatas 50 tahun |Bekerja > Rp 5.000.000,00
278|Ya Ho Cin San Laki-laki Diatas 50 tahun [Dagang > Rp 5.000.000,00
279(Ya Lang wa Perempuan 36- 40 Ibu Rumah Tangga |Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
280 Ya Damar Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
281|Ya Louisa Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
282|Ya Rora Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [<Rp 1.000.000,00
283|Ya Chris Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
284|Ya Ni Kadek Santy Suandiari Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
285|Ya Albert Ray Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
286|Ya Robert Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
287|Ya rani Perempuan 41-45 Ibu Rumah Tangga |> Rp 5.000.000,00
288|Ya jordan Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
289|Ya Rudi kurnia Laki-laki 41-45 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
290|Ya audric chris Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
291|Ya patric manuel Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [Rp 1.000.000,00 - Rp 3.000.000,00
292|Ya Fong Fong Perempuan Diatas 50 tahun [Dagang > Rp 5.000.000,00
293|Ya Aurelia Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
294|Ya Louisa Perempuan 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
295(Ya Wen Laki-laki 41-45 Bekerja > Rp 5.000.000,00
296|Ya Christopher Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
297|Ya Yovita Perempuan Diatas 50 tahun |Ibu Rumah Tangga [< Rp 1.000.000,00
298| Ya Titan Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
299|Ya Tristo Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
300| Ya marco Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
301|Ya David Laki-laki 26- 30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
302|Ya Hartono Laki-laki 46 - 50 Dagang > Rp 5.000.000,00
303|Ya Randy Laki-laki 36- 40 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
304|Ya Richard Laki-laki 18-25 Pelajar/Mahasiswa [< Rp 1.000.000,00
305|Ya Aan Laki-laki 26-30 Bekerja Rp 3.000.001,00 - Rp 5.000.000,00
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No.|PK1|PK2|PK3|PK4|PK5|PE1|PE2(PE3|EM1(EM2|EM3|NP1|NP2|NP3|NP4|NP5

10
11
12
13

15
16|
17
18,
19
20
21

22
23

25
26|
27

28
29
30
31

32

33

35

36
37
38
39
40

41

42

43

45

46

47

48
49
50
51

52
53

55
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4
4
5
2
4
5
4
4
4
4
3

56
57
58
59
60
61

62
63|
64
65|
66|
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76|
7

78
79
80
81

82

83
84
85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97
98,
99

100| 4

101 4

102| 5

103| 4

104| 4

105 5

106| 4

107) 4

108| 4

109| 4

110| 3

96



4
5
4
5
4
4
4
3
4
4
4
4
8
4
3
5
5
5
4
2
3
4
4
4
3
5
4
4
5
5
4
4

4
4
5
4
4
4
5
5
4
5
5
5
4
4
5
5
5
5
4
4
5

111) 3

112 5

113 4

114] 5

115| 3

116| 4

117) 4

118| 4

119| 4

120| 4

121 5

122| 4

123| 3

124 4

125| 4

126| 5

127| 5

128 4

129| 3

130| 3

131 3

132| 4

133| 4

134 3

135 3

136| 5

137) 4

138 4

139| 5

140 5

141| 4

142| 5
143
144

145 5

146| 4

147) 4

148| 4

149| 4

150| 5

151] 5

152| 4

153| 4

154| 4

155| 5

156| 4

157| 3

158| 4

159| 4

160| 5

161| 5

162| 5

163| 4

164 2

165| 4
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5
4
5
3
4
5
4
4
5
4
5
4
5
5
4
5
3
4
5
4
3
4
4
5
4
3
8
4
3
4
4
5
5
)
5
4
4
4
4
4
4
4
5
4
4
3
4
4
4
4
4
5
5
5
4

166| 5

167| 4

168| 5

169| 3

170 4

171) 5

172| 5

173] 5

174) 4

175 5

176| 4

1771 5

178| 4

179| 4

180| 4

181 4

182| 4

183| 4

184| 5

185| 4

186| 4

187| 4

188| 4

189| 4

190| 3

191) 4

192| 4

193| 5

194| 4

195| 4

196| 4

197| 4

198| 5

199| 4
200 5

201 4

202 3

203 5

204| 4

205 4

206 4

207 4

208| 4

209 4

210 4

211) 3

212 3

213 4

214 4

215 5

216 5

217 4

218 4

219 5

220 4
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5
5
4
5
4
4
4
5
4
4
3
4
4
5
4
5
4
4
1
4
®
3

4
4
4

5
5
4
4
3
)
5
2
4
4
4
3
4
4
4
5
3
4
4
4
4
5
4
5
4
4
4

2211 5

222 4

223 4

224 4

225 5

226 4

227 3

228 5

229 4

230 4

231 3

232 4

233 4

234] 5

235 4

236| 5

237| 4

238| 5

239 1

240 5

241) 5

242) 3
243
244

245| 4

246 3

247 3

248

249 5

250[ 5

251 4

252| 3

253| 4

254 5

255 5

256| 2

257 4

258( 4

259| 4

260 4

261 3

262 2

263| 3

264 5

265 3

266| 4

267) 4

268| 3

269 4

2701 5

271 4

272 5

273 4

274 4

2751 3
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4
4
4
5
4
4
5
4
5
2
4
4
4
3
4
4
4
4
4
4
5
4
3
4
3
4
3
3
3
3

4
5
4
4
4
5
4
4
5
3
5
5
5
4
5
4
4
4
5
4
5
B
3
3
4
3
4
4
4
4

276 4

217 5

278| 4

279 4

280| 4

281 4

282 5

283 4

284 5

285 2

286 4

287 4

288 4

289 4

200 4

291| 4

292 4

293| 5

294 5

295 4

29| 4

297) 5

298| 4

299 4

300] 4

301 4

302| 4

303 4

304 4

305 3
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Lampiran 3. Hasil Olah Data

Delimiter: Semicolon Encoding: UTF-8 Re-Anslyze | | Open Extemal

' Copy to Cipboard

R

EER S

‘\ C R Format
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Copy to Clipboard:  gxcel Format R Format

! p;\'MA JAY4 .
:_\l‘?v/}\ UG;_T_!

- | Excel Format

w55 e sroms
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R Square

. lgi leﬁi quu;mm| Copy to Clipboard: [LJ'““"‘ ‘R_J"’"
' RSquare R Square Adjusted
0511 0508

’ 0 0.811
0.875 0.877
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Discriminant Validity

Fornell-Larcker Criterion Cross Loadi

it Ratio (HTMT) |1i1 Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) | CoPy to Clipboard: | gxcel Format | R Format

E-WOM 0851
Pemasaran Konten 0.641 0698

E-WOM Niat Pembelian Pemasaran Konten Promosi Elektronik

0816

oard:  Excel Format R Format
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Discriminant Validity

Fornell-Larcker Criterion

Cross Loadings |[Z] Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

E-WOM 1 Niat Pembelian : Pemasaran Konten Promosi Elektronik

{41 Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) | CoPy to Clipboard: | Excel Format = R Format

Pemasaran Konten
- B}

Specific Indirect Effects

Mean, STDEV, T-Values, P-Values C C s Bias Corrected | ] Samples ‘ Copy to Clipboard: | Excel Format | = R Format
Original Sample (0) Sample Mean (M) ~Standard Deviation (STDEV) T Statistics (JO/STDEV]) P Values

Pemasaran Konten -> E-WOM -> Niat Pembelian 0085 0093 0034 2500 0012

[ § i . N L :
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