BAB V
PENUTUP

Bagian ini membahas kesimpulan yang didapatkan dari hasil dan

pembahasan olah data, implikasi manajerial, keterbatasan penelitian, dan saran

untuk penelitian selanjutnya.

5.1.

Kesimpulan

Berdasarkan pemaparan dan hasil yang diperoleh, penelitian mengenai

pengaruh kesadaran merek, asosiasi merek, persepsi kualitas, dan loyalitas merek

terhadap niat pembelian konsumen pada Jatinangor House di Yogyakarta dapat

disimpulkan sebagai berikut:

1.

Jumlah responden yang telah terkumpul sebanyak 242 orang dan responden
yang memenuhi kriteria sebanyak 225 orang.

Mayoritas responden didominasi oleh laki-laki sebanyak 139 orang atau
61,8%.

Rentang usia responden yang paling banyak adalah 21 — 30 tahun dengan
jumlah sebanyak 193 orang atau 85,8%.

Mayoritas responden memiliki pekerjaan sebagai pelajar/mahasiswa
sebanyak 174 orang atau 77,3%.

Mayoritas responden memiliki pendapatan berkisar Rp1.000.001 -
Rp2.000.000.

Kesadaran merek tidak berpengaruh signifikan terhadap loyalitas merek
(H1la ditolak)

Kesadaran merek tidak berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian
(H1b ditolak)

Asosiasi merek berpengaruh signifikan terhadap loyalitas merek (H2a
diterima)

Asosiasi merek berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian (H2b

diterima)
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10. Persepsi kualitas berpengaruh signifikan terhadap loyalitas merek (H3a
diterima)

11. Persepsi kualitas berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian (H3b
diterima)

12. Loyalitas merek berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian (H4
diterima)

5.2.  Implikasi Manajerial

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, hasil penelitian ini diharapkan
dapat memberikan manfaat untuk diterapkan dalam kehidupan nyata. Adapun

implikasi manajerial yang dapat diterapkan sebagai berikut:
a. Bagi Jatinangor House

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa asosiasi merek berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, Jatinangor House harus
memenuhi kebutuhan ataupun keinginan konsumen pada setiap outlet. Jatinangor
House dapat melakukan inovasi pada konsep keunikannya meliputi desain interior,
pelayanan, dan karakteristik produk yang ditawarkan. Dengan memaksimalkan hal-
hal tersebut dapat memberikan kesan yang melekat dan mencerminkan citra merek,
serta membuat konsumen untuk sering mengunjungi outlet. Dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa asosiasi merek berpengaruh terhadap niat pembelian.
Berdasarkan hal tersebut, Jatinangor House dapat meningkatkan atribut-atribut
yang dimiliki seperti warna, simbol/logo, dan ciri khas lainnya dalam bentuk
promosi melalui media sosial dengan konsep unik sesuai tren saat ini. Hal ini dapat
berguna untuk mendapatkan hati para konsumen sehingga mereka tertarik untuk

mengunjungi outlet dan membeli produk.

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi kualitas berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, Jatinangor House harus
memastikan kualitas produk dan layanan. Jatinangor House dapat memperhatikan
kebersihan dan kecepatan layanan internet gratis (Wi-Fi) pada setiap outlet untuk

menjaga kenyamanan konsumen ketika dine-in. Selain itu, bisnis dapat meminta
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feedback dari para konsumen yang dine-in di outlet. Hal ini berguna untuk
mengetahui kelebihan ataupun kekurangan yang dirasakan konsumen pada saat
dine-in di outlet. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi kualitas
berpengaruh terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, Jatinangor House
dapat terus meningkatkan kualitas produk dengan menggunakan bahan baku yang
berkualitas dan pelayanan baik, serta ramah. Selain itu, melakukan promosi dengan
menunjukkan kualitas yang dimiliki seperti desain interior, harga terjangkau, dan
variasi produk untuk menarik perhatian konsumen. Dengan begitu, konsumen yang

tertarik akan mengunjungi outlet dan melakukan pembelian.

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa loyalitas merek berpengaruh
terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, Jatinangor House harus menjaga
hubungan dengan para konsumen. Hal tersebut dapat dilakukan dengan
menerapkan program khusus seperti membership dan diskon. Selain itu, Jatinangor
House juga dapat menawarkan harga yang terjangkau dengan tetap memperhatikan
kualitas produk. Dengan begitu, hal tersebut dapat mendorong konsumen yang
loyal untuk terus mengunjungi outlet dan melakukan pembelian, serta menarik

perhatian konsumen baru.
b. Bagi Industri Makanan Cepat Saji

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa asosiasi merek berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, para pelaku usaha dapat
memperhatikan setiap produknya meliputi karakteristik, kualitas, dan harga. Selain
itu, pelayanan yang diberikan juga perlu ditingkatkan. Dengan memaksimalkan hal-
hal tersebut, dapat mencerminkan citra merek dan menciptakan asosiasi yang positif
serta meningkatkan loyalitas konsumen terhadap merek. Dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa asosiasi merek berpengaruh terhadap niat pembelian.
Berdasarkan hal tersebut, para pelaku usaha dapat melakukan inovasi pada atribut-
atribut yang ada di outlet seperti logo, warna, dan konsep keunikan lainnya.
Kemudian, para pelaku usaha juga dapat memanfaatkan media sosial untuk
melakukan promosi pada bisnis yang dijalankan dengan mengunggah konten-

konten mengenai ciri khas yang dimiliki untuk menarik perhatian konsumen.
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Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi kualitas berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, para pelaku usaha dapat
memperhatikan kualitas dari segi produk dan layanan. Dengan memperhatikan hal
tersebut, dapat membantu para pelaku usaha untuk menjaga kenyamanan para
konsumen yang berkunjung di outlet. Konsumen yang nyaman dengan suasana di
outlet dapat membuat mereka memiliki persepsi yang baik dan mendorong
konsumen menjadi loyal terhadap merek. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa
persepsi kualitas berpengaruh terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut,
para pelaku usaha dapat meningkatkan setiap fasilitas yang ada di outlet. Selain itu,
para pelaku usaha dapat melakukan promosi dengan menunjukkan kualitas yang
dimiliki seperti tingkat pelayanan, interior outlet, harga, dan variasi produk. Dengan
begitu, dapat menarik perhatian para konsumen untuk mengunjungi dan mencoba

berbagai produk yang ditawarkan.

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa loyalitas merek berpengaruh
terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, para pelaku usaha dapat
menjaga relasi dengan konsumen dengan melakukan pendekatan seperti
menerapkan membership. Konsumen yang membuat membership akan diberikan
berbagai penawaran khusus seperti diskon dan mendapatkan kesempatan untuk
merasakan produk-produk baru. Dengan begitu, dapat mendorong konsumen
menjadi loyal terhadap merek. Konsumen yang loyal akan memberikan
rekomendasi kepada orang lain sehingga akan memberikan peluang bagi merek

untuk menarik perhatian konsumen baru.
c. Bagi Konsumen

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa asosiasi merek berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, dapat mengarahkan konsumen
untuk dapat memiliki kemampuan dalam memilih merek yang tepat dan memahami
pesan ataupun kesan yang ingin disampaikan oleh suatu merek. Dengan
kemampuan tersebut, konsumen dapat memperoleh informasi mengenai
karakteristik produk, kualitas layanan, dan konsep keunikan lainnya yang
ditawarkan oleh merek. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa asosiasi merek

berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut,
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konsumen dapat memperoleh berbagai informasi mengenai karakteristik produk
dan fasilitas yang disediakan oleh merek. Dengan begitu, konsumen dimudahkan
untuk menentukan merek mana yang sesuai keinginan ataupun kebutuhan mereka

sehingga memudahkan mereka dalam melakukan pembelian.

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi kualitas berpengaruh
terhadap loyalitas merek. Berdasarkan hal tersebut, konsumen dapat mendapatkan
informasi mengenai pelayanan, kualitas, dan reputasi dari berbagai merek. Dengan
informasi tersebut, dapat membantu konsumen untuk menemukan merek yang
menawarkan kebutuhan ataupun keinginan konsumen. Dengan begitu, kebutuhan
ataupun keinginan konsumen dapat terpenuhi. Dalam penelitian ini menunjukkan
bahwa persepsi kualitas berpengaruh signifikan terhadap niat pembelian.
Berdasarkan hal tersebut, konsumen dapat mengetahui apa saja yang diberikan oleh
merek seperti pelayanan, kualitas produk, harga, fasilitas dan sebagainya. Dengan
informasi tersebut, konsumen dapat meningkatkan pemahamannya mengenai
berbagai merek yang ditemui. Dengan begitu, konsumen memperoleh gambaran
terkait merek tersebut dan bisa mempertimbangkannya sebelum mencoba

melakukan pembelian.

Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa loyalitas merek berpengaruh
terhadap niat pembelian. Berdasarkan hal tersebut, konsumen dapat mengetahui
berbagai merek yang memiliki penawaran menarik dan reputasi yang baik. Hal
tersebut dapat memberikan keuntungan bagi para konsumen untuk mendapatkan
berbagai penawaran khusus seperti diskon, tingkat pelayanan yang baik, dan

merasakan produk-produk baru.

5.3. Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, penulis menemukan beberapa
kelemahan yang dapat dijadikan sebagai pedoman bagi peneliti selanjutnya.
Adapun beberapa kelemahan dalam penelitian sebagai berikut:
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Penelitian ini hanya berfokus pada outlet-outlet Jatinangor House yang bisa
dine-in di Yogyakarta, sedangkan masih banyak kota lain yang memiliki cabang
Jatinangor House.

Pada penelitian ini, berdasarkan kerangka penelitian terdapat pengaruh mediasi
yang tidak diteliti dikarenakan menyesuaikan dengan replikasi dari jurnal
acuan.

Dalam penelitian ini, indikator AM3 pada kuesioner tidak relevan dalam
mendeskripsikan citra dari Jatinangor House.

Penelitian ini hanya berfokus pada variabel-variabel antara lain kesadaran
merek, asosiasi merek, persepsi kualitas, dan loyalitas merek yang
mempengaruhi niat pembelian.

Pada penelitian ini, terdapat dua indikator kuesioner yang dihapus karena tidak

memenuhi persyaratan pada uji validitas konvergen (outer loadings).

Saran Penelitian Selanjutnya
Adapun saran dari penulis untuk penelitian selanjutnya sebagai berikut:

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menggunakan objek dan lokasi
penelitian yang berbeda seperti outlet Jatinangor House yang non dine-in (take
away) di kota lainnya untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh yang sama
atau tidak dengan variabel serupa.

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menguji peran variabel mediasi
untuk mendapatkan pengaruh variabel lain dalam model penelitian.

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menggunakan indikator kuesioner
yang relevan dan sesuai dengan objek yang diteliti.

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel-variabel
lain yang mempengaruhi niat pembelian seperti kepercayaan merek, e-WOM,
dan sebagainya.

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperjelas indikator/pertanyaan
dalam kuesioner agar mudah dipahami sehingga dapat menghasilkan data yang

valid dan akurat.
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LAMPIRAN

Lampiran I. 1 Surat Pengantar Kuesioner

SURAT PENGANTAR KUESIONER

Hal :Permohonan Pengisian Kuesioner
Kepada Yth.

Bapak/Thu/Saudara/i Responden

D tempat

Dengan hormat,
Sava yang bertanda tangan di bawah 1m-

Nama - Pieter Ragil Anaesa

NPM 22003 25590

Program Studi : Manajemen

Fakultas - Bisnis dan Ekonomika

Universitas - Atma Jaya Yogyakarta

Judul Penelitian : Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, dan

Loyalitas Merek terhadap Niat Pembelian (Studi pada Jatinangor House di Yogyakarta)
(hitps-//forms_gle/'ocY8hWdd6kB533R7Z6)

Dengan ini. Saya memohon kesediaan Bapalk/Tbhu/Saudara’i untuk berkenan dalam
pengisian kuesioner vang memjadi bahan penelitian guna menvelesaikan tugas akhir vakm
skripsi sebagai syarat kelulusan sarjana. Seluruh informasi dan data responden vang Saya
peroleh tidak akan disalahgunakan dan hanva akan digunakan untuk kepentingan penelitian.

Demikian surat pengantar i1 Sava buat, besar harapan saya agar Bapak/Tbu/Saudara/t
berkenan membantu Sava dalam menvelesatkan skripsi  ini.  Atas  perhatian
Bapalk/Ibu/Saudara/i, Sava ucapkan terima kasih.

Yogvakarta, 2 Mei 2024

Hormat Saya,

Pieter Ragil Anaesa



Lampiran I. 2 Pertanyaan Kuesioner

Pertanyaan Filter
1. Apakah Anda berdomisili di Yogyakarta?

e Ya
e Tidak

2. Apakah Anda mengetahui Jatinangor House ?

e Ya
e Tidak

3. Apakah Anda pernah mengunjungi dan membeli produk secara dine-in di
Jatinangor House?

e Ya
e Tidak

4. Apakah Anda pernah dine-in di Jatinangor House pada outlet antara lain
Jatinangor House Sorowajan, Jatinangor House Pogung, Jatinangor House Seturan
2, dan Jatinangor House Kranggan?

e Ya
e Tidak

Pertanyaan Demografi Responden

1. Jenis Kelamin

o Laki-laki o Perempuan
2. Usia

o <20th o 31-40th

o 21-30th o >4l1th

3. Pekerjaan

o Pelajar/Mahasiswa o Wiraswasta
o Pegawai Swasta o Lainnya
o Pegawai Negeri Sipil

4. Pendapatan

o <Rpl.000.000 o Rp2.000.001 — Rp3.000.000
o Rp1.000.001 — Rp2.000.000 o Rp3.000.001 — Rp4.000.000
o >Rp4.000.001
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Responden dimohon menjawab pertanyaan yang diberikan dengan memilih

salah satu jawaban yang relevan dengan pendapat responden. Jawaban akan

diklasifikasikan menjadi beberapa pilihan sebagai berikut:

e Poin 1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

Poin 2 = Tidak Setuju (TS)
Poin 3 = Netral (N)
Poin 4 = Setuju (S)

e poin 5 = Sangat Setuju (SS)

Indikator Kesadaran Merek

Indikator | Pertanyaan Alternatif Jawaban

KM1 Kemasan mal_<anan Jatinangor House sTs I Ts| N | s |ss
sangat menarik

KM2 Saya tahu apa yang dijual Jatinangor sts Ts! N | s |ss
House

KM3 Setiap kali saya memikirkan ayam
peQas dgng_an scramble egg . dan sTsiTs| N | s | ss
kailan krispi, saya langsung teringat
dengan Jatinangor House

KM4 Saya mer]getah_m I(_)go, warna, dan sTsiTs | N | s | ss
atribut lain dari Jatinangor House

Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
Indikator Asosiasi Merek

Indikator | Pertanyaan Alternatif Jawaban

AM1 Saya merasa bergengsi saat makan
dan melakukan pembelian di STS|TS| N | S |SS
Jatinangor House

AM2 Saya menyukai konsep unik
Jatinangor House yang menawarkan sts | Ts| N | s |ss
produk ayam pedas dengan scramble
egg dan kailan Krispi

AM3 Saya percaya Jatinangor selalu
menyediakan produk berkualitas STS|TS| N | S |SS
tinggi dengan harga yang sesuai

Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
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Indikator Persepsi Kualitas

Indikator | Pertanyaan Alternatif Jawaban
PK1 Jatinangor House memiliki identitas sts|Ts| N | s | ss
yang kuat
PK2 Ezilla(\yanan Jatinangor House sangat sts|Ts| N | s | ss
PK3 Jatl_n_angor_ _House menyediakan sts|Ts| N | s | ss
fasilitas Wi-Fi
PK4 Layanan internet gratis dari
Jatinangor House menjadi alasan STS|TS| N | S |SS
lain saya membeli produknya
Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
Indikator Loyalitas Merek
Indikator | Pertanyaan Alternatif Jawaban
LM1 Belum ada merek fast food lain yang
menawarkan ayam pedas dengan STS| TS| N | S |SS
scramble egg dan kailan krispi
LM2 Saya tidak akan terpengaruh oleh isu
negatif apapun mengenai Jatinangor | STS|[ TS| N | S | SS
House
LM3 Saya tidak keberatan untuk membeli
produk di Jatinangor House dengan | STS | TS| N | S | SS
harga berapa pun yang ditawarkan
Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
Indikator Niat Pembelian
Indikator | Pertanyaan Alternatif Jawaban
NP1 Saya suka makan produk apapun dari sTsiTs| N | s | ss
Jatinangor House
NP2 Saya pasti _makan proQuk Jatinangor sTs|Ts| N | s |ss
House seminggu sekali
NP3 Saya mendengar bahwa terdapat
outlet Jatinangor House di dekat
Universitas dan saya ingin mencoba | STS| TS| N | S | SS
membeli produknya karena lokasi
yang mudah dijangkau
NP4 Saya akan segera membeli produk
terbaru yang dikeluarkan oleh STS|TS| N | S |SS

Jatinangor House

Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
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Lampiran I. 3 Formulir Google Form

JATINANGOR
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JATINANGOR

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada
Jatinangor House di Yogyakarta

feteragil21 3Ggmail com Sant s &
5 Tudsh Stochan

* Merargd’ o e La i yeng st Gew

Pengaruh Kesadaran Merek. Asosiasi Merek.
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada
Jatinangor House di Yogyakarta

pieterragi2 | SGgmail com s w [
55 Tide dboghan

* Merwurguidon Dertanysen yarg wead dicss

Apakah Ands pernab mps dun delds ponduk Bouse secars dme-ox
On
O Tadak
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JATINANGOR:

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada
Jatinangor House di Yogyakarta

pielerragil21 3@gmall.com Gari akun &

53 Tigak dibagikan
* Merunjukkan pe: ‘anyacn yang wagb diisi

Apakah Ands pernah dvse-oy di Jatinangar Hoase pada ourler & hawals ind - *
- Jaunougor House Sorowa an

- Jathaupor House Popang

- Jatinasgor House Securan 2

-atinazor House Kianggsn
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JATINANGOR:

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek.
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada
Jatinangor House di Yogyakarta

) Rp1000.001 - Rp2.000.000
O Rp2 000,001 - Rp) 000,000
(O Red 000 001 - Bpd 000 000
O =Rp4.000 061
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JATINANGOR

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek.,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merck
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada
Jatinangor House di Yogyakarta
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JATINANGOR:

Pengaruh Kesadaran Merek. Asosiasi Merek.
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Niat Pembelian Konsumen pada

2 3 4

sopuTtksenip O O O O O supesemin
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JATINANGOR

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
'l'erhuhmePembchanKmmenpada
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JATINANGOR?

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
'l'edndapN‘mPembchanKonstmpada

. l'-‘ 11 W
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JATINANGOR

Pengaruh Kesadaran Merek, Asosiasi Merek,
Persepsi Kualitas, dan Loyalitas Merek
Terhadap Nxat Pembehan Konsumen pada

A lAw.

St skan segers memdel. produl tertne vasg dbcmt s oled Jatsnsugrr Hovee *
1 2 3 4 s

Tty O O O O O supsmip
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Lampiran I. 4 Indikator Jurnal Utama

Variabel

Indikator Pertanyaan

Brand Awareness

The Richeese Factory food packaging is very
interesting

I know the meaning behind the name of Richeese
Factory

I know exactly what Richeese Factory sells

Whenever | think of spicy chickens with cheese
sauce, | immediately think of Richeese Factory

I know the logos, colors and other attributes of the
Richeese Factory

Brand Association

| feel prestigious when eating and making purchases
at Richeese Factory

| really like the unique concept of Richeese Factory
that offers spicy chicken products with cheese sauce

| believe that Richeese Factory always provides high
quality products at reasonable prices

Perceived Quality

Richeese Factory has a strong identity

Richeese Factory services are very good

Richeese Factory provides WiFi facilities

Free internet service from Richeese Factory has
become another reason for me in buying their
products

Brand Loyalty

There are no other fast food brands that offer spicy
chickens with cheese sauce

I will not be affected by any negative issues about
Richeese Factory

| am satisfied with Richeese Factory products in
terms of how the products served, the level of
spiciness, and the taste of the cheese sauce

I do not mind to buy products at the Richeese Factory
with any price offered

Purchase Intention

I like to eat any product of Richeese Factory

| definitely eat Richeese Factory products once in a
week

I have heard that there is a new Richeese Factory near
my university, and | would love to try and buy its
products because of the easily accessible location

I will buy the latest products issued by Richeese
Factory immediately

Sumber: (Susilowati & Sari, 2020)
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Lampiran 1. 5 Hasil Pengisian Responden

Timestamp | Apakah Anda Apakah Anda | Apakah Anda Apakah Anda Jenis Usia Pekerjaan Pendapatan
berdomisili di mengetahui pernah pernah dine-in di Kelamin atau uang
Yogyakarta? Jatinangor mengunjungi Jatinangor House saku perbulan
House? dan membeli pada outlet di
produk bawah ini :
Jatinangor - Jatinangor House
House secara Sorowajan
dine-in? - Jatinangor House
Pogung
- Jatinangor House
Seturan 2
-Jatinangor House
Kranggan
5212024 . . Rp1.000.001 -
17-38:14 Ya Ya Ya Ya Perempuan | <20th Pelajar/Mahasiswa Rp2.000.000
5/2/2024 - . . . Rp2.000.001 -
17-38:40 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp3.000.000
5212024 . . . . <
173850 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp1.000.000
5/2/2024 . . . . >
17:43:22 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp4.000.001
5212024 . . Rp1.000.001 -
17:49:06 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rp2.000.000
5/2/2024 . . Rp2.000.001 -
17:54:13 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rp3.000.000
5212024 . . Rp2.000.001 -
18:15:23 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp3.000.000
5/2/2024 . . Rp1.000.001 -
18:34:32 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rp2.000.000

79




ig 22 27083 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3O§§008010
ig 22 290:2));' Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th Pelajar/Mahasiswa RF§)§30§§00(?()10
ig 2/5 270%1 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RI_\PngO(())(())OOgolo
2/12/121023 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zogé)oogolo
%3/126022 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0.001
% 3/1 2904213 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zogé)oogolo
% 3/2 26053 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RI.\PF}ZOSSOO(%O
% 3/3 230% Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goggoogolo
%32)2402; Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0.001
% 3/3 29023 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RI.\P;ZOSSOO&}O
% 32 28052 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)&zoc?(())oogolo
513/13/2240ﬁ Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O?)0.000
i/lglzzgogg Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pegawai Swasta Rp 4_0%0.001
i/zsgz()ogj Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0_001
i/S 3/2 24023 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFE)SZOSSOO(?&O
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ilg 3{2 270;_2)3 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRF)SZOSSOO(;);O
i/S 36 240%1 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFfple(?(?Oo(?OlO
i/G 3/5 23023 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | <20th | Pelajar/Mahasiswa RI_\)pp230(())(())00(;3010
i/7 3/2 zgogg Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zogé)oogolo
%3/52603 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O?)0.000
% 3/2 Zoogg Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré’ffg&?g&o'
i/61822354 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£:3O(?§008010
%1(;/22(2)(2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
%1%23;4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Fg); 40(?8008010
513{31%2834 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RI.\P;ZOSSOO&}O
%191/22%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30 th Pegawai Swasta RRPS 408(?008010
513/712/32834 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£; 408800830
%12/722;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O%)0.000
iélg/lzgc2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§30§§00c?010
%1%2%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
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%1%2254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRpplzo(g)(?oO(;)olo
%1%2%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Wiraswasta Rpg);zoé)é)oo(?olo
%12/22284 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R|;>pp230(())(())oo(;)olo
%1%2224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4.0%0.001
%1%2254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRPF}ZO(())(())OO(?Olo
ggg’fgg“ Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré’;fé)&?golo'
2/11222354 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3O(?§00§Olo
2/11%2(1)54 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RIRPSZO(())SOOOOC}O
2/218/72234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);zoc())(?oogolo
2/218/922(2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pegawai Swasta R|'\Pp120(())(())ooc?olo
2/21%2254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);zoc())(?oogolo
iléilggm Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.Of)0.000
iliyggm Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRPF}ZO(())(())OO(?(}O
2/31/8824 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRp;4OC?C?OOC?010
2/21%324 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th Pegawai Swasta Rp 4.0%0.001
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glﬁlggm Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3O(§)(§)OO(;3010
illlég2(2)§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFg)pZSOéJé)OO(?OlO
iglégzgr? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goc?googolo
igl;é/;;gidf Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th Pelajar/Mahasiswa Rp1.0§0.000
%1;/52254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRI,OF}ZO(?(?OO(%O
iglégzg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
31%2254 va Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O%0.000
%1%/32234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
iélégg?f Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513/91122234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th | Pelajar/Mahasiswa RRPple(())(())OOOOOlO
8{35{;224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)plz'(,)c())c())d?golo-
?/églggm Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£; 40(())8008010
%1%2824 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RFE); 40(?800(?010
%15/72324 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O?)0.000
%1;22%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
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%12/92834 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Pegawai Swasta Rp 4.0%0.001
%12/722(2)4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rgézoé)é)oo(?olo
%1282254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4.0%0.001
%12/12%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Pegawai Swasta Rp 4.0%0.001
%125254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20 th Pelajar/Mahasiswa RRPF}ZO(())(())OO(?Olo
glllggzgid' Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£;4O(())(?oo(§)olo
2/118/12824 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O%)0.000
2/113/12224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRPpZBO(())(?OOOOOlO
2/11582854 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);zoc())(?oogolo
2/112/1282234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);zoc())(())oogolo
2/21322%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Wiraswasta Ré);zoc())(?oogolo
2/313/9222234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);zoc())(())oogolo
2/315/22%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRPpZSO(?(?OO(?OlO
8%3/;924 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£;20§googgo
?/22/2224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);soggooc?olo
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%1?/72%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRFSZOSSOO(;)(%O
i/llggzg? va Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O?)0.000
i/llggzgi4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th Pelajar/Mahasiswa RRPF}ZO(?(?OO(;);O
ilzlggzgi4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21 - 30 th Wiraswasta R;’;fg&?ggo'
i/21431/522§4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RIRP§3O(?(?OO(§)§O
ﬁlgfg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R;);goc())é)oogolo
%1222254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30 th Pegawai Swasta Rp4.0%0.001
%1222234 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
%1222%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513{512/22824 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Pegawai Swasta Rp 4_0%0_001
%1‘31/22%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513{512/32834 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RI.\P;ZOSSOO&}O
?/51‘3122(2)54 Ya Ya Ya Ya Perempuan | <20th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szo(?googolo
i’g 12/3225;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | >41th Pegawai Swasta Rp 4_0%0_001
i/51z31£128§4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
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iglifg? Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pegawai Swasta Rp4.0%0.001
i/51222%4 va Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Pegawai Swasta Rp 4'0%0_001
%122224214 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | <20th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0.001
ig 1% 2224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pegawai Swasta R£:3088008010
i/elggzgg Ya Ya Ya Ya Perempuan | <20th Pelajar/Mahasiswa RRPF}ZO(?(?OOSSO
i/613{228£294 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | <20th | Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
%18/22%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRI,O;ZO(?(?OO(%O
%13/32254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
%18/72254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | <20th Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513{31222(;2234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goggoogolo
i/718/22(2)§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513/715/323;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pegawai Swasta Rp 4_0%0_001
?/712/12%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szo(?googolo
iélggzg? Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§30§§00c?010
iélg/fg? Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O%0.000
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i/71§/322£294 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRFSZOSSOO(;)(%O
i/7 1g£1 2224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pegawai Swasta Rg;zoggoogolo
i/71§/228i4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pegawai Swasta Rp4.0%0.001
%1%2(2)24 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)plzogé)oogolo
%1?/7222234 va Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0_001
%1%2%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | <20th Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
%12/622(2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£:3O(?§008010
%1%2(1)54 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRP;ZO(?(?OO&}O
%1%2324 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th Lainnya Ré)szoggoogolo
%1258;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0_001
2/112/72224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
2/11%2(;24 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Wiraswasta R£; 40(())(())0000010
2/213/22(2)24 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szo(?googolo
3/21%2&2)4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 31-40th Pegavg&il;)nl eoer RRppZBOC?C?OOC?OlO
ggi{igm va Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Pegav;?;,:? eoen Ré);é?ggd?golo-
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2{23{421224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R;);ZOSSOO(;);O
2/23/5(2)24 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zoggoogolo
%1;1/:224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goc?googolo
illl;g/12;854 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Wiraswasta Rp 4_0%0.001
illlggzg§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RIRP§3O(?(?OO(§)§O
iglgézg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R;);goc())é)oogolo
31421/62324 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21 -30th Lainnya R£:3O(?(?Oo(§)olo
%181/92224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O%)0.000
2/1141122324 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Fg); 40(?8008010
2/3111/12224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0_001
2/31;122%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Lainnya Fg); 40(?(?008010
8/32/2224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goggoogolo
8{38{5224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4.0%0.001
i/ig/ggm Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3Oé)§oogolo
ilslgllzg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
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i/glg/528§4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Lainnya R£; 40(?(?00(;)010
iilli/;g? Ya Ya Ya Ya Perempuan | 31 - 40 th Lainnya RI04-0%0-001
i213/128§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRP; 40(?(?00(;)010
i/61z51/723$294 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)plzogé)oogolo
i/71i/32§i4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30 th Wiraswasta R|;I>OF;23O(())(())00(§)()10
i;l%zg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
i/712/12254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 31 -40th Pegawai Swasta R£§3O§(?Oogolo
i/712/92(1)§2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th | Pelajar/Mahasiswa RRP;ZO(?(?OO&}O
%1?22%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
%1513/32234 Va Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Pegavé?m eger Rp4.0%0.001
%1?72234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Pegawai Swasta Ré)ssoggoogolo
513/918{522(2)4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RI.\P;ZOSSOO&}O
%182528%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Lainnya RFE); 40(?800(?010
3/113/12%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§30§§00c?010
Pty Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 241th Lainnya Rp4-0%0-001

89




2/212/32%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§ 40(?(?00(;)010
2/212/122:234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFg)pZSOéJé)OO(?OlO
glég/igm Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRP; 40(?(?00(;)010
%1‘61/52(1)(2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£:3088008010
i/31%22§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRI,O; 40(?(?008010
i212{22(2)§4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 31-40th Wiraswasta RRI,O; 408(())008010
31%2354 va Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th Lainnya R£:3O(?(?Oo(§)olo
%1%2224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRP;ZO(?(?OO&}O
%1%2234 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Fg); 40(?8008010
513/71(;/92234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goggoogolo
iélggzcz)? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki <20th Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
513/712{52224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 31-40th Lainnya RFE)pZ?’O(())(())OOOOOlo
?/71%2234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szo(?googolo
iélg/128£234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£;20§§OOggo
%18/72254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFfp?’ 408800(?010
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51672024 va va < Ya Laki-Laki | >41th Pegavé?m eoer Rp4.000.001
%1222234 va Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rpl.O?)0.000
%1222224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRE)plzoc())(())OOgolo
%1822(1):2)’4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFE: 4088008010
%1%2%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RIRP§3O(?(?OO(§)§O
%12/7225294 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
e | va va v Ya_ | Lakidld | <20t | Wireswest | g 00001
2/118232234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
2/11%22;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)ssoggoogolo
2/112/22254 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Wiraswasta Rp 4_0%0.001
2/11222(2)54 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30 th Lainnya Fg); 40(?(?008010
2/112222(2)4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RRPple(())(())OOOOOlO
2/11%2%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Wiraswasta Ré)sso(?googolo
3/21(1522254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§30§§00c?010
2/21222%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
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2/312/22%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRFSZOSSOO(;)(%O
(5)/1;/5224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zoggoogolo
g/g/ggm Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);go(?googolo
i/21;/12254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFE: 4088008010
ilzlggzg? Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRI,OF}ZO(?(?OO(%O
%1;222(2)4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R;);goc())é)oogolo
%1122254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£:3O(?§008010
i/312/722§4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21 -30th Lainnya RFE)F)230(())(())005)010
%136%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szoggoogolo
51712024 va 3 » va Laki-Laki | 21-30th | PeORalNegeri | Rp2000,001
%1‘7182%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)ssoggoogolo
513{51;{52234 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th Lainnya RRPpS 40(())(())0000010
gézggzgi4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)szo(?googolo
%2%2234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Lainnya R£; 408800&10
%2%22;4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFfp?’ 408800(?010
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%22/12254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Rp4.0%0.001
%2%2824 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFg)plZOéJéJOO(?OlO
2/12222234 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)&zocc))cc))oogolo
2/12%2354 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFE: 4088008010
2/12222254 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRI,OF}ZO(?(?OO(%O
2/22%286234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rp 4_0%0_001
2/222/72%4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21 -30th Lainnya R£:3O(?(?Oo(§)olo
2/22(;/92(2)34 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa R£§3oggooggo
2/22%2234 va Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th Lainnya Ré)szoggoogolo
g/zzggzgi4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Lainnya Rp4.0%0.001
2/22%2%4 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)ssoggoogolo
2/222/72834 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré);goggoogolo
2/222/52234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)sso(?googolo
3/328432224 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§30§§00c?010
2/3 2% 22i4 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th Lainnya Rp 4_0%0.001
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2/32(1)/72224 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 - 30th Pegawai Swasta R£; 40(?(?00(;)010
%2%2824 Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Rg;zogé)oogolo
ilgé%gm Ya Ya Ya Ya Perempuan | 21 -30th | Pelajar/Mahasiswa RRP; 40(?(?00(;)010
i/gé/i(l)m Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa RFE: 4088008010
igz;gzg? Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 31-40th Lainnya RRI,O; 40(?(?008010
i/32§/2 2(1)6234 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa Ré)gzoggoogolo
%2222324 Ya Ya Ya Ya Laki-Laki | 21-30th | Pelajar/Mahasiswa R£§ 40(?(?00(?010
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KM1 | KM2 | KM3 | KM4 | AM1 | AM2 | AM3 | PK1 | PK2 | PK3 | PK4 | LM1 | LM2 | LM3 | NP1 | NP2 | NP3 | NP4
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