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BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bab ini, peneliti akan memaparkan secara deskriptif hasil kesimpulan 

dan pembahasan penelitian yang telah dibahas di bab-bab sebelumnya. Selain itu, 

peneliti juga akan menguraikan implikasi manajerial dan keterbatasan penelitian, 

serta memberikan saran-saran yang diperlukan untuk penelitian di masa depan. 

Masing-masing aspek tersebut akan dijelaskan sebagai berikut: 

5.1 Kesimpulan  

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan mengetahui Pengaruh 

Bauran Pemasaran Terhadap Niat Membeli Rumah KPR pada Generasi Z 

di Indonesia. Penelitian ini menggunakan data dari 186 responden yang 

sudah sesuai dengan kriteria dan diperoleh melalui survey kuesioner 

menggunakan Google Form yang disebar melalui platform media sosial. 

Responden yang berpartisipasi dalam kuesioner merupakah Generasi Z di 

Indonesia. Penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa Generasi 

Z di Indonesia memiliki niat pembelian (Purchase intention) di seluruh 

Indonesia dengan persepsi Motivasi (Motivation), Produk (Product), Harga 

(Price), Promosi (Promotion), Lokasi (Location), sebagai variabel yang 

mempengaruhi. Kesimpulan dalam penelitian ini didasarkan pada statistic 

deskriptif dan pengujian hipotesis penelitian.  
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5.2 Kesimpulan Berdasarkan Analisis Deskriptif 

Pada bagian ini, peneliti akan menguraikan kesimpulan dari 

analisis deskriptif. Peneliti akan menjelaskan proses penyaringan informasi 

dari responden hingga pengelompokan responden berdasarkan jawaban 

masing-masing dalam kuesioner. Dari hasil analisis deskriptif ini, peneliti 

menarik kesimpulan sebagai berikut: 

A.  Responden dalam penelitian dan sesuai dengan kriteria yang 

ditetapkan peneliti, yaitu 186 responden yang memenuhi kriteria dan 

datanya layak untuk diolah. 

B. Responden yang mengisi kuesioner tercatat sebanyak 186 orang, 

diantaranya terdapat 90 Pria dan 96 Wanita. Mayoritas responden 

didominasi oleh Wanita sebesar 51,6% 

C. Status responden didominasi oleh Mahasiswa sebanyak 99 orang atau 

sebesar 53,2%. Diikuti oleh responden yang berstatus Karyawan 

sebanyak 51 orang, Wiraswasta sebanyak 33 orang atau sebesar 

17,7%, Ibu Rumah tanggal sebanyak 2 orang atau sebesar 1,1%, dan 

berstatus pelajar sebanyak 1 orang atau sebesar 0,5%.  

D. Mayoritas responden memiliki rata-rata pendapatan per-bulan sebesar 

Rp. 2,000,001 – Rp. 4,000,000 dengan jumlah 59 orang atau sebanyak 

31,7% dari total keseluruhan responden  

E. Responden yang menginginkan rumah mayoritas 3 – 4 Tahun lagi atau 

sebanyak 38,2% dari keseluruhan responden  
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F. Mayoritas responden lebih di pengaruhi oleh Orang Tua dalam Niat 

membeli rumah sebesar 133 orang atau sebanyak 60,8% dari 

keseluruhan responden  

 

5.3 Kesimpulan Analisis Hipotesis 

Dalam bagian ini, peneliti akan menguraikan kesimpulan dari 

analisis hipotesis yang telah dilakukan. Peneliti akan memaparkan hasil 

analisis data serta pengujian hipotesis yang menggunakan metode statistik 

SEM PLS. Data yang digunakan diperoleh melalui aplikasi Smart PLS 

versi 4. Berdasarkan analisis hipotesis penelitian, peneliti menyimpulkan 

hal-hal berikut: 

A. Hasil uji hipotesis pertama menunjukkan bahwa product berpengeruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation sehingga hipotesis 

1 (H1) diterima. Artinya, produk memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian. 

B. Hasil uji hipotesis kedua menunjukkan bahwa price berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 

2 (H2) diterima. Artinya, harga memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian. 

C. Hasil uji hipotesis ketiga menunjukkan bahwa Promotion beperngaruh 

positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, sehingga hipotesis 

3 (H3) diterima. Artinya, promosi memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap niat pembelian. 
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D. Hasil uji hipotesis keempat menunjukkan bahwa Location 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Buying Motivation,  

sehingga hipotesis 4 (H4) diterima. Artinya, lokasi memiliki dampak 

yang nyata dan positif terhadap motivasi pembelian. 

E. Hasil uji hipotesis kelima menunjukkan bahwa Buying Motivation 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, 

sehingga hipotesis 5 (H5) diterima. Artinya, motivasi pembelian 

memiliki dampak yang nyata dan positif terhadap niat pembelian. 

F. Hasil uji hipotesis keenam menunjukkan bahwa Product berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, sehinggan 

hipotesis 6 (H6) diterima. Artinya, produk memiliki dampak yang 

nyata dan positif terhadap niat pembelian. 

G. Hasil uji hipotesis ketujuh menunjukkan bahwa price berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, sehingga hipotesis 

7 (H7) diterima. Artinya, harga memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap niat pembelian. 

H. Hasil uji hipotesis kedelapan menunjukkan Promotion berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 

8 (H8) diterima. Artinya, promosi memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian. 

I. Hasil uji hipotesis kesembilan menunjukkan Location berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, sehingga hipotesis 
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9 (H9) diterima. Artinya, lokasi memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap niat pembelian. 

J. Hasil uji hipotesis kesepuluh menunjukkan Product berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 

10 (H10) diterima. Artinya, produk memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian, yang pada gilirannya 

memengaruhi niat pembelian. 

K. Hasil uji hipotesis kesebelas menunjukkan Price berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 11 

(H11) diterima. Artinya, harga memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian, yang pada gilirannya 

memengaruhi niat pembelian. 

L. Hasil uji hipotesis keduabelas menunjukkan Promotion berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 

12 (H12) diterima. Artinya, promosi memiliki dampak yang nyata 

dan positif terhadap motivasi pembelian, yang pada gilirannya 

memengaruhi niat pembelian. 

M. Hasil uji hipotesis ketigabelas menunjukkan Location berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Buying Motivation, sehingga hipotesis 

13 (H13) diterima. Artinya, lokasi memiliki dampak yang nyata dan 

positif terhadap motivasi pembelian, yang pada gilirannya 

memengaruhi niat pembelian. 
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5.4  Implikasi Manajerial 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan mengetahui pengaruh 

bauran pemasaran 4P ( Produk, Price, Promotion, Place ) terhadap 

niat membeli rumah KPR pada generasi Z di Indonesia. Maka dari 

itu, peneliti berharap agar penelitian ini dapat memberikan manfaat 

bagi agen property maupun pihak lain yang bergerak di bidang 

property. Berikut merupakan implikasi manajerial dalam penelitian 

ini :  

A. Penyedia jasa properti harus meningkatkan promosi produknya 

dengan menggunakan media sosial seperti Whatsapp, Instagram, 

Facebook, YouTube, dan masih banyak lagi aplikasi yang dapat 

digunakan untuk mempromosikan produk rumah KPR dan 

memberikan informasi jikalau rumah KPR mendapatkan subsidi 

dari pemerintah. 

B. Penyedia jasa properti diharapkan menggunakan sosial media 

untuk menambah  relasi dengan para calon pelanggan generasi Z  

C. Penyedia jasa properti diharapkan menyesuaikan harga produk 

agar sesuai dengan kalangan generasi Z  

D. Penyedia jasa properti diharapkan dapat mengerti lokasi mana 

yang di minati dari kalangan generasi Z agar mereka mau untuk 

membeli nya 
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5.5 Keterbatasan Penelitian 

Peneliti sadar akan ketidaksempurnaan penelitian yang dilakukan. 

Setelah melakukan penelitian ini, peneliti dapat merangkum beberapa 

keterbatasan dalam penelitian. Keterbatasan penelitian yang dijabarkan ini 

harapannya dapat beerguna bagi peneliti lain kedepannya. Berikut ini 

merupakan penjabaran keterbatasan penelitian:  

A. Responden yang kebanyak masih berstatus Mahasiswa, sehingga 

membuat penelitian tidak dapat mewakili banyak masyarakat di luar. 

B. Responden generasi Z yang belum memiliki pekerjaan atau 

penghasilan. 

5.6 Saran Penelitian Ke Depan 

Berdasarkan kesimpulan di atas, berikut ini merupakan saran dari 

peneliti untuk para peneliti lain yang akan melakukan penelitian di masa 

yang akan datang: 

5.6.1 Bagi Peneliti 

a. Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk memperbanyak 

responden selain mahasiswa guna meningkatkan akurasi data yang 

diperoleh dan memperbaiki kualitas penelitian.  
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LAMPIRAN 1 SURAT PENGANTAR KUESIONERE 
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SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal  : Pengantar Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian 

Kepada : Yth. Bapak/Ibu/Teman-Teman/Saudara 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, saya yang bertanda tangan dibawah ini  

 Nama   : Nagata Mancini Morgan 

 NPM    : 200325623 

 Fakultas  : Bisnis dan Ekonomika 

 Program Studi  : Manajemen 

 Universitas  : Atma Jaya Yogyakarta 

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-Teman/ Saudara untuk 

berkenan membantu mengisi lampiran berupa kuesioner yang nantinya akan 

membantu saya dalam penyelesaian skripsi saya, dengan judul “Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Niat Membeli Rumah KPR Pada Generasi Z di Indonesia” 

sebagai salah satu persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi dan data 

yang diperoleh dari kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian 

dan pengembangan ilmu pengetahuan saja serta tidak akan disalahgunakan 

ataupun disebarluaskan. 

 Demikian surat pengantar ini saya buat, besar harapan saya atas perhatian 

dan partisipasi Bapak/Ibu/Teman-Teman/ Saudara dalam membantu kelancaran 

penelitian ini. Saya ucapkan Terimakasih.  

       Yogyakarta, 30 April 2024 

        Hormat saya, 

 

 

       Nagata Mancini Morgan 
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LAMPIRAN 2 DRAFT KUESIONER 

“Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Niat Membeli Rumah KPR pada 

Generasi Z di Indonesia” 

A. Profil Responden  

1. Nama (isi dengan nama panggilan) 

2. Jenis Kelamin 

a. Pria 

b. Wanita 

3. Apa Generasi Anda: 

a. Generasi Milineal 

b. Generasi Z  

4. Pendapatan rata-rata Anda setiap bulannya: 

a. < Rp. 2,000,000 

b. Rp. 2,000,001 – Rp. 4,000,000 

c. Rp. 4,000,001 – Rp. 6,000,000 

d. Rp. 6,000,001 – Rp. 8,000,000 

e. > Rp. 8,000,000 

5. Status Anda saat ini: 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa 

c. Karyawan 

d. Wiraswatsa 

e. Ibu Rumah Tangga 

f. Lainnya 

6. Berapa tahun lagi Anda ingin mempunyai rumah: 

a. 1 - 2 Tahun 

b. 3 – 4 Tahun 

c. 5 – 6 Tahun 

d. > 6 Tahun 

7. Siapa yang mempengaruhi Anda untuk membeli rumah: 

a. Orang Tua 
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b. Saudara 

c. Teman 

d. Sahabat 

e. Lainnya 

B. PERTANYAAN VARIABEL 

No. Butir Pengukuran STS TS N S SS 

Purchase Intention (Z) 

1. Saya Membutuhkan tempat tinggal dalam hunian 

KPR 

     

2. Saya selalu memperhatikan informasi tentang 

Rumah KPR sebelum membeli 

     

3. Pembelian Rumah KPR memberikan keuntungan 

bagi saya  

     

4. Saya mempercayai pemasar Rumah KPR yang 

memberikan pelayanan pelanggan yang baik, 

responsif, dan mendukung selama proses 

pembelian dan setelahnya. 

     

5 Saya percaya pada niat pembelian rumah KPR 

Ketika saya mendapatkan informasi yang jelas dan 

transparan tentang kondisi properti, termasuk 

segala biaya terkait dan ketersediaan fasilitas. 

     

6 Kepercayaan saya pada perusahaan pengembang 

rumah KPR sangat mempengaruhi niat saya untuk 

membeli properti dari perusahaan tersebut. 

     

7 Saya menunjukkan niat yang kuat untuk membeli 

rumah KPR ketika saya melihat properti yang 

sesuai dengan kebutuhan dan preferensi saya, baik 

dari segi harga maupun kualitas. 

     

8 Minat saya untuk merujuk niat pembelian rumah 

KPR dipengaruhi oleh kepuasan saya terhadap 

kualitas properti, fasilitas, dan pelayanan yang 

diterima dari pemasar atau pengembang. 

     

9 Saya menunjukkan minat yang kuat dalam 

menjadikan kepemilikan rumah KPR sebagai 

prioritas utama dengan melakukan riset pasar yang 

cermat, mengumpulkan informasi tentang lokasi, 

harga, dan fasilitas yang sesuai dengan kebutuhan 

saya. 

     

Buying Motivation (Y) 

1. Bagi saya, kepemilikan rumah KPR di lokasi yang 

bergengsi atau lingkungan yang dianggap elit 

dapat meningkatkan status sosial dan citra diri 

saya. 
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2. Kemudahan akses ke fasilitas umum seperti 

sekolah, pusat perbelanjaan, dan transportasi 

menjadi daya tarik unik bagi saya yang 

mengutamakan kenyamanan dan kepraktisan 

dalam kehidupan sehari-hari. 

     

3. Kepemilikan rumah KPR menjadi sumber 

kebanggaan bagi saya, mencerminkan pencapaian 

dan stabilitas finansial dalam kehidupan pribadi 

saya. 

     

4. Saya termotivasi untuk memilih rumah KPR yang 

menawarkan proses pembelian yang cepat dan 

efisien, termasuk kemudahan dalam proses 

administrasi dan persetujuan kredit. 

     

5. Kepemilikan rumah KPR menjadi motivasi utama 

bagi saya untuk meningkatkan kualitas hidup saya 

dengan memberikan stabilitas tempat tinggal yang 

dapat meningkatkan rasa memiliki dan keamanan. 

     

6. Kepemilikan rumah KPR memenuhi kebutuhan 

saya akan aset yang bernilai, dengan potensi untuk 

meningkatkan nilai seiring berjalannya waktu. 

     

Product (X1) 

1. Konsistensi kualitas produk dalam rumah KPR 

mencakup aspek-aspek seperti bahan bangunan, 

desain interior, penyelesaian konstruksi, dan fitur-

fitur tambahan, yang harus konsisten di seluruh 

proyek pembangunan. 

     

2. Kualitas produk rumah KPR yang memenuhi 

harapan saya mencakup standar konstruksi yang 

tinggi, termasuk penggunaan bahan bangunan 

berkualitas dan teknik bangunan yang cermat. 

     

3. Reputasi baik dari produk rumah KPR sering kali 

didukung oleh testimoni positif dari penghuni 

sebelumnya atau rekomendasi dari ahli properti 

yang terpercaya. 

     

4. Desain produk rumah KPR yang memperhatikan 

fungsionalitas menekankan penggunaan ruang 

yang efisien dan optimal untuk memenuhi 

kebutuhan sehari-hari saya. 

     

5. Desain produk rumah KPR yang 

mempertimbangkan kebutuhan fungsional dan 

estetika saya secara menyeluruh, menciptakan 

lingkungan yang nyaman dan memuaskan bagi 

saya. 

     

6. Desain produk yang ergonomis dan fungsional 

menjadi tren dalam rumah KPR, dengan ruang 

yang dirancang untuk memenuhi kebutuhan 
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sehari-hari saya dengan efisien. 

7. Produk rumah KPR yang berkualitas menawarkan 

fasilitas pendukung yang memadai, termasuk 

akses ke sekolah, pusat perbelanjaan, pusat 

kesehatan, dan sarana transportasi umum. 

     

8. Ketersediaan area parkir yang mencukupi di 

rumah KPR memenuhi kebutuhan saya akan 

tempat parkir yang nyaman dan aman untuk mobil 

atau sepeda motor saya. 

     

9. Adanya pusat perbelanjaan atau pusat ritel di 

dekat rumah KPR memberikan akses yang mudah 

bagi saya untuk membeli berbagai kebutuhan 

rumah tangga dalam satu tempat, termasuk 

pakaian, perlengkapan rumah, dan barang 

elektronik. 

     

Price (X2) 

1. Harga yang bersaing untuk rumah KPR dapat 

menjadi faktor penentu utama dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian saya. 

     

2. Harga rumah KPR tercermin dari manfaat yang 

diberikan kepada saya, seperti lokasi yang 

strategis, fasilitas yang tersedia, dan kualitas 

bangunan. 

     

3. Penetapan harga yang sejalan dengan nilai pada 

rumah KPR dapat memperhitungkan faktor-faktor 

tambahan seperti kemudahan akses ke 

transportasi, fasilitas umum, dan potensi 

pengembalian investasi jangka panjang. 

     

4. Kesesuaian kualitas dengan harga menjadi faktor 

penting dalam keputusan pembelian rumah KPR, 

di mana saya ingin memastikan bahwa saya 

mendapatkan nilai yang sepadan dengan investasi 

saya. 

     

5. Penetapan harga berdasarkan kebutuhan 

memungkinkan pemasar rumah KPR untuk 

menawarkan fleksibilitas dalam opsi harga, seperti 

paket penawaran khusus, diskon, atau penyesuaian 

harga untuk memenuhi kebutuhan finansial dan 

preferensi saya. 

     

6. Penetapan harga rumah KPR sesuai dengan 

keinginan berarti menyesuaikan harga dengan 

nilai yang diberikan oleh properti, termasuk 

lokasi, fasilitas, dan desain. 

     

7. Harga rumah KPR harus mencerminkan nilai riil 

properti, termasuk lokasi, ukuran, fasilitas, dan 

kondisi bangunan, sesuai dengan standar pasar 
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yang berlaku. 

8. Keterlibatan seorang agen real estat yang terampil 

dan berpengalaman dapat membantu saya dalam 

menegosiasikan harga terbaik dan memperoleh 

kesepakatan yang menguntungkan. 

     

9. Pemasaran yang efektif dan strategi promosi yang 

tepat dapat membantu mencapai target keuntungan 

harga rumah KPR dengan menarik minat pembeli 

potensial dan meningkatkan permintaan. 

     

Promotion (X3) 

1. Promosi rumah KPR melalui media sosial 

memungkinkan pemasar untuk menggunakan 

beragam format konten, seperti foto, video, dan 

teks, untuk menarik perhatian calon pembeli. 

     

2. Promosi rumah KPR melalui televisi 

memungkinkan pengembang untuk menampilkan 

secara visual fitur-fitur utama, desain interior, dan 

eksterior rumah, yang dapat memberikan kesan 

yang kuat kepada calon pembeli. 

     

3. Melalui iklan di media cetak, informasi tentang 

berbagai tipe rumah, fasilitas, dan lokasi properti 

dapat disampaikan secara detail kepada target 

pasar. 

     

4. Promosi pameran rumah KPR memberikan 

kesempatan bagi saya untuk melihat langsung 

model rumah, konsep desain, dan fitur-fitur yang 

ditawarkan oleh pengembang. 

     

5. Melalui presentasi, informasi penting tentang 

rumah KPR, seperti fitur, lokasi, dan harga, dapat 

disampaikan dengan jelas kepada saya. 

     

6. Promosi Hubungan Pelanggan (PRP) melibatkan 

komunikasi aktif dan interaksi yang berkelanjutan 

dengan konsumen, baik melalui media sosial, 

email, maupun pertemuan langsung, untuk 

memahami kebutuhan mereka dan memberikan 

informasi yang relevan. 

     

7. Diskon dalam promosi rumah KPR dapat menjadi 

salah satu faktor penting yang memengaruhi 

keputusan pembelian, terutama bagi saya yang 

mencari nilai tambah atau keuntungan finansial 

tambahan. 

     

8. Rumah KPR selalu ada di dalam kegiatan atau 

kesempatan (Seminar, Pameran, Tur keliling 

rumah, dll) 

     

9. Pengembang Rumah KPR akan memberikan 

hadiah kepada saya saat melakukan pembelian di 
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pameran promosinya 

Place (X4) 

1. Lokasi yang mudah diakses adalah faktor penting 

dalam memilih rumah KPR, memungkinkan akses 

yang nyaman ke pusat-pusat kegiatan sehari-hari 

seperti sekolah, pasar, dan tempat ibadah. 

     

2. Fasilitas transportasi yang mudah diakses di 

sekitar rumah KPR membantu memudahkan 

mobilitas saya dalam kegiatan sehari-hari, seperti 

bepergian ke tempat kerja, sekolah, atau pusat 

perbelanjaan. 

     

3. Saya sangat mempertimbangkan Rumah KPR 

yang memiliki wilayah yang sangat luas 

     

4. Lokasi yang berdekatan dengan area permukiman 

adalah faktor penting yang dipertimbangkan oleh 

saya saat memilih rumah KPR. 

     

5. Lokasi rumah KPR yang dekat dengan fasilitas 

pendukung seperti sekolah, rumah sakit, dan pusat 

perbelanjaan sangat membantu bagi saya. 

     

6. Lokasi yang mudah ditemukan menjadi salah satu 

faktor utama yang dicari saya dalam memilih 

rumah KPR. 

     

7. Ketersediaan rumah KPR di lokasi yang dapat 

dengan mudah diakses dari jalan tol memberikan 

kenyamanan tambahan bagi saya yang sering 

bepergian menggunakan kendaraan pribadi. 

     

8. Ketersediaan transportasi umum yang tepat waktu 

di dekat lokasi rumah KPR sangat penting bagi 

saya untuk memudahkan aksesibilitas ke tempat 

kerja, sekolah, dan pusat perbelanjaan. 
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LAMPIRAN 3 KUESIONER DARING (GOOGLE FORM) 
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LAMPIRAN 4 HASIL PENGISIAN KUESIONER DARING 

 ( GOOGLE FORM ) 
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Timestamp Nama : Jenis Kelamin : Apa Generasi Anda : Pendapatan rata-rata Anda setiap bulannya:Status Anda saat ini : Berapa Tahun lagi Anda ingin mempunya Rumah :Siapa yang mempengaruhi Anda untuk membeli Rumah :Saya Membutuhkan tempat tinggal dalam hunian KPRSaya selalu memperhatikan informasi tentang Rumah KPR sebelum membeliPembelian Rumah KPR memberikan keuntungan bagi sayaSaya mempercayai pemasar Rumah KPR yang memberikan pelayanan pelanggan yang baik, responsif, dan mendukung selama proses pembelian dan setelahnya  Saya percaya pada niat pembelian rumah KPR Ketika saya mendapatkan informasi yang jelas dan transparan tentang kondisi properti, termasuk segala biaya terkait dan ketersediaan fasilitas  Kepercayaan saya pada perusahaan pengembang rumah KPR sangat mempengaruhi niat saya untuk membeli properti dari perusahaan tersebut  Saya menunjukkan niat yang kuat untuk membeli rumah KPR ketika saya melihat properti yang sesuai dengan kebutuhan dan preferensi saya, baik dari segi harga maupun kualitas.  Minat saya untuk merujuk niat pembelian rumah KPR dipengaruhi oleh kepuasan saya terhadap kualitas properti, fasilitas, dan pelayanan yang diterima dari pemasar atau pengembang.   Saya menunjukkan minat yang kuat dalam menjadikan kepemilikan rumah KPR sebagai prioritas utama dengan melakukan riset pasar yang cermat, mengumpulkan informasi tentang lokasi, harga, dan fasilitas yang sesuai dengan kebutuhan saya.   Bagi saya, kepemilikan rumah KPR di lokasi yang bergengsi atau lingkungan yang dianggap elit dapat meningkatkan status sosial dan citra diri sayaKemudahan akses ke fasilitas umum seperti sekolah, pusat perbelanjaan, dan transportasi menjadi daya tarik unik bagi saya yang mengutamakan kenyamanan dan kepraktisan dalam kehidupan sehari-hari.   Kepemilikan rumah KPR menjadi sumber kebanggaan bagi saya, mencerminkan pencapaian dan stabilitas finansial dalam kehidupan pribadi saya.  Saya termotivasi untuk memilih rumah KPR yang menawarkan proses pembelian yang cepat dan efisien, termasuk kemudahan dalam proses administrasi dan persetujuan kredit  Kepemilikan rumah KPR menjadi motivasi utama bagi saya untuk meningkatkan kualitas hidup saya dengan memberikan stabilitas tempat tinggal yang dapat meningkatkan rasa memiliki dan keamanan.  Kepemilikan rumah KPR memenuhi kebutuhan saya akan aset yang bernilai, dengan potensi untuk meningkatkan nilai seiring berjalannya waktu.   Konsistensi kualitas produk dalam rumah KPR mencakup aspek�aspek seperti bahan bangunan, desain interior, penyelesaian konstruksi, dan fitur-fitur tambahan, yang harus konsisten di seluruh proyek pembangunan  Kualitas produk rumah KPR yang memenuhi harapan saya mencakup standar konstruksi yang tinggi, termasuk penggunaan bahan bangunan berkualitas dan teknik bangunan yang cermat.   Reputasi baik dari produk rumah KPR sering kali didukung oleh testimoni positif dari penghuni sebelumnya atau rekomendasi dari ahli properti yang terpercaya.   Desain produk rumah KPR yang memperhatikan fungsionalitas menekankan penggunaan ruang yang efisien dan optimal untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari saya.  Desain produk rumah KPR yang mempertimbangkan kebutuhan fungsional dan estetika saya secara menyeluruh, menciptakan lingkungan yang nyaman dan memuaskan bagi saya.   Desain produk yang ergonomis dan fungsional menjadi tren dalam rumah KPR, dengan ruang yang dirancang untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari saya dengan efisien.   Produk rumah KPR yang berkualitas menawarkan fasilitas pendukung yang memadai, termasuk akses ke sekolah, pusat perbelanjaan, pusat kesehatan, dan sarana transportasi umum  Ketersediaan area parkir yang mencukupi di rumah KPR memenuhi kebutuhan saya akan tempat parkir yang nyaman dan aman untuk mobil atau sepeda motor saya.   Adanya pusat perbelanjaan atau pusat ritel di dekat rumah KPR memberikan akses yang mudah bagi saya untuk membeli berbagai kebutuhan rumah tangga dalam satu tempat, termasuk pakaian, perlengkapan rumah, dan barang elektronik.   Harga yang bersaing untuk rumah KPR dapat menjadi faktor penentu utama dalam mempengaruhi keputusan pembelian saya  Harga rumah KPR tercermin dari manfaat yang diberikan kepada saya, seperti lokasi yang strategis, fasilitas yang tersedia, dan kualitas bangunan  Penetapan harga yang sejalan dengan nilai pada rumah KPR dapat memperhitungkan faktor-faktor tambahan seperti kemudahan akses ke transportasi, fasilitas umum, dan potensi pengembalian investasi jangka panjang.  Kesesuaian kualitas dengan harga menjadi faktor penting dalam keputusan pembelian rumah KPR, di mana saya ingin memastikan bahwa saya mendapatkan nilai yang sepadan dengan investasi saya.  Penetapan harga berdasarkan kebutuhan memungkinkan pemasar rumah KPR untuk menawarkan fleksibilitas dalam opsi harga, seperti paket penawaran khusus, diskon, atau penyesuaian harga untuk memenuhi kebutuhan finansial dan preferensi saya.  Penetapan harga rumah KPR sesuai dengan keinginan berarti menyesuaikan harga dengan nilai yang diberikan oleh properti, termasuk lokasi, fasilitas, dan desain.  Harga rumah KPR harus mencerminkan nilai riil properti, termasuk lokasi, ukuran, fasilitas, dan kondisi bangunan, sesuai dengan standar pasar yang berlaku.  Keterlibatan seorang agen real estat yang terampil dan berpengalaman dapat membantu saya dalam menegosiasikan harga terbaik dan memperoleh kesepakatan yang menguntungkan.  Pemasaran yang efektif dan strategi promosi yang tepat dapat membantu mencapai target keuntungan harga rumah KPR dengan menarik minat pembeli potensial dan meningkatkan permintaan.  Promosi rumah KPR melalui media sosial memungkinkan pemasar untuk menggunakan beragam format konten, seperti foto, video, dan teks, untuk menarik perhatian calon pembeli.  Promosi rumah KPR melalui televisi memungkinkan pengembang untuk menampilkan secara visual fitur-fitur utama, desain interior, dan eksterior rumah, yang dapat memberikan kesan yang kuat kepada calon pembeli.   Melalui iklan di media cetak, informasi tentang berbagai tipe rumah, fasilitas, dan lokasi properti dapat disampaikan secara detail kepada target pasar.  Promosi pameran rumah KPR memberikan kesempatan bagi saya untuk melihat langsung model rumah, konsep desain, dan fitur-fitur yang ditawarkan oleh pengembang.   Melalui presentasi, informasi penting tentang rumah KPR, seperti fitur, lokasi, dan harga, dapat disampaikan dengan jelas kepada saya  Promosi Hubungan Pelanggan (PRP) melibatkan komunikasi aktif dan interaksi yang berkelanjutan dengan konsumen, baik melalui media sosial, email, maupun pertemuan langsung, untuk memahami kebutuhan mereka dan memberikan informasi yang relevan.  Diskon dalam promosi rumah KPR dapat menjadi salah satu faktor penting yang memengaruhi keputusan pembelian, terutama bagi saya yang mencari nilai tambah atau keuntungan finansial tambahan.  Rumah KPR selalu ada di dalam kegiatan atau kesempatan ( Seminar, Pameran, Tur keliling rumah, dll)  Pengembang Rumah KPR akan memberikan hadiah kepada saya saat melakukan pembelian di pameran promosinya  Lokasi yang mudah diakses adalah faktor penting dalam memilih rumah KPR, memungkinkan akses yang nyaman ke pusat-pusat kegiatan sehari-hari seperti sekolah, pasar, dan tempat ibadah.  Fasilitas transportasi yang mudah diakses di sekitar rumah KPR membantu memudahkan mobilitas saya dalam kegiatan sehari�hari, seperti bepergian ke tempat kerja, sekolah, atau pusat perbelanjaan.   Saya sangat mempertimbangkan Rumah KPR yang memiliki wilayah yang sangat luas  Lokasi yang berdekatan dengan area permukiman adalah faktor penting yang dipertimbangkan oleh saya saat memilih rumah KPR.  Lokasi rumah KPR yang dekat dengan fasilitas pendukung seperti sekolah, rumah sakit, dan pusat perbelanjaan sangat membantu bagi saya.   Lokasi yang mudah ditemukan menjadi salah satu faktor utama yang dicari saya dalam memilih rumah KPR.  Ketersediaan rumah KPR di lokasi yang dapat dengan mudah diakses dari jalan tol memberikan kenyamanan tambahan bagi saya yang sering bepergian menggunakan kendaraan pribadi  Ketersediaan transportasi umum yang tepat waktu di dekat lokasi rumah KPR sangat penting bagi saya untuk memudahkan aksesibilitas ke tempat kerja, sekolah, dan pusat perbelanjaan  

5/8/2024 22:44:18 Amethysta Vania P B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 3 2 3 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 3 5 5 4 3 3 4 4 3 4

5/8/2024 22:44:56 Jocelyn Alevia WijayaB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/8/2024 22:47:08 Jennifer Alicia Wijaya B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 A. Pelajar B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/8/2024 22:49:29 Kenny Ivander Jovan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4

5/8/2024 23:09:12 Natasya Alika B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4

5/8/2024 23:16:46 Gilbert A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4

5/9/2024 8:18:29 Eunice aiko ichika morganB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 3 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5

5/9/2024 8:19:52 Henry A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 3 4 4 3 4 2 4 4 4 5 4 2 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 5 3 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 3 3

5/9/2024 10:26:48 Glenn Nugraha Jusuf A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/9/2024 10:33:25 Ben A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5

5/9/2024 10:38:01 I Gusti Ngurah Bima Jaya LaksanaA. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 2 3 2 2 3 2 1 2 2 4 5 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 3 3 4 2 3 2 2 2 2 2 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 2 4 4 4 2 4

5/9/2024 10:42:35 Holt A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 3 5 4 5 4 5 5 5 3 4 5 4 3 5 4 3 3 3 4 3 3 4 5 5 3 4 5 4 3 4

5/9/2024 11:06:01 Deofigrace W B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun E. Lainnya... 3 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 2 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4

5/9/2024 11:07:30 Khafifah Thalia Bella VeneziB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4

5/9/2024 11:20:59 Emeraldo G. Putra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 2 2 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4

5/9/2024 11:21:45 christine B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5

5/9/2024 11:29:24 Eva B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 5 3 4 4 3 4 4 5 3 5 3 3 3 1 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 2 4 5 5 4 4 5 5 5 5 3 4 5 3 5 5

5/9/2024 11:33:10 Doni A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4

5/9/2024 11:39:05 yoyo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4

5/9/2024 13:43:22 B A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5

5/9/2024 15:56:17 Gabriel A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4

5/9/2024 15:59:16 Melanton Nicolas WicaksonoA. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4

5/9/2024 17:59:14 Yosh A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun C. Teman 5 3 1 2 3 4 2 2 3 2 1 2 4 2 3 3 5 3 1 5 2 4 3 3 3 5 3 1 1 1 1 5 4 3 4 4 5 4 3 3 5 4 4 3 1 4 2 2 1 2

5/9/2024 18:55:53 Yoahua Basilus SimatupangA. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 5 3 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/9/2024 18:58:39 Filipus Adityo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 3 4 5 4 4 5

5/10/2024 14:30:41 Kris A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 5

5/10/2024 15:02:42 Angelyn B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/10/2024 15:58:19 Pieter Ragil A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4

5/10/2024 16:28:37 Jonah Adriel Swanto A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5

5/10/2024 17:24:41 Monica Angela B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun E. Lainnya... 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5

5/10/2024 22:56:07 Floren B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 3 4 4 4 3 5 3 3 4 5 4 3 5 3 4 5 4 3 4 4 5 5 4 5 3 4 5 5 4 3 5 3 4 5 4 5 3 4 5 5 4 3 4 3 3 5 5 5

5/11/2024 10:16:22 Karenina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 3 3 4

5/11/2024 11:24:30 Darren A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4

5/11/2024 11:26:26 Monica Aurelia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/12/2024 23:08:08 Katon A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 1 5 1 5 5 5 1 5 5 1 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 5 5 5 5

5/12/2024 23:42:12 Rafel A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/13/2024 9:36:23 Maria Angelina Ayu MB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4

5/14/2024 13:57:05 Eric Putra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 2 5 2 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4

5/14/2024 16:36:00 Silvi B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 3 4 5 4 4 5

5/15/2024 13:17:55 Cia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 3 2 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 3 4 3 3 4 4

5/15/2024 13:23:52 Yessicha B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 3 3 3 5 5 5 5 4 4 5 3 3 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 3 3 4 3 3 4 4 5 3 5 5 5 4 5 5 5 5

5/15/2024 13:24:06 Joshua A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 5 5 5 4 2 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 2 3 4 4 4 4 4 5 5 3

5/15/2024 13:24:11 Michelle Patricia WijayaB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 5 3 2 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 3 5 5 5 5

5/15/2024 13:43:32 Lufi B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 3 5 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4

 

 



142 

 

 

 

  

5/15/2024 13:45:11 Marcellius Rafael M A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

5/15/2024 13:49:35 Yanto B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 E. Ibu Rumah TanggaA. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 5 4 5 3 2 4 5 3 4 5 3 3 4 5 5 3 4 2 4 5 2 3 5 3 4 5 4 4 3 3 5 4 5 4 4 3 5 3 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 4

5/15/2024 14:11:00 Carlos A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun E. Lainnya... 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4

5/15/2024 14:31:40 Samuel A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 5

5/15/2024 15:24:07 Juan Hendy A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun E. Lainnya... 1 4 3 2 3 3 1 1 1 3 4 1 1 1 1 1 3 3 3 2 2 3 3 2 2 2 2 3 2 3 3 2 3 2 2 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

5/15/2024 15:57:15 Alvin Jonathan K A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 2 1 3 2 2 3 3 3 3 2 5 2 2 2 2 5 3 2 2 2 2 2 3 4 4 5 5 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 2 4 5 4 4 5 4 2 4

5/15/2024 17:18:14 Natasya Mahardika PutriB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3

5/15/2024 18:26:49 Sherina salsadila B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5

5/15/2024 22:43:43 Nofaldhi Suryo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 3 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 3 5 3 5 5

5/16/2024 10:47:46 Michael Tegar A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 4 4 3 4 4 5 3 3 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/16/2024 16:30:24 Hanako Yurikoiki B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun B. Saudara 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4

5/16/2024 16:31:46 Richie A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 3 4 4 4 3 2 4 3 4 3 4 4 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 4 3 3 4 3 5 5 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4

5/17/2024 0:36:53 Kevin Noviandika PradanaA. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5

5/17/2024 12:29:52 Ike B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/17/2024 14:16:34 bayudestar A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 3 1 3 3 2 3 1 4 4 2 4 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4

5/17/2024 16:41:12 Aurelia Abigail B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/19/2024 13:32:37 Farragio A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5

5/19/2024 14:47:15 Clift Timothy Ivan Putra HaryantoA. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/21/2024 17:03:42 Cecilia Eufrasia Jessica GiovanniB. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 2 4 3 2 2 4 4 4 3 4 4 3 3 2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 2 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4

5/24/2024 7:38:21 Dian B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/24/2024 7:41:12 Marthin A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5

5/26/2024 7:38:26 Rizki A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5

5/26/2024 7:53:31 Genesis A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5

5/26/2024 7:58:52 Aditya A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5

5/26/2024 8:13:44 Dian B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 5 3 4 5 5 3 4 5 4 5 5

5/26/2024 8:18:13 Evelyn B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 2 5 5 4 4 4 4 5 5 2 3 4 4 5 5

5/26/2024 14:15:17 grace B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 3 4 4 3 5 2 4 2 4 5 4 3 2 3 4 5 4 3 3 5 4 5 3 2 4 3 4 3 4 4 2 3 5 5 4 3 4 4 3 3 5 4 5 5 3 5 4 5 4

5/26/2024 14:32:35 Kelly B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 4 5 5 4 2 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5

5/26/2024 15:04:59 Annisa A B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 4 4

5/26/2024 17:07:07 Dede A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun E. Lainnya... 4 5 5 5 5 4 4 5 4 2 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4

5/26/2024 18:05:14 Janti B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 5 4 4 5 5 2 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 4

5/26/2024 21:38:53 Jeje Wijaya B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 5 5 3 4 5 5 5 4 3 3 4 2 2 5 4 5 5 3 4 5 5 3 5 5 5 4 5 3 3 5 4 5 4 3 5 5 2 4 5 5 3 5 5 2 4 3 3 5 4

5/26/2024 21:41:23 Elyn B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 5 2 2 5 5 4 3 3 2 3 5 5 3 4 5 4 3 3 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 3 2 5 3 5 5 4 4 4 5 3 2 5 5 2 5 4 4 3 5

5/26/2024 21:44:56 Joce B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 2 5 3 4 4 4 5 5 5 2 5 3 3 4 4 3 4 4 5 3 4 4 5 3 5 5 4 5 5 3 4 5 3 2 4 4 3 5 5 5 3 4 5 5 4 3 3 4 4 5

5/26/2024 21:49:31 Aming A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 3 3 2 5 5 5 4 3 5 2 5 2 5 5 4 5 5 4 3 3 4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 5 3 3 5 5 4 5 3 3 3 5 4 5 5 2 3 5 4 4 5

5/26/2024 22:19:02 Zahra B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5

5/26/2024 22:24:59 nz B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 3 4 5 4 3 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 3 4 5 5 4 4

5/27/2024 1:02:42 Zay A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4

5/27/2024 6:47:26 amma B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4

5/27/2024 6:54:45 nia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 2 4 2 2 2 4 4 4 4 2 4 2 4 4 2 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 2 4 2 2 2 5 4 5 4 5 4 2 5

5/27/2024 11:59:34 Monica S B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun E. Lainnya... 3 5 2 3 2 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

5/27/2024 12:34:45 Rena B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 2 4 2 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 1 4 4 5 4 4 4 4 4 4

5/28/2024 8:49:18 Irvin A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 3 3

5/28/2024 9:01:21 Ersa Dina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 5 3 4 4 5 4 4 3 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 4 4

5/28/2024 11:30:31 Rosa B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4

5/28/2024 12:14:42 Mala B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5

5/28/2024 13:04:19 Jiya B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5

5/28/2024 14:31:17 Marlina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 3 5 5 5 4 5 5 5 4

5/28/2024 14:55:02 Yogi A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun E. Lainnya... 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5/28/2024 15:24:06 ili B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5

5/28/2024 20:56:48 adn B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 2 2 3 3 3 3 4 4 2 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 4 5 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

5/28/2024 21:19:20 Suryaningsih B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4

5/28/2024 22:29:51 Mav A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4

5/29/2024 12:30:01 Acel B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5

5/29/2024 21:40:37 Zulfa B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4
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5/29/2024 21:56:23 sandy A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 1 1 1 1 2 1 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

5/29/2024 22:53:45 Weni B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5

5/31/2024 13:32:22 Irma klaudia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4

5/31/2024 13:42:53 Intan Calista B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5

5/31/2024 14:08:01 Dhea madina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun D. Sahabat 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4

5/31/2024 14:44:03 Malinando A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 3 4

5/31/2024 16:37:20 Roni putra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 4 4 5 4

5/31/2024 19:44:24 Rizki Fadillah B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5

5/31/2024 20:14:10 Rahmat naufal A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun B. Saudara 5 4 5 4 5 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3

5/31/2024 20:45:03 Adinda Salsabila B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5

5/31/2024 20:50:25 Cindy Claudia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4

5/31/2024 20:55:22 Rizal Hartanto A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 3 5 5

5/31/2024 21:00:31 Dony Safrizal A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun B. Saudara 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 4

5/31/2024 21:06:29 Deska Muhammad A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 4 4 5 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4

5/31/2024 21:14:06 Anggun Safitri B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 3 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5

5/31/2024 21:20:51 Aulia Deswita B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4

5/31/2024 21:27:50 Rio Simanjuntak A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5

5/31/2024 21:37:45 Ella Sitorus B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000D. Wiraswasta C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5

5/31/2024 21:49:51 Willy sabaran A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5

5/31/2024 21:53:36 Sahat Situmorang A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun C. Teman 4 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 5

6/1/2024 14:04:25 Widia marselina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun C. Teman 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4

6/1/2024 14:30:59 Lili B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4

6/1/2024 14:40:37 Fito satrio A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4

6/1/2024 15:03:42 Bima setiawan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4

6/1/2024 15:18:18 Yogi harianto A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3

6/1/2024 15:42:43 Ricka junita B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5

6/1/2024 16:01:52 Rizaldi wibowo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun B. Saudara 4 4 4 3 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5

6/1/2024 16:24:32 Fitriani B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta C. 5 - 6 Tahun C. Teman 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 5 3 5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 4

6/1/2024 16:40:07 Rendi arifin A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 3 4 5 4 3 5 4 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4

6/1/2024 18:45:28 Khairunisa B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun B. Saudara 4 4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5

6/1/2024 19:01:04 Susilawaty B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun D. Sahabat 4 4 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5

6/1/2024 19:21:01 Ryan gabriel A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4

6/1/2024 19:38:58 Dewi marlina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 5 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 5

6/1/2024 19:45:30 Dewi marlina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 3 3 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4

6/1/2024 20:01:09 Daffa adzriel A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun D. Sahabat 4 5 5 4 3 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 4

6/1/2024 20:56:00 Syaifuddin A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4 4 4 5 3 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4

6/2/2024 15:29:19 Ivan fariz A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun C. Teman 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4

6/2/2024 16:04:13 Donny adriansyab A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun D. Sahabat 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4

6/2/2024 16:20:22 Kalina mutiara B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan D. > 6 Tahun B. Saudara 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 3 5 5 3 3 4 5 4 3 5 4 3 4 5 5 3 4 5 4 4

6/2/2024 16:35:36 Febrianda A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 3 5 4 4 3 5 5 4 5 3 4 4 5 4 4 5 5 3 5 4 5 4 4 5 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 3 4 4 4 5 4 5 4

6/2/2024 16:50:09 Tyo prasetyo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 4 5 4 5 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 3 5 5 4 4 3 5 4 4 5 3 5 4 3 4 4 4 5 5 4 3 5 5 4 4 4 5 4 5 3 3 4

6/2/2024 17:05:07 Nasrullah A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 5 3 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 2 5 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 3 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4

6/2/2024 17:22:07 Ahmad gunawan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4

6/2/2024 17:39:57 Berliana B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun C. Teman 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4

6/2/2024 17:57:33 Ahmad Gunawan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun D. Sahabat 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4

6/2/2024 18:19:23 Rozy syahputra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5

6/2/2024 18:40:00 Yulina andriani B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan D. > 6 Tahun B. Saudara 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4

6/2/2024 18:56:22 Fatah ibra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4

6/2/2024 19:01:45 Anasthasia B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4

6/2/2024 19:13:15 Annisa syakila B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun C. Teman 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4

6/2/2024 19:28:05 Adila shaqueena B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4

6/2/2024 19:43:26 Ridho syahputra A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5

6/2/2024 20:00:26 Satria aditya A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5

6/2/2024 20:19:57 Wirdati B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun C. Teman 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5

6/2/2024 20:36:07 Nela sari B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4

6/2/2024 20:51:33 Rizki oktari B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun D. Sahabat 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5

6/2/2024 21:02:17 Sigit jatmiko A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 4 5 5 3 5 4 4 5 4 5 4 4 3 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4 3 4 5 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 4 3 4 4

6/2/2024 21:05:05 M. Iqbal A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 3 5 4 4 5 5 5 4 4 3 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 3 4 5 5 4 4 3 5 4 5 4 4

6/2/2024 21:08:01 Tri panji A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 4 4 5 5 3 4 5 4 4 4 5 4 4 3 5 3 4 3 5 5 4 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4

6/2/2024 21:10:47 Winda suci B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 5 3 5 4 5 5 4 4 4 5

6/2/2024 21:12:44 Reza irawan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 5 3 5 3 4 5 4 5 4 3 4 4 3 5 4 5 5 4 4 4 5 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4

6/2/2024 21:16:02 Bayu kuncoro A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 4 3 5 4 3 4 5 3 4 4 5 4 3 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 5 4 3 4

6/2/2024 21:19:25 Rina lidya B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 5 4 3 4 3 5 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 3 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 5

6/2/2024 21:22:26 Maulana ihsan A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 3 5 4 4 4 4 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4 4 3 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4

6/2/2024 21:24:37 Ammar dzaki A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 3 5 4 4 5 4 4 3 5 3 4 4 4 5 5 5 3 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4

6/2/2024 21:26:52 Satrio wibowo A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 D. Wiraswasta D. > 6 Tahun A. Orang tua 5 4 4 3 5 5 4 4 3 4 4 5 4 3 5 5 4 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4

6/2/2024 21:29:48 Nurihayani B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 4 3 4 4 5 5 4 4 3 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 3 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4

6/2/2024 21:33:10 Siska B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 3 5 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 3 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 4

6/2/2024 21:35:26 Reno sudarno A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 5 4 4 5 3 4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 4 5 3 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 5 3 5 3 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 4

6/2/2024 21:38:33 Wahyu hidayat B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 4 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 4 3 4 4 5 4 5 5 3 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 3 4 3 4 5 4 3 5 3 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4

6/2/2024 21:41:57 Arnita yarni B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 3 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 3 5 5 4 5 3 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 3 5 5 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5

6/2/2024 21:44:19 Ima gita B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 4 4 5 3 5 5 4 3 4 4 5 4 5 3 4 4 4 4 5 3 5 4 5 4 3 5 4 5 4 5 3 5 5 4 4 5 5 3 4 4 3 4 3 5 4 4 5 4 4

6/2/2024 21:46:16 Renny astuti B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000E. Ibu Rumah TanggaB. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 3 4 4 5 3 5 4 4 5 5 3 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 3 4 5 3 5 4 4 5 3 4 3 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4

6/2/2024 21:48:37 Endang hsb B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 3 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 4 3 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 4 3 3 4

6/2/2024 21:51:51 Dona lestari B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 4 5 3 3 5 4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 4 3 5 4 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 3 5 4 4 5 4

6/2/2024 21:54:00 Margaretha A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 4 3 4 4 5 5 4 5 3 4 5 4 5 5 3 3 4 5 4 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 3 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5

6/2/2024 21:56:16 Riri muflida B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 5 3 3 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 3 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 3 4 4 5 5 4 5 3 5 4 4 5 4 3 4 5

6/2/2024 21:59:13 Charles althea A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)C. Rp 4.000.001 – Rp 6.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 4 5 5 4 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 4 5

6/2/2024 22:01:33 Hizkia kevin A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 4 5 4 4 4 3 5 4 4 4 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 4 5 5 3 4 5

6/2/2024 22:03:13 Egi rizki A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 D. Wiraswasta D. > 6 Tahun A. Orang tua 4 5 3 4 5 4 4 3 5 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 3 4 5 4 3 5 4 5 4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 5 5 3 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4

6/2/2024 22:04:53 Rafael albert A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)B. Rp 2.000.001 – Rp 4.000.000B. Mahasiswa D. > 6 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 4 5 3 3 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 3 5 4 4 5 5 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4

6/2/2024 22:09:14 Ardianta mumtaz A. Pria B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 3 4 4 4 5 3 4 4 5 5 4 3 5 4 4 5 3 5 5 3 4 4 5 4 4 5 5 3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4

6/2/2024 22:11:06 Eka aprita B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000D. Wiraswasta B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 3 4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 3 4 4 5 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5

6/2/2024 22:12:47 Lilia roza B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan C. 5 - 6 Tahun A. Orang tua 4 5 5 4 5 4 3 5 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 5 5 4 5 3 5 4 4 4

6/2/2024 22:14:52 Laura febrina B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)D. Rp 6.000.001 – Rp 8.000.000C. Karyawan B. 3 - 4 Tahun A. Orang tua 3 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 5 4 4 5 5 5 3 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 3 4 4 3 5

6/2/2024 22:16:22 Melda B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)E. > Rp. 8.000.001 D. Wiraswasta A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 3 4 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 4 4 5 5 3 4 5 4 4 5 4 3 5 4 5 4 5 4 4 5

6/3/2024 10:11:38 Adinda B. Wanita B. Gen Z (1995 - 2010)A. < Rp 2.000.000 B. Mahasiswa A. 1 - 2 Tahun A. Orang tua 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4
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LAMPIRAN 5 HASIL OLAH DATA SMART-PLS
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PLS Algorithm 

Outer loadings 

Matrix  

 

 

  

 Buying Motivation (Y) Location (X4) Price (X2) Product (X1) Promotion (X3) Purchase Intention (Z) 

BM1 0.845           

BM2 0.873           

BM3 0.812           

BM4 0.805           

BM5 0.847           

BM6 0.789           

LC1   0.810         

LC2   0.772         

LC3   0.828         

LC4   0.800         

LC5   0.817         

LC6   0.808         

LC7   0.803         

LC8   0.785         

PD1       0.818     

PD2       0.836     

PD3       0.759     

PD4       0.799     

PD5       0.824     

PD6       0.806     

PD7       0.798     

PD8       0.798     

PD9       0.823     

PI2           0.785 

PI3           0.803 

PI4           0.744 

PI5           0.803 

PI6           0.795 

PI7           0.781 

PI8           0.806 

PI9           0.792 

PM1         0.792   

PM2         0.780   

PM3         0.802   

PM4         0.773   

PM5         0.789   

PM6         0.829   

PM7         0.802   

PM8         0.757   

PM9         0.839   

PR1     0.829       

PR2     0.826       

PR3     0.791       

PR4     0.829       

PR5     0.781       

PR6     0.841       

PR7     0.823       

PR8     0.836       

PR9     0.836       

PI1           0.850 
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Construct reliability and validity 

Overview 

 

Discriminant validity 

Heterotrait-monotrait ratio (HTMT) 

Matrix 

 

Inner model – Matrix 

 
R-square 

Overview 

  

 

 

 

 
Cronbach's 

alpha 
Composite reliability 

(rho_a) 
Composite reliability 

(rho_c) 
Average variance extracted 

(AVE) 

Buying Motivation 
(Y) 0.909 0.914 0.929 0.687 

Location (X4) 0.922 0.925 0.936 0.645 

Price (X2) 0.940 0.946 0.949 0.675 

Product (X1) 0.933 0.934 0.944 0.651 

Promotion (X3) 0.928 0.931 0.940 0.634 
Purchase Intention 
(Z) 0.927 0.928 0.939 0.633 

 

 
Buying Motivation 

(Y) 
Location 

(X4) 
Price 
(X2) 

Product 
(X1) 

Promotion 
(X3) 

Purchase Intention 
(Z) 

Buying Motivation 
(Y)             

Location (X4) 0.281           

Price (X2) 0.250 0.099         

Product (X1) 0.352 0.175 0.174       

Promotion (X3) 0.315 0.151 0.083 0.126     
Purchase Intention 
(Z) 0.631 0.496 0.545 0.541 0.475   

 

 
Buying Motivation 

(Y) 
Location 

(X4) 
Price 
(X2) 

Product 
(X1) 

Promotion 
(X3) 

Purchase Intention 
(Z) 

Buying Motivation 
(Y)           1.319 

Location (X4) 1.044         1.085 

Price (X2) 1.031         1.076 

Product (X1) 1.063         1.141 

Promotion (X3) 1.029         1.107 
Purchase Intention 
(Z)             

 

 R-square R-square adjusted 

Buying Motivation (Y) 0.242 0.225 

Purchase Intention (Z) 0.751 0.744 
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f-square 

Matrix 

 

Blidfolding 

Construct cross-validated redundancy   

    

Total  

 

 Bootstraping 

Path coefficients    

Mean, STDEV, T values, p values   

  

 

 

 

 
Buying Motivation 

(Y) 
Location 

(X4) 
Price 
(X2) 

Product 
(X1) 

Promotion 
(X3) 

Purchase Intention 
(Z) 

Buying Motivation 
(Y)           0.159 

Location (X4) 0.039         0.310 

Price (X2) 0.044         0.588 

Product (X1) 0.073         0.279 

Promotion (X3) 0.076         0.337 
Purchase Intention 
(Z)             

 

    
 SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 

Buying Motivation (Y) 1116.000 936.524 0.161 

Location (X4) 1488.000 1488.000 0.000 

Price (X2) 1674.000 1674.000 0.000 

Product (X1) 1674.000 1674.000 0.000 

Promotion (X3) 1674.000 1674.000 0.000 

Purchase Intention (Z) 1674.000 898.655 0.463 

 

 
Original sample 

(O) 
Sample mean 

(M) 
Standard deviation 

(STDEV) 
T statistics 

(|O/STDEV|) 
P 

values 

Buying Motivation (Y) -> Purchase 
Intention (Z) 0.229 0.224 0.054 4.221 0.000 

Location (X4) -> Buying Motivation 
(Y) 0.176 0.177 0.076 2.328 0.020 

Location (X4) -> Purchase Intention 
(Z) 0.289 0.287 0.048 6.056 0.000 

Price (X2) -> Buying Motivation (Y) 0.185 0.187 0.080 2.306 0.021 

Price (X2) -> Purchase Intention (Z) 0.397 0.396 0.044 9.037 0.000 

Product (X1) -> Buying Motivation (Y) 0.242 0.245 0.092 2.621 0.009 

Product (X1) -> Purchase Intention (Z) 0.282 0.279 0.056 5.067 0.000 
Promotion (X3) -> Buying Motivation 
(Y) 0.243 0.247 0.083 2.919 0.004 
Promotion (X3) -> Purchase Intention 
(Z) 0.305 0.304 0.046 6.693 0.000 
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Specific indirect effects 

Mean, STDEV, T values, p values 

  

  

 
Original 

sample (O) 
Sample 

mean (M) 
Standard deviation 

(STDEV) 
T statistics 

(|O/STDEV|) 

P 
value

s 
Product (X1) -> Buying Motivation (Y) -> 
Purchase Intention (Z) 0.055 0.056 0.027 2.053 0.040 
Location (X4) -> Buying Motivation (Y) -> 
Purchase Intention (Z) 0.040 0.040 0.020 1.980 0.048 
Price (X2) -> Buying Motivation (Y) -> Purchase 
Intention (Z) 0.042 0.042 0.020 2.077 0.038 
Promotion (X3) -> Buying Motivation (Y) -> 
Purchase Intention (Z) 0.056 0.056 0.025 2.240 0.025 
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LAMPIRAN 6 STRUKTUR KERANGKA SEM-PLS 
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Struktur Awal Penelitian 

 

 

Struktur Calculation PLS Alogarithm 
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Struktur Calculation PLS Bootstrapping 

 

  

 

 


