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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian pengaruh promosi tiktok terhadap ekuitas 

merek pada merek Camile Beauty, Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 

261 re- sponden,mayoritas responden pada penelitian ini adalah perempuan dengan 

jumlah 217 responden atau 83,1% dari total keseluruhan responden, Rata-rata usia 

re- sponden pada penelitian ini adalah usia 21,1 – 24 tahun dengan jumlah 115 re- 

sponden atau 44,1% dari total seluruh responden, Mayoritas responden telah mem- 

iliki lebih dari 3 produk Camile Beauty dengan jumlah 81 responden atau 31% dari 

total keseluruhan responden,Mayoritas responden penelitian ini berdomisili di Jawa 

Barat dengan jumlah 41 responden atau 15,7% dari total responden. 

 Berdasarkan hasil pengujian dengan menggunakan SmartPLS 4,0 

ditemukan bahwa mean terbesar dari setiap variabel yang diuji dalam penelitian ini 

adalah mean dari variabel kesadaran merek, yaitu sebesar 4,42 dengan kriteria 

“Sangat Tinggi”, Hal ini mengindikasikan bahwa rata-rata tanggapan responden 

menunjukkan kesadaran merek yang kuat untuk mengenali dan mengingat produk 

Camile Beauty. 

 Dalam penelitian ini terdapat 5 hipotesis yang digunakan, Berikut hasil dari 

analisis data yang diperoleh, 

1. Pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

citra merek. 

2. Pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kesadaran merek. 

3. Pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keterlibatan pelanggan. 

4. Pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

loyalitas merek.
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5. Pemasaran media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

ekuitas merek, 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan, implikasi manajerial yang 

dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis terhadap pengaruh pemasaran media 

sosial terhadap berbagai aspek penting merek Camile Beauty, dapat disimpulkan 

bahwa strategi pemasaran melalui platform TikTok memiliki dampak yang signif- 

ikan dalam mengelola citra merek, meningkatkan kesadaran merek, keterlibatan 

pelanggan, loyalitas merek, dan ekuitas merek secara keseluruhan, Penelitian ini 

menunjukkan bahwa konten yang terus diperbarui dan interaksi aktif dengan kon- 

sumen melalui media sosial berkontribusi besar dalam membedakan Camile Beauty 

dari pesaingnya dan menarik perhatian masyarakat dengan cara yang unik, Selain 

itu, interaksi langsung antara merek dan konsumen melalui media sosial 

membentuk hubungan yang lebih dekat dan emosional, meningkatkan keterlibatan 

konsumen serta memperkuat loyalitas terhadap merek. 

Implikasi dari penelitian ini bagi manajemen Camile Beauty adalah 

pentingnya mempertahankan konsistensi dalam menyampaikan informasi produk, 

menjaga kualitas layanan, dan terus meningkatkan interaksi positif dengan 

konsumen melalui media sosial, Dengan demikian, Camile Beauty dapat 

memanfaatkan platform TikTok sebagai alat efektif untuk membangun dan 

mengelola citra merek yang kuat, meningkatkan kesadaran merek di kalangan target 

pasar yang lebih luas, serta memperkuat posisi mereka dalam industri kecantikan 

dengan ekuitas merek yang solid dan terpercaya. 
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5.3 Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian ini terdapat beberapa keterbatasan yakni: 

1. Penelitian ini menggunakan kuesioner online yang disebarkan melalui me- 

dia sosial seperti WhatsApp dan aplikasi X, Dalam proses penyebarannya, 

peneliti mengalami kesulitan untuk mendapatkan kembali kuesioner yang 

sudah dikirim, Dari banyaknya kuesioner yang disebarkan, hanya 268 yang 

berhasil dikembalikan, dan dari jumlah tersebut, hanya 261 data yang dapat 

diolah, Hal ini menunjukkan bahwa pengembalian kuesioner secara online 

sulit untuk dikontrol. 

2. Setelah penulis meninjau kuesioner yang telah dikembalikan oleh re- 

sponden, ditemukan bahwa beberapa responden tidak mengisi kuesioner 

sesuai dengan petunjuk yang telah ditetapkan, Hal ini merupakan faktor 

yang tidak dapat dikontrol oleh penulis. 

3. Salah satu kelemahan dalam penelitian ini adalah kuesioner yang digunakan 

sebagai alat pengumpulan data. Terdapat beberapa responden mengalami 

kesulitan dalam memahami pertanyaan-pertanyaan yang ada di kuesioner. 

Kesulitan ini bisa disebabkan oleh beberapa hal, yaitu bahasa yang terlalu 

rumit, ketidakjelasan dalam penyusunan pertanyaan, dan kurangnya 

petunjuk yang memadai untuk responden. 

 

5.4 Saran Penelitian Kedepan 

1. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat menambah kriteria responden, Ka- 

rena penelitian ini terkait dengan pemasaran media sosial, maka tidak hanya 

Tiktok saja yang menjadi kriteria sampel dalam penelitian. 

2. Peneliti diharapkan untuk menggunakan atau menambah variabel lain yang 

tidak digunakan dalam penelitian ini, Variabel lain yang berkaitan dengan 

pemasaran media sosial antara lain kepuasan merek, kecintaan terhadap me- 

rek, minat beli, niat beli, dan keputusan pembelian. 

3. Dalam penelitian selanjutnya, peneliti dapat langsung menguji hubungan antara 

citra merek, kesadaran merek, keterlibatan pelanggan, dan loyalitas merek 

terhadap ekuitas merek, dengan tujuan untuk memahami bagaimana masing-
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masing variabel tersebut berkontribusi secara signifikan dalam membangun dan 

meningkatkan ekuitas merek secara keseluruhan, serta un- tuk mengidentifikasi 

strategi pemasaran yang paling efektif untuk memper- kuat hubungan antara 

pelanggan dan mere.
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LAMPIRAN II 

DATA RESPONDEN

 

 



 

 

 

Timesta 

mp 

Apakah anda mengikuti 

akun TikTok Camile 

Beauty 

Apakah anda menggunakan 

produk Camile Beauty dalam 3 bu- 

lan terakhir? 

Jenis 

ke- 

lamin 

Umur Lokasi (asal 

provinsi) 

Jenis Produk 

5/21/202 

4 

0:16:54 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

NTT Sabun muka 

5/21/202 

4 

4:29:34 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Yogyakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

6:56:34 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Yogyakarta Masker 

5/21/202 

4 

7:11:27 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Lulur 

5/21/202 

4 

8:26:52 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Yogyakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/21/202 

4 

10:29:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

DIY Masker 

5/21/202 

4 

10:54:13 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

11:03:49 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Yogyakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

11:10:53 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Daerah Is- 

timewa Yog- 

yakarta 

Sabun muka 

5/21/202 

4 

11:46:52 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DIY Masker 

5/21/202 

4 

12:07:51 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jogja Masker 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/21/202 

4 

12:13:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Serum 

5/21/202 

4 

12:19:01 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jogja Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

12:25:35 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Liptint 

5/21/202 

4 

12:27:23 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa timur Liptint 

5/21/202 

4 

12:30:48 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Masker 

5/21/202 

4 

12:37:53 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DIY Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/21/202 

4 

12:38:11 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

DIY Masker 

5/21/202 

4 

12:38:54 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Kepulauan 

Riau 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

12:59:04 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Yogyakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

13:51:21 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jogja Masker 

5/21/202 

4 

14:24:36 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/21/202 

4 

16:07:48 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

yogyakarta Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/21/202 

4 

16:09:43 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Yogyakarta Moisturizer 

5/21/202 

4 

16:12:20 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Sabun muka 

5/21/202 

4 

16:21:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Yogyakarta Moisturizer 

5/21/202 

4 

17:43:57 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Moisturizer 

5/21/202 

4 

18:06:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

yogyakarta Liptint 

5/21/202 

4 

18:07:41 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jogja Moisturizer 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/21/202 

4 

18:08:58 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

yogyakarta Moisturizer 

5/21/202 

4 

18:38:25 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jateng Sabun muka 

5/22/202 

4 

13:19:24 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:12:51 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa barat Masker 

5/23/202 

4 

0:14:42 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa timur Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:16:30 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

0:18:32 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera 

utara 

Masker 

5/23/202 

4 

0:34:02 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

bengkulu Serum 

5/23/202 

4 

0:35:21 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:37:44 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa tengah Masker 

5/23/202 

4 

0:38:02 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jambi Liptint 

5/23/202 

4 

0:39:41 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

bangka beli- 

tung 

Lulur 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

0:40:48 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Barat Masker 

5/23/202 

4 

0:42:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

jawa barat Lulur 

5/23/202 

4 

0:43:33 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Timur Liptint 

5/23/202 

4 

0:46:47 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:48:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera 

Barat 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:49:08 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Sumatera 

barat 

Moisturizer 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

0:51:36 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

12-15 

Tahun 

Jawa timur Masker 

5/23/202 

4 

0:53:27 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

0:55:45 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

12-15 

Tahun 

daerah is- 

timewa Yog- 

yakarta 

Moisturizer 

5/23/202 

4 

0:58:00 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

daerah is- 

timewa Yog- 

yakarta 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:06:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

banten Moisturizer 

5/23/202 

4 

1:08:31 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Gorontalo Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

1:10:08 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa barat Serum 

5/23/202 

4 

1:11:44 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Banten Lulur 

5/23/202 

4 

1:20:50 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bangka Beli- 

tung 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:22:48 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

12-15 

Tahun 

Jawa Barat Liptint 

5/23/202 

4 

1:24:02 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera 

Barat 

Sabun muka 

5/23/202 

4 

1:25:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

1:31:33 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Sumatera 

Utara 

Sabun muka 

5/23/202 

4 

1:33:17 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jakarta Moisturizer 

5/23/202 

4 

1:34:36 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Kalimantan 

Selatan 

Masker 

5/23/202 

4 

1:35:56 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera Se- 

latan 

Sabun muka 

5/23/202 

4 

1:37:12 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Sulawesi 

Utara 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:40:00 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Yogyakarta Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

1:42:00 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Lampung Moisturizer 

5/23/202 

4 

1:44:12 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Gorontalo Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:45:36 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

12-15 

Tahun 

Jawa Tengah Liptint 

5/23/202 

4 

1:46:47 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:48:09 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Kalimantan 

Timur 

Moisturizer 

5/23/202 

4 

1:49:35 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bangka Beli- 

tung 

Lulur 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

1:52:23 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Banten Lulur 

5/23/202 

4 

1:53:42 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Riau Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:55:34 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Timur Liptint 

5/23/202 

4 

1:57:03 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sulawesi 

Utara 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

1:58:43 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

DKI Jakarta Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:13:48 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa tengah Masker 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

8:16:19 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa tengah Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:18:49 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

8:22:17 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Liptint 

5/23/202 

4 

8:26:35 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jambi Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:27:58 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa barat Masker 

5/23/202 

4 

8:28:31 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Kepulauan 

Riau 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

8:28:58 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

banten Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

8:30:37 

Ya Ya Laki- 

laki 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

daerah is- 

timewa Yog- 

yakarta 

Masker 

5/23/202 

4 

8:30:42 

Ya Ya Laki- 

laki 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera 

barat 

Masker 

5/23/202 

4 

8:31:01 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Barat Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:32:54 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

bali Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

8:34:02 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

DIY Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

8:35:07 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

kalimantan 

tengah 

Masker 

5/23/202 

4 

8:36:14 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

DIY Liptint 

5/23/202 

4 

8:44:36 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:52:00 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

bengkulu Sabun muka 

5/23/202 

4 

8:53:41 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa barat Masker 

5/23/202 

4 

8:54:47 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

DKI Jakarta Moisturizer 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

8:56:23 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Timur Liptint 

5/23/202 

4 

8:57:37 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jakarta Moisturizer 

5/23/202 

4 

8:57:52 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Kalimantan Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

8:59:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Bali Masker 

5/23/202 

4 

9:01:36 

Ya Ya Laki- 

laki 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Sulawesi Sabun muka 

5/23/202 

4 

9:03:01 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa tengah Lulur 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:03:11 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Aceh Moisturizer 

5/23/202 

4 

9:06:23 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatra 

Utara 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:07:07 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DIY Masker 

5/23/202 

4 

9:08:14 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:09:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:13:17 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Timur Moisturizer 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:14:25 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

diy Masker 

5/23/202 

4 

9:15:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa timur Serum 

5/23/202 

4 

9:16:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Diy Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:18:04 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:19:24 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa tengah Sabun muka 

5/23/202 

4 

9:20:49 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:22:56 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DI yogya- 

karta 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:24:51 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa timur Liptint 

5/23/202 

4 

9:26:21 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Barat Sabun muka 

5/23/202 

4 

9:26:55 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DKI jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:28:44 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa barat Serum 

5/23/202 

4 

9:30:34 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

banten Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:31:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:32:17 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

sumatra utara Liptint 

5/23/202 

4 

9:34:24 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Barat Moisturizer 

5/23/202 

4 

9:36:45 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatra Se- 

latan 

Liptint 

5/23/202 

4 

9:37:32 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

sumatra barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:44:19 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Barat Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:45:59 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

sumatra barat Sabun muka 

5/23/202 

4 

9:47:46 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Riau Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:48:21 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa barat Serum 

5/23/202 

4 

9:50:07 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jateng Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

9:51:43 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa timur Liptint 

5/23/202 

4 

9:53:26 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa tengah Liptint 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

9:54:11 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jambi Masker 

5/23/202 

4 

9:54:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DIY Lulur 

5/23/202 

4 

10:00:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:02:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

DKI Jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:04:52 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Banten Masker 

5/23/202 

4 

10:06:08 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Barat Serum 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

10:07:39 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

NTB Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:08:42 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Liptint 

5/23/202 

4 

10:09:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera Se- 

latan 

Sabun muka 

5/23/202 

4 

10:11:05 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Banten Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:12:15 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa tengah Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:13:49 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera Se- 

latan 

Serum 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

10:14:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:15:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jambi Serum 

5/23/202 

4 

10:16:12 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jakarta Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:16:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera 

Barat 

Masker 

5/23/202 

4 

10:17:13 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Liptint 

5/23/202 

4 

10:18:01 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

DKI Jakarta Serum 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

10:19:21 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera 

Barat 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:20:47 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Timur Moisturizer 

5/23/202 

4 

10:25:21 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa timur Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

10:28:07 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Timur Sabun muka 

5/23/202 

4 

10:30:12 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Barat Lulur 

5/23/202 

4 

10:47:52 

Ya Ya Laki- 

laki 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Bali Sabun muka 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

10:53:01 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

diy Masker 

5/23/202 

4 

10:55:39 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Diy Masker 

5/23/202 

4 

11:00:18 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Gorontalo Serum 

5/23/202 

4 

11:01:26 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Kalimantan 

Timur 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

11:02:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera 

Utara 

Masker 

5/23/202 

4 

11:04:25 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sumatera 

Utara 

Masker 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

11:05:44 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Jawa Tengah Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

11:06:51 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bangka Beli- 

tung 

Masker 

5/23/202 

4 

11:08:55 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

diy Masker 

5/23/202 

4 

11:10:40 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Sulawesi 

Utara 

Lulur 

5/23/202 

4 

11:11:52 

Ya Ya Laki- 

laki 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

denpasar Moisturizer 

5/23/202 

4 

11:12:04 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Bali Serum 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

11:13:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sulawesi 

Tengah 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

11:15:20 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Kepulauan 

Riau 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

11:16:36 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Jawa Barat Sabun muka 

5/23/202 

4 

11:27:07 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Sumatera 

Utara 

Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

5/23/202 

4 

11:30:28 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

jawa barat Moisturizer 

5/23/202 

4 

11:30:38 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

Riau Serum 

 

 



 

 

 

 

 

 

5/23/202 

4 

11:31:53 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

bali Moisturizer 

5/23/202 

4 

11:31:59 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

15,1- 

18 Ta- 

hun 

Jawa Barat Sabun muka 

5/23/202 

4 

11:33:20 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

jawa tengah Masker 

5/23/202 

4 

11:33:22 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

21,1- 

24 Ta- 

hun 

Sumatera 

Barat 

Sabun muka 

5/23/202 

4 

11:35:00 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

12-15 

Tahun 

Sulawesi 

Utara 

Moisturizer 

5/23/202 

4 

11:35:25 

Ya Ya Per- 

empua 

n 

18,1- 

21 Ta- 

hun 

sumatra barat Mempunyai lebih 

dari 3 produk di- 

atas 

 

 


