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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh platform TikTok terhadap niat 

berkunjung yang ada di Yogyakarta dengan menggunakan adopsi informasi. Objek 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah platform TikTok. Jumlah responden yang 

memenuhi kriteria adalah sebanyak 229 responden. Pengambilan sampel dilakukan 

dengan menggunakan metode purposive sampling dan kuesioner dengan menggunakan 

skala likert yang disebarkan melalui Google Form. Metode analisis data yang 

dihunakan adalah Structural Equation Modeling (SEM) berdasarkan pendekatan 

Partial Least Square (PLS) dan menggunakan software SmartPLS 3.0. Hasil penelitian 

ini menunjukan bahwa sumber kepercayaan, ketepatan waktu, dan komprehensif 

berpengaruh terhadap kegunaan informasi. Namun, sumber kepercayaan dan akurasi 

tidak memengaruhi kegunaan informasi. Penelitian ini menemukan bahwa kegunaan 

informasi berpengaruh terhadap adopsi informasi dan adopsi informasi berpengaruh 

terhadap niat berkunjung. 

 

Kata kunci: sumber keahlian, sumber kepercayaan, akurasi, ketepatan waktu, 

komprehensif, kegunaan informasi, adopsi informasi, dan niat berkunjung. 


