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“Hadapi, Pelajari, Pahami, Lalu Terbanglah.”
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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menyelidiki pengaruh peran dan kredibilitas
influencer terhadap konsumsi berkelanjutan. Pengambilan sampel yang digunakan
adalah metode purpose sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan
menyebarkan kuesioner kepada 103 responden yang mengikuti akun sosial media
Tiktok dan Instragram Jerhemy Owen, mengetahui bahwa ia adalah pakar
lingkungan serta responden yang memiliki rasa peduli akan lingkungan. Kuesioner
yang digunakan memiliki 18 pertanyaan. Pengolahan data menggunakan model
penelitian analisis SEM-PLS dengan menggunakan software SmartPLs 4.0. Hasil
menunjukkan bahwa peran dan kredibilitas influencer secara signifikan
memengaruhi konsumsi berkelanjutan. Temuan ini juga sejalan dengan beberapa
penelitian sebelumnya.

Kata kunci: Peran [Influencer, Kredibilitas, Sosial Media, Konsumsi

Berkelanjutan.
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