BAB V

KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan
Penelitian ini bertujuan untuk menilai bagaimana pengaruh dari social media marketing

terhadap brand consciousness, brand trust, dan purchase intention dalam pembelian produk
audio mobil. penelitian ini menggunakan software SmartPLS sebagai alat untuk menganalisis
hubungan antara variabel tersebut. Setelah analisis data dan pembahasan dilakukan, maka

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Social media marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap brand
consicousness, hal ini diperkuat oleh hasil analisis data yang dilakukan oleh penulis.
Hasil dari analisis tersebut mempertegas bahwa social media marketing menjadi
faktor utama bagi para pemilik bisnis untuk dapat menyebarkan informasi mengenai
produk audio mobil, sehingga dapat meningkatkan kesadaran merek bagi customer
atau calon customer. Selain itu di era digital ini, penggunaan social media marketing
sebagai alat bantu bagi bisnis perlu diperkuat lagi. Penyebaran informasi mengenai
produk atau hasil jadi instalasi sangat perlu disebar di sosial media karena dapat
meningkatkan kesadaran merek bagi customer untuk dapat upgrade pembelian
mereka atau bagi calon customer untuk memulai membeli produk audio mobil.

2. Social media marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap brand
trust, hal ini diperkuat oleh hasil dari analisis data yang telah dilakukan oleh penulis.
Hasil dari analisis tersebut mempertegas bahwa social media marketing menjadi
faktor utama bagi para pemilik bisnis untuk dapat menyebarkan informasi mengenai
produk audio mobil, sehingga dapat meningkatkan kepercayaan merek bagi customer

atau calon customer. Selain itu di era digital ini, informasi yang disebarluaskan
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melalui sosial media memiliki pengaruh yang sangat besar untuk dapat meningkatkan
kepercayaan customer terhadap merek produk audio mobil. Penyebaran informasi
mengenai merek dari produk audio mobil melalui sosial media sangat perlu
dilakukan karena dapat meningkatkan kepercayaan bagi calon customer dan selalu
percaya terhadap produknya bagi customer lama.

3. Brand consciousness memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase
intention, hal ini diperkuat oleh hasil dari analisis data yang telah dilakukan oleh
penulis. Hasil dari analisis tersebut mempertegas bahwa dengan kesadaran merek
yang tinggi akan sangat berpengaruh terhadap pembelian produk audio mobil karena
customer memiliki ikatan emosional dengan merek tersebut.

4. Brand trust memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention, hal
ini diperkuat oleh hasil dari analisis data yang telah dilakukan oleh penulis. Hasil dari
analisis tersebut mempertegas bahwa dengan kepercayaan yang tinggi yang dimiliki
oleh customer maka akan semakin tinggi juga persentase untuk melakukan transaksi
pembelian, karena customer akan merasa memiliki pengalaman langsung dengan
sebuah brand seperti kualitas produk pastinya akan sangat berpengaruh dalam

kepercayaan konsumen terhadap suatu brand.

5.2 Keterbatasan Penelitian

Batasan dari penelitian ini adalah adanya nilai R-Square yang rendah, yang berarti
bahwa variabel yang dimiliki masih kurang kuat sehingga membutuhkan variabel lain atau
variabel tambahan agar dapat mendukung penelitian ini. Selain itu adanya keterbatasan pada
kuesioner yang tidak menyebutkan audio mobil sebagai ketentuan responden, sehingga bisa
jadi mengakibatkan miskomunikasi dengan responden apakah responden tersebut membeli

audio mobil dari sosial media atau tidak.
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5.3  Saran

Saran untuk penelitian selanjutnya adalah dalam penelitian selanjutnya bisa dibuat
dengan menambah variabel atau mengganti variabel yang lebih kuat. Saran berikutnya adalah
kuesioner yang dibuat perlu mencantumkan audio mobil, sehingga dapat mendapatkan hasil
yang lebih spesifik dengan menanyakan apakah pernah membeli audio mobil dan apakah

membeli audio mobil dari sosial media.
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Lampiran 1
KESIONER PENELITIAN
Jenis Kelamin

- Laki-laki
- Perempuan

Umur (dalam tahun)

- 20-25
- 26-30
- 31-35
- 36-40
- 41-45
- 46-50
- 51+

Berapa rata-rata waktu per hari yang anda habiskan di media sosial anda?

- 30-60 menit
- 1-2 jam
- Lebih dari 2 jam

Media sosial apa yang paling sering anda gunakan?

- Facebook
- Instagram
- TikTok
- Youtube
Tabel Kuesioner
1 SM - Pembelian yang saya lakukan dipicu oleh review di sosial media
2 SM - Review yang terdapat di sosial media tentang produk atau layanan lebih

jujur dari iklan yang dijual

3 SM - Saya membeli produk dari toko karena telah mendapatkan informasi dari

pelanggan sebelumnya
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4 SM - Saya membeli produk dari toko karena memungkinkan saya menyebarkan
review tentang produk tersebut

5 SM - Postingan di media sosial mengenai brand berisi informasi terkini

6 SM - Konten di media sosial menyajikan informasi tentang brand terkini

7 BC - Barang bermerk yang memiliki harga tinggi pastinya juga memiliki
kualitas yang baik

8 BC - Saya mempertimbangkan merek barang yang saya beli melalui media
sosial

9 BC - Merek yang ditampilkan di sosial media memberikan informasi tentang
kualitas produk

10 BT - Saya membeli produk audio mobil karena produk tersebut ada di sosial
media

11 BT - Admin sosial media toko akan berusaha untuk membantu saya jika saya
ada pertanyaan/bantuan

12 BT - Apa yang dikatakan penjual di media sosial dapat dipercaya

13 Pl - Berinteraksi dengan toko di sosial media membantu saya dalam
mengambil keputusan lebih baik sebelum membeli produk

14 Pl - Saya cenderung membeli barang tertentu karena melihat dari sosial media

15 PI - Saya akan berpikir untuk belanja dengan melihat sosial media terlebih

dahulu di masa depan
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Lampiran 2

Kuesioner Penelitian Daring

Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Consciousness, dan Brand Trust
Terhadap Intensitas Pembelian Produk
Audio Mobil

Salam =ejahtera bagi kita semuall

Perkenalkan sava Felix Fugiarto, Mahasiswa prodi manajemen Universitas Atma Jaya
Yogyakarta.

Dalam rangka pennyelesaian skripsi, saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk
skripsi sava mengenai

Pengaruh Social Media Marketing, Brand Consciousness, dan Brand Trust Terhadap
Intenzitas Pembelian Produk Audic Mobil

Adapun kriteria responden yang sibutuhkan urtuk mengisi kuesioner ini sebagai berikut:

1. Responden pernah membeli produk audic mabil
Z_ Responden menggunakan sosial media

Diharapkan

untuk ketersediaan saudara/i untuk menjadi responden bagi penelitian
saya dan diharapkan juga saudara/i mengisi kuesioner ini dengan benar
agar dapat membamntu kelancaran penelitian skripsi saya

Terima kasih atas partisipasi saudara/i.
Saya ucapkan terima kasih & Tuhan memberkati.

el fufuk13@gmail.com Ganti akun oy

Gz Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Jenis Kelamin *

() Laki-laki

O Perempuan
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Umur (dalam tahun) *

() 2025
() 2630
() 3135
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Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Consciousness, dan Brand Trust
Terhadap Intensitas Pembelian Produk
Audio Mobil

felix. fufuk1 3@omail.com Ganti akun iy
B5 Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

pertanyaan atau pernyataan di bawah ini menggunakan
skala likert. Diharapkan untuk responden mengisi dengan sungguh-sungauh
dan mengisi 1 jawaban dari pertanyaan atau pernyataan dibawah ini

Keterangan sebagai berikut:

1. Sangat Tidak Setuju
2. Tidak Setuju

3. Netral

4. Setuju

2. Sangat Setuju

SM - Pembelian vang sava lakukan dipicu oleh review di sosial media *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O D D O O Sangat Setuju

SM - Review yang terdapat di sosial media tentang produk atau layanan lebih jujur *
dari iklan yang dijual

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O D O Sangat Sstuju

54



SM - Saya membeli produk dari toko karena telah mendapatkan informasi dari *
pelanggan sebelumnya

1 2 3 4 L

Sangat Tidak Setuju O O D O O Sangat Setuju

SM - Saya membeli produk dari toko karena memungkinkan saya menyebarkan  *
review tentang produk tersebut

1 2 ] 4 &

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Sstuju

SM - Postingan di media sosial mengenai brand berisi informasi terkini *
1 2 3 4 b

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Sstuju

SM - Konten di media sosial menyajikan informasi tentang brand terkini *

1 2 3 4 &

Sangat Tidak Setuju O O O D O Sangat Setuju

Kembali Berikutnya Kosongkan formulir
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Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Consciousness, dan Brand Trust
Terhadap Intensitas Pembelian Produk
Audio Mobil

felix. fufuk13@omail.com Ganti akun 2y
g Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

W

BC - Barang bermerk vang memiliki harga tingoi pastinya juga memiliki kualitas
yanq baik

1 2 3 4 &

Sangat Tidak Setuju o O O {:J" D Sangat Setuju

BC - Saya mempertimbangkan merek barang yang saya beli melalui media sosial *

Sangat Tidak Setuju " - - - - Sangat Setuju

o

BC - Merek yang ditampilkan di sosial media memberikan informasi tentang
kualitas produk

1 2 3 4 &

Sangat Tidak Setuju O O O O D Sangat Setuju

Kembali Berikutnya Kosongkan formulir
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Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Consciousness, dan Brand Trust
Terhadap Intensitas Pembelian Produk
Audio Mobil

felix. fufuk13@omail.com Ganti akun 2y
5 Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

w

BT - Saya membeli produk audio mobil karena produk tersebut ada di sosial
media

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O D O O O Sangat Setuju

BT - Admin sosial media toko akan berusaha untuk membantu saya jika saya ada *
pertanyaan/baniuan

Sangat Tidak Setuju L - _ o/ s Sangat Setuju

BT - Apa yang dikatakan penjual di media sosial dapat dipercaya ™

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O D O Sangat Sstuju

Kembali Berikutnya Kosongkan formulir
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Pengaruh Social Media Marketing, Brand
Consciousness, dan Brand Trust
Terhadap Intensitas Pembelian Produk
Audio Mobil

felix. fufuk13@omail.com Ganti akun 2y
5 Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

w

Pl - Berinteraksi denoan toko di sosial media membantu sayva dalam mengambil
keputusan lebih baik sebelum membeli produk

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O D O O O Sangat Setuju

Pl - Saya cenderung membeli barang tertentu karena melihat dan sosial media *

Sangat Tidak Setuju " - - - S Sangat Setuju

Pl - Saya akan berpikir untuk belanja dengan melihat sosial media terlebih dahulu *
di masa depan

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O D O Sangat Sstuju

Kembali m Kosongkan formulir
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stamp | Kela | ur | pa a Pemb | - Saya Saya Posti | Konte | Bara | memperti | Merek | Say | Admin Apa | Berint | Saya | Say
min (da | rata- | sosia | elian | Rev | memb | membel | ngan | ndi ng mbangkan | yang a sosial yang | eraksi | cend | a
lam | rata | lapa | yang | iew | eli i produk | di media | ber | merek ditam | me | media dikat | denga | erun | aka
tah | wak | yang | saya | yan | produk | dari medi | sosial | mer | barang pilkan | mbe | toko akan | akan | ntoko | g n
un) | tu palin | lakuk | g dari toko a meny | k yang saya | di li berusaha | penj | di mem | ber
per | g an terd | toko karena | sosia | ajikan | yang | beli sosial | prod | untuk ual sosial | beli piki
hari | serin | dipic | apat | karena | memun | | infor | me melalui media | uk membantu | di media | baran | r
yan | ¢ u di telah gkinkan | men | masi | mili | media memb | audi | sayajika | medi | memb | g unt
g anda | oleh | sosi | menda | saya gena | tentan | Ki sosial erikan | o saya ada a antu terte | uk
anda | guna | revie | al patkan | menyeb | i g harg infor mob | pertanyaa | sosia | saya ntu bela
habi | kan? | wdi | med | inform | arkan bran | brand | a masi il n/bantuan | | dalam | karen | nja
skan sosial | ia asi review |d terkin | ting tentan | kare dapa | meng | a den
di medi | tent | dari tentang | beris | i i g na t ambil | meli | gan
med a ang | pelang | produk | i pasti kualit | prod diper | keput | hat mel
ia pro | gan tersebut | infor nya as uk caya | usan dari ihat
sosi duk | sebelu masi juga produ | terse lebih | sosia | sosi
al atau | mnya terki me k but baik I al
anda laya ni mili ada sebelu | medi | me
? nan Ki di m a dia
lebi kual SOSi memb terl
h itas al eli ebi
juju yang med produ h
r baik ia k dah
dari ulu
ikla di
n mas
yan a
g dep
diju an
al
5/20/ | Laki- | 31- | 1-2 | Insta 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5
2024 | laki 35 | jam | gram
13:25
49
5/20/ | Laki- | 26- | 1-2 TikT 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4
2024 | laki 30 | jam | ok
13:26
:18

59




5/20/

2024

13:26
:57

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5/20/
2024
13:27

146

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5120/
2024
13:28

14

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5120/
2024
13:28

146

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
13:31

57

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5120/
2024
13:32

28

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
13:32

:58

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
13:38

:50

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5120/
2024
13:39

47

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5/20/
2024

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

60




13:42
37

5/20/
2024
13:43

:03

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5120/

2024

13:43
27

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5/20/
2024
13:43

:52

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:06

:20

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:06

47

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5/20/

2024

14:07
17

Laki-
laki

26-
30

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:07

:50

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:08

21

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:08

52

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

61




5/20/
2024
14:09

25

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5/20/
2024
14:10

11

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5120/
2024
14:10

43

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5120/

2024

14:11
21

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5121/
2024
15:52

:04

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

5121/
2024
15:54

13

Laki-
laki

31-
35

Insta
gram

5/21/
2024
15:54

51

Laki-
laki

31-
35

Insta
gram

5121/
2024
15:55

16

Laki-
laki

26-
30

Insta
gram

5/21/
2024
15:55

146

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

5121/

Laki-

36-

1-2

Insta

62




2024
15:56
113

laki

40

jam

gram

5/21/

2024

15:56
41

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5/21/
2024
16:00

113

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5121/
2024
16:00

148

Laki-
laki

36-
40

30-
60
men
it

Insta
gram

5/21/

2024

16:01
21

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5121/

2024

16:01
47

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5/21/
2024
16:02

16

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5/21/

2024

16:02
43

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5/21/
2024
16:03

113

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/21/
2024
16:03

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

63




40

5/22/
2024
12:26

:33

Laki-
laki

36-
40

lebi
dari

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:27

:55

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:28

35

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:29

37

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5122/
2024
12:30

22

Laki-
laki

36-
40

Insta
gram

5122/
2024
12:30

50

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

12:31
:15

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:31

43

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/22/
2024
12:32

19

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

64




5122/
2024
12:33

07

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:33

:35

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:34

:04

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:34

:33

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:35

17

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:35

46

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:36

28

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:36

:56

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:38

:20

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

65




12:39
:04

5122/
2024
12:39

:38

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

12:40
:05

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:40

:32

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/22/
2024
12:41

01

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:41

27

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:41

54

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
12:42

25

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:44

16

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

12:44
51

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

66




5122/
2024
12:59

:09

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5122/
2024
12:59

148

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:00

17

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

13:00
:57

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/22/
2024
13:01

:26

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
13:01

:53

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

13:02
22

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:02

:53

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:04

:05

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5122/
2024

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

67




13:04
34

5122/
2024
13:05

110

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

TikT
ok

5122/
2024
13:05

:33

Laki-
laki

41-
45

jam

TikT
ok

5122/
2024
13:06

:00

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:06

27

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

TikT
ok

5122/
2024
13:06

52

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:07

:20

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
13:07

45

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
14:37

19

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

14:37
57

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

68




5122/

2024

14:38
21

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5122/
2024
14:38

46

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
14:39

111

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
14:39

37

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
14:40

:03

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024
14:40

28

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
14:40

51

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5122/
2024
14:41

118

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

20:27
:55

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5122/
2024

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

69




20:28
23

5122/

2024

20:29
:02

Laki-
laki

31-
35

30-
60
men
it

Insta
gram

5122/

2024

20:29
29

Laki-
laki

41-
45

30-
60
men
it

Insta
gram

5122/

2024

20:29
:58

Laki-
laki

41-
45

lebi
dari

jam

Insta
gram

5122/

2024

20:30
21

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/22/

2024

20:30
50

Laki-
laki

31-
35

lebi
dari

jam

Insta
gram

5122/

2024

20:31
118

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

2024

20:31
42

Laki-
laki

41-
45

lebi
dari

jam

Insta
gram

5122/

2024

20:32
:08

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5122/

Laki-

46-

lebi

Insta

70




2024
20:32
:33

laki

50

dari

jam

gram

5/26/
2024
13:11

51

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:12

:25

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:12

:50

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:13

:18

Laki-
laki

46-
50

jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:13

42

Laki-
laki

36-
40

Insta
gram

5/26/

2024

13:14
11

Pere
mpua

36-
40

TikT
ok

5126/
2024
13:14

:37

Laki-
laki

36-
40

Insta
gram

5/26/
2024
13:15

:06

Laki-
laki

51

jam

Insta
gram

5126/

Laki-

36-

1-2

Insta

71




2024
13:15
32

laki

40

jam

gram

5/26/
2024
13:16

:07

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:16

:36

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5126/
2024
13:17

:05

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:20

126

Laki-
laki

51

1-2
jam

Face
book

5126/
2024
13:20

:50

Laki-
laki

31-
35

jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:21

:15

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/26/

2024

13:21
148

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:22

12

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:22

Laki-
laki

46-
50

jam

Insta
gram

72




:38

5/26/
2024
13:23

:02

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:48

:35

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:49

:08

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:49

:39

Laki-
laki

41-
45

lebi
dari

jam

Insta
gram

5/26/
2024
13:50

12

Laki-
laki

46-
50

lebi
dari

jam

Yout
ube

5/26/
2024
13:58

37

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5/26/
2024
18:21

:35

Laki-
laki

46-
50

TikT
ok

5126/
2024
18:22

:08

Pere
mpua

36-
40

TikT
ok

5/26/
2024
18:22

Pere
mpua

36-
40

lebi

dari

TikT
ok

73




37

jam

5/26/
2024
18:23

:26

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

TikT
ok

5/26/
2024
18:23

:55

Laki-
laki

41-
45

jam

TikT
ok

5/26/
2024
18:24

:52

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5/26/
2024
18:25

27

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5/26/
2024
18:25

:56

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5/26/
2024
18:26

22

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Yout
ube

5126/
2024
18:26

:55

Laki-
laki

36-
40

jam

Yout
ube

5/26/
2024
18:27

:20

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5/26/

2024

18:27
45

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Yout
ube

74




5/26/

2024

18:28
11

Laki-
laki

46-
50

jam

Yout
ube

5/26/
2024
18:28

:39

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Yout
ube

5126/
2024
18:29

:06

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5127/
2024
10:16

:35

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
11:24

:08

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5127/
2024
11:24

:35

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
11:25

:02

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
11:25

:30

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5127/
2024
11:25

:58

Laki-
laki

41-
45

jam

Yout
ube

5127/
2024

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

75




11:26
24

5127/
2024
11:39

:06

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Face
book

5127/
2024
11:39

:33

Laki-
laki

41-
45

jam

Yout
ube

5127/
2024
11:39

:58

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5/27/
2024
11:40

24

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

527/
2024
11:41

:30

Laki-
laki

36-
40

lebi
dari

jam

Insta
gram

5/27/
2024
11:41

54

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

11:42
118

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
11:42

43

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
13:12

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

76




54

5/27/
2024
13:14

12

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Yout
ube

5127/

2024

13:14
54

Laki-
laki

46-
50

jam

Insta
gram

5127/
2024
13:15

:20

Laki-
laki

41-
45

lebi
dari

jam

Insta
gram

5127/
2024
13:15

49

Laki-
laki

41-
45

lebi
dari

jam

Yout
ube

5127/
2024
13:16

115

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Yout
ube

5127/

2024

13:17
17

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/27/
2024
13:17

44

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5127/
2024
13:18

:09

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5127/
2024
13:18

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

77




:30

5127/
2024
13:23

57

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
13:24

:35

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

5127/
2024
13:24

:56

Laki-
laki

46-
50

Insta
gram

5127/
2024
13:25

25

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5127/
2024
13:26

:06

Laki-
laki

36-
40

Insta
gram

5127/
2024
13:26

:32

Laki-
laki

31-
35

jam

Yout
ube

5127/

2024

13:27
:07

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
13:27

34

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5127/
2024
13:28

23

Laki-
laki

36-
40

jam

Insta
gram

78




5127/
2024
13:28

49

Laki-
laki

26-
30

jam

Insta
gram

5127/
2024
13:32

52

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5127/

2024

22:17
19

Laki-
laki

46-
50

Insta
gram

5127/

2024

22:17
43

Laki-
laki

36-
40

Insta
gram

5127/

2024

22:18
:10

Laki-
laki

41-
45

jam

Yout
ube

5127/

2024

22:18
:32

Laki-
laki

36-
40

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

22:19
01

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

22:19
28

Laki-
laki

31-
35

jam

Yout
ube

5127/

2024

22:19
51

Laki-
laki

31-
35

1-2
jam

Insta
gram

5127/

Laki-

41-

lebi

Yout

79




2024
22:20
16

laki

45

dari

jam

ube

5127/

2024

22:20
146

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

22:21
26

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

22:21
:50

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5127/

2024

22:22
17

Laki-
laki

41-
45

jam

Insta
gram

5127/

2024

22:22
40

Laki-
laki

41-
45

Yout
ube

5127/

2024

22:23
:03

Laki-
laki

46-
50

Insta
gram

5127/

2024

22:23
:30

Laki-
laki

41-
45

Insta
gram

5127/

2024

22:23
:53

Laki-
laki

46-
50

jam

Insta
gram

5127/

Laki-

41-

1-2

Insta

80




2024
22:24
17

laki

45

jam

gram

5127/

2024

22:24
41

Laki-
laki

46-
50

jam

Insta
gram

5127/

2024

22:25
:06

Laki-
laki

36-
40

lebi
dari

jam

Insta
gram

5/28/
2024
13:04

19

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Yout
ube

5/28/
2024
13:04

45

Laki-
laki

46-
50

lebi
dari

jam

Insta
gram

5/28/

2024

13:05
17

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5/28/
2024
13:08

:45

Laki-
laki

41-
45

1-2
jam

Insta
gram

5128/
2024
13:09

12

Laki-
laki

41-
45

jam

Yout
ube

5/28/
2024
13:13

:39

Laki-
laki

46-
50

1-2
jam

Insta
gram

5128/

Laki-

41-

1-2

Yout

81




2024 | laki 45 | jam | ube
13:14
:36
5/28/ | Laki- | 41- | lebi | Insta
2024 | laki 45 | h gram
13:15 dari
:05 2

jam
5/28/ | Laki- | 46- | 1-2 | Yout
2024 | laki 50 | jam | ube
13:15
:30
5/28/ | Laki- | 46- | 1-2 | Yout
2024 | laki 50 | jam | ube
13:15
57

82




