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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh public self consself-

consciousness dan impulsive buying terhadap post purchase regret yang dimoderasi 

oleh time pressure. Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

asosiatif untuk mengetahui hubungan antar variabel. Pengumpulan data dilakukan 

dengan penyebaran kuesioner terhadap mahasiswa dari Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta dan diperoleh total sebanyak 140 responden. Metode analisis data 

dilakukan dengan regresi menggunakan aplikasi SPSS. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa public self-consciousness memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap impulsive buying, public self-consciousness dan impulsive buying 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap post purchase regret. Selain itu, hasil 

penelitian ini juga menunjukkan bahwa time pressure memoderasi pengaruh antar 

public self-consciousness dan impulsive buying terhadap post purchase regret.  

 

 

Kata kunci: public self-consciousness, impulsive buying, time pressure, post 

purchase regret.  

 

 

 

 


