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MOTTO

Roma 15:13

“Semoga Allah, sumber pengharapan, memenuhi kamu dengan segala
sukacita dan damai sejahtera dalam iman kamu, supaya oleh kekuatan

Roh Kudus kamu berlimpah-limpah dalam pengharapan”.

“Dengan hati yang damai dan penuh pengharapan, kita temukan

kebahagiaan dalam hidup”.
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Pembimbing
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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menguji faktor-faktor merek yang mempengaruhi
pembelian produk Avoskin. Kajian ini menggunakan empat variabel yang meliputi,
kesadaran merek, loyalitas merek, citra merek, dan keputusan pembelian. Survei
dilakukan secara online dengan target responden adalah pelanggan yang
mengetahui skincare merek Avoskin dan pernah melakukan pembelian minimal
satu kali dalam tiga bulan. Sampel penelitian sebanyak 100 orang yang diperoleh
dalam survei online menggunakan google form. Pengujian hipotesis pada penelian
ini dilakukan menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini
menunjukan hanya kesadaran merek dan citra merek yang berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk Avoskin, sedangkan loyalitas merek tidak

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Avoskin.

Kata Kunci : Kesadaran Merek, Loyalitas Merek, Citra Merek, Keputusan

Pembelian.
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