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Abstrak 

Pada saat ini dimana teknologi dan Internet telah berkembang pesat dari 

waktu ke waktu. Dalam era digital saat ini, Media sosial telah menjadi platform 

yang kuat untuk mempromosikan merek dan produk. Instagram, sebagai salah 

satu platform Media sosial yang populer, telah digunakan secara luas oleh 

berbagai merek untuk membangun citra merek mereka. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh sosial Media marketing terhadap 

persepsi citra merek studi pada Instagram Atlas Beach Club Bali. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan yaitu purposive sampling dengan jumlah 

sampel sebanyak 133 responden. Teknik pengumpulan data yakni dengan 

menggunakan kuesioner dengan skala pengukuran yaitu Skala Likert. Yang 

dimana, teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan uji regresi linier 

sederhana, statistik deskriptif, dan pengujian hipotesis dengan menggunakan uji 

partial, uji koefisien determinasi dengan menggunakan IBM SPSS Statistic 26.0. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa sosial Media marketing berpengaruh positif 

signifikan terhadap persepsi citra merek studi pada Instagram Atlas Beach Club 

Bali. 

Kata Kunci: Social Media Marketing, Citra Merek  


