BAB V
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Social media marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi citra
merek studi pada Instagram Atlas Beach Club Bali. Yang dimana, konten Instagram Atlas
Beach Club Bali , iklan, informasi yang informatif memainkan peran penting dalam
membentuk sebuah persepsi citra merek di kalangan pengikutnya. Konten yang menarik,
informatif, dan inspiratif dapat meningkatkan citra merek yang positif dan medorong
keterlibatan ppengikut. Dengan menerapkan strategi sosial media marketing yang efektif,
Atlas Beach Club Bali dapat meningkatkan citra mereknya, menarik pelanggan baru dan
mendorong pertumbuhan bisnis, Hasil dari hipotesis yang telah diterima pada penelitian ini
menunjukkan benar-benar jelas bahwa adanya hubungan, keterkaitan serta pengaruh antara

variabel (X) independen dan (Y) dependen.

5.2. Implikasi Manajerial
Hasil penelitian menunjukkan bahwa social media marketing berpengaruh signifikan

terhadap persepsi citra merek. Oleh karena itu, Atlas Beach Club Bali untuk memperluas
audiens dan jangkauan melalui Instagram atau platform media sosial lainnya. Hal ini
perlunya untuk melibatkan investasi tambahan dalam iklan berbayar, kolaborasi dengan
influencer, atau dengan penggunaan konten yang sangat menarik dan mudah dipahami oleh
pengguna dan tentunya untuk meningkatkan interaksi bagi pengguna. Atlas Beach Club Bali,
perusahaan dapat fokus pada strategi yang memperkuat citra merek melalui platform dengan
mencakup pengembangan konten yang konsisten dengan identitas merek, meningkatkan
interaksi dengan pengikut. Serta, perusahaan dapat fokus pada pengembangan konten yang
menghibur, informatif, dan bermanfaat bagi pengikut mereka. Termasuk konten kegiatan,

kuliner, atau pengalaman yang terkait dengan Atlas Beach Club Bali.

5.3. Keterbatasan Penelitian

Pada penelitian ini yang sudah dilakukan terdapat keterbatasan dan kelemahan yakni
pada indikator untuk kuesioner social media marketing yang digunakan, yang dimana
harusnya menggunakan indikator social media marketing dari (Gunelius, 2011) namun
penelitian ini menggunakan indikator social media marketing dari (BILGIN, 2018).
Penelitian ini tentunya memberikan kontribusi pada pemahaman tentang pengaruh sosial
media marketing terhadap persepsi citra merek di industri pariwisata. Pada temuan penelitian

ini dapat bermanfaat bagi bisnis lain di industri pariwisata yang ingin menggunakan sosial
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marketing yaitu Instagram untuk meningkatkan citra merek atau persepsi citra merek dan
mendorong pertumbuhan bisnis perusahaan. Keterbatasan lainnya yakni, hanya berfokus pada
pengaruh social media marketing terhadap persepsi citra merek saja. Untuk penelitian lebih
lanjut dapat dilakukan untuk meneliti pengaruh sosial media marketing pada aspek lain dari
citra merek, seperti kepercayaan merek , niat pembelian, serta loyalitas merek. Dan penelitian

ini hanya menguji 2 variabel yaknil sosial media marketing dan citra merek.

5.4 Saran Bagi Penelitian Kedepan

1. Peneliti selanjutnya dapat memakai meneliti faktor - faktor lain yang
mempengaruhi kepuasaan pelanggan, seperti harga, lokasi, dan kemudahan
akses.

2. Masih terdapat variabel lain sebesar 36.8% yang mempengaruhi persepsi citra
merek, yang dimana penulis berharap agar penelitian selanjutnya dapat
menggali lagi lebih dalam mengenai variabel-variabel lain untuk diteliti.

3. Diharapkan penelitian selanjutnya dapat mengambil objek yang berbeda dari
Atlas Beach Club Bali ataupun objek ataupun objek yang terkenal yang sudah
sering diteliti , sehingga dapat lebih mudah mendapatkan responden untuk

penelitian.
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LAMPIRAN
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Lampiran 1 Kuesioner

STS = Sangat Tidak Setuju

TS = Tidak Setuju
N = Netral
S = Setuju
S = Sangat Setuju
Profilling dan Filter
USIA

JENIS KELAMIN

Apakah anda memiliki akun Instagram ?

Apakah anda mengetahui akun Instagram yang dimiliki oleh Beach Club Atlas Bali ?

Apakah anda tertarik mencari informasi mengenai Atlas Beach Club Bali di akun Instagram

@atlasheachclub?
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No. | Social Media Marketing (X1) STS| TS SS
Entertaiment (Hiburan)
1 Konten Instagram Atlas Beach Club Bali menarik dan
menyenangkan
2 Postingan sosial Media Instagram Atlas Beach Club Bali

cukup menarik

Interaction (Interaksi)

3 Berbagi informasi dapat dilakukan di akun Media Social
Instagram Atlas Beach Club Bali

4 Berdiskusi , komentar, dan bertukar pendapat dapat
dilakukan pada akun Instagram Atlas Beach Club
Bali

Trendiness

5 Informasi yang diberikan oleh akun Instagram Atlas

Beach Club Bali adalah yang terbaru

Advertisement (Iklan)

6 Iklan yang dirilis oleh Atlas Beach Club Bali di Media
Social Instagram menarik
7 Saya suka dengan konten iklan Atlas Beach Club Bali

yang di publikasikan di Instagram

Customization (kostumisasi)

8

Saya dapat dengan mudah memperoleh informasi yang
saya perlukan berkat petunjuk di akun sosial Media

Instagram Social Media marketing
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No.

Citra Merek (Y)

STS

TS

SS

Brand Identity

9

Dapat mengenali Atlas Beach Club Bali hanya dengan

melihat logo

Brand Personality

10

Admin Instagram Atlas Beach Club Bali sangat ramah

Brand Association

11

Atlas Beach Club Bali melekat dengan suasana pantai

Brand Attitude and Behavior

12

Admin Instagram Atlas Beach Club Bali cukup

informatif dalam memberikan informasi

Brand Benefit and Competence

13

Instagram Atlas Beach Club Bali memanfaatkan Media
sosial untuk meningkatkan brand benefit dan competence
mereka dengan pengalaman unik dan menarik seperti live
performance oleh artis populer (Oliver Tree) kepada

konsumen melalui konten yang menarik dan interaktif
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Lampiran 2 Kuesioner Google Forms

a Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: [ ¢ @ @ o9 ¢ H Q

Pertanyaan  Jawaban E Setelan

Jenis kelamin *

O Perempuan

) Lald-laki

[uulﬂm:'w@]

(@atlasbeachclub?

O\’a

Apakah anda tertarik mencari informasi me h Club Bali di akun Instagram *
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E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: [ ¥ e @ o ¢ H

Pertanyaan  Jawaban @ Setelan

I
Social Media Marketing e H @
KETERANGAN 9
1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju Tr
3 = Netral
4 = Setuju I;‘
5 = Sangat Setuju =
=
(=]
Entertainment (Hburan)
Deskripsi (opsional)
Konten Instagram Atlas Beach Club Bali menarik dan menyenangkan *
1 2 3 4 5
- o m i (@) M M -
E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: StudiP: [J v @ :
Pertanyaan  Jawaban Setelan
Postingan sosial media Instagram Atlas Beach Club Bali cukup menarik * g
1 2 3 4 5 Tr
-
Sangat tidak setuju O L ) O Sangat setuju =
(3]
=
(=]

Interaction

Deskripsi (opsional)

Berbagi informasi dapat dilakukan di akun media social Instagram Atlas Beach Club Bali *

Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju

E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: [ ¥ @

Pertanyaan  Jawaban @ Setelan

Berdiskusi , komentar, dan bertukar pendapat dapat dilakukan pada akun Instagram *

1 2 3 4 5

Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju

Trendiness

Deskripsi (opsional)

Informasi yang diberikan oleh akun Instagram Atlas Beach Club Bali adalah yang terbaru *

1 2 3 4 5

Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju

69



a

E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: [J ¥ ® @ 9 @ - i

Pertanyaan  Jawaban @) Setelan

a

Dapat mengenali Atlas Beach Club Bali hanya dengan melihat logo

Advertisement (lklan)
Deskripsi (opsional) @
8
Iklan yang dirilis oleh Atlas Beach Club Bali di media social Instagram menarik * Tr
1 2 3 4 5 g
(3]
Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju
=
Saya suka dengan konten iklan Atlas Beach Club Bali yang di publikasikan di Instagram *
1 2 3 4 5
Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju
E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi Pe (1 ¢ e @ s ¢ HE
Pertanyaan  Jawaban Setelan
Customization (kostumisasi) @
Deskripsi (opsional) a
Tr
Saya dapat dengan mudah memperoleh informasi yang saya perlukan berkat petunjuk di akun *
sosial media Instagram social media marketing
(3|
1 2 3 4 5
=
(=]
Sangat tidak setuju O C/ \) O Sangat setuju
Setelah bagian 2 Lanjutkan ke bagian berikut -
| bamian 8 danin
E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: 3 ¥ @ © 5 ¢ i
Pertanyaan = Jawaban @ Setelan
Citra Merek e :
KETERANGAN @
1 = Sangat Tidak Setuju a
2 = Tidak Setuju
3 = Netral Tr
4 = Setuju
5 = Sangat Setuju Q
(O]
* =

1 2 3 4 5

Sangat tidak setuju O O O O O Sangat setuju

Admin Instagram Atlas Beach Club Bali sangat ramah *
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E Pengaruh Sosial Media Marketing Terhadap Persepsi Citra Merek: Studi P: CJ ¥ O @ v ¢ H @

Pertanyaan  Jawaban (EB)  Setelan

Atlas Beach Club Bali melekat dengan suasana pantai *

1 2 3 4 5

Sangat tidak setuju o o o o o Sangat setuju

Admin Instagram Atlas Beach Club Bali cukup i tif dalam

R NCRCY

Sangat tidak setuju / Sangat setuju
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Lampiran 3 Hasil Olah Data
Hasil Uji Validittas SMM (X)

Correlations

SM SMM2 SN 3 SM4 SMME SMME SMM7 SMMS  TOTALSMM

SN Pearson Correlation 1 288 383 310 B56 288 -071 -050 546

Sig. (2-tailed) 122 0ar 086 000 122 708 765 ooz

N 0 0 an k] 0 k] a0 30 an

SMm2 Pearson Carrelation 288 1 753" 6347 337 423 288 4737 758"

Sig. (2-tailed) 122 000 000 069 020 122 008 000

N 0 30 0 30 0 30 30 30 0

SMM3 Pearson Correlation 383 753" 1 a41” A47 562" 383 629 810"

Sig. (2-tailed) 037 .000 000 013 001 037 000 000

N a0 an 0 Eot e Panl T an a0 a0 a0 0

SMM4 Pearson Correlation 310 B34 8417 1 362" 634” 5547 £55 883"

Sig. (2-tailed) 096 000 000 049 000 001 001 .000

N _‘ 30 ki an an 0 [ 30 a0 a0 a0

SMME Pearson Carrelation 856 337 447 362 1 337 -.083 -058 6017

Sig. (2-tailed) \ 000 069 013 0489 T 661 761 000

N \" 30 0 0 30 0 30 30 30 0

SMME Pearson Corelation 288 423 5627 6347 337 1 (1:1 473" 758"

Sig. (2-failed) 122 020 001 000 069 . ooo o0 000

N .Y a0 a0 a0 a0 a0 3 30 kL]

SMM7 Pearson Carrelation -071 288 383 5547 -.083 6817 1 685 546"

Sig. (2-tailed) 708 122 037 001 661 000 000 002

N 0 32 a0 30 0 a0 a0 ET 0

SMME Pearson Correlatian -.050 473" 6297 555" -.058 4737 6057 6007

Sig. (;_—tai_led) - 785 008 000 001 761 008 000 J __ 000

N 30 0 0 0 30 30 30 0 0

TOTALSMM  Pearsan Cairelation A46 758" 910" g3 6017 758 506" 600" 1
Sig. (2-5&95_ 002 000 000 000 000 000 im_ _— 000

N o o 0 k1] a0 a0 an 0 kL]

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Reliabilitas SMM (X)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha M oof ltems

851 8
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Hasil Uji Validitas CM (Y)

Correlations

CM1 cM2 CM3 Ch4 CM5  TOTALCM
CMA Pearson Correlation 1 255 567 096 194 5837
Sig. (2-tailed) 174 001 615 305 001
N 30 30 30 30 30 30
cM2 Pearson Correlation 255 1 320 5837 704" 7177
Sig. (2-tailed) 174 084 001 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
CM3 Pearson Correlation 567 320 1 120 243 5487
Sig. (2-tailed) 001 | oe4 527 195 002
N 30 30 30 30 30 30
CM4 Pearson Correlation 096 583 120 1 594" 653
Sig. (2-failed) - ) E1s 001 N v .001 .000
N Y 30 30 30 30 30 30
CM5 Pearson Correlation 194 704" 243 5947 1 765
Sitz_t_all_eT)_ 305 .000 195 ”'1____—_ .000
N 3030 30 3030 30
TOTALCM  Pearson Correlation 583 J17 5487 653 765 1
%g. (2-tailed) 001 " 000 002 000 .mm__
N 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Hasil Reliabilitas CM (YY)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M oof ltems
748 al
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Hasil Uji Regresi

Variables Entered/Removed®

Yariahles Yariahles
Maodel Entered Removed Method
1 TOTALSMP . Enter

a. DependentWariable: CMTOTAL
b, All requested variables entered.

Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
| 7a7? 635 63z 803

a. Predictors: (Constant), TOTALSM
Hasil Uji T
Coefficients”

Standardized
Lnstandardized Coefficients Coefficients

Maodel B Std. Errar Beta i Sig.
1 (Constant) 9.780 BEG 11.423 .0on
TOTALSM 342 023 7a7 15.088 .0on

a. Dependent Variable: CMTOTAL
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Lampiran 4 Data dan Jawaban Responden

Apakah anda

Apakah anda

| .

Apakah anda tertarik
mencari informasi

1 Jenis kelamin Usia memiliki akun m";:ft':gtr';:”” Bf:::ﬁeﬂ”ﬁfstfﬁ’ g
instagram ? [@atlasbeachclub akun Instagram
[@atlasbeachclub?

2 Laki - laki 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya

3 Laki - laki 17 - 25 Tahun a a Va

- Laki- laki 26 - 33 Tahun A A a

5 Laki - laki 17 - 25 Tahun ¥a a Va

6 Laki- laki 17 - 25 Tahun a Ya a

7 Laki - laki 17 - 25 Tahun Ya Ya ¥a

8 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya Fa

9 Perempuan 26 -33 Tahun a a Va

10 Perempuan 17 - 26 Tahun Ya Ya Ya

11 Perempuan 26 - 33 Tahun Ya a a

12 Laki - laki 17 - 25 Tahun a a a

13 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a ¥a

14 Laki - laki 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya

15 Perempuan 17 - 25 Tahun fa Ya a

[ Laki - laki 17 - 25 Tahun Ya a Ya

17 Perempuan 17 - 25 Tahun fa Ya a

18 Laki - laki 26 - 33 Tahun Ya Ya ¥a

19 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya a

0 Laki- laki 26 - 33 Tahun A A a

4 Perempuan 17 - 25 Tahun fa fa a

] Dararmraran AT R Takamm Wa Wa Wa
21 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya
22 Perempuan 17 - 28 Tahun Ya Ya Ya
23 Perempuan 26 - 33 Tahun a a a
24 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya a a
25 Laki - laki 17 - 25 Tahun a a a
26 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
27 Laki - laki 25- 33 Tahun WA Wa Wa
28 Perempuan 26 - 33 Tahun Ya Ya Ya
28 Perempuan 17 - 256 Tahun a Ya Ya
30 Laki - laki 25- 33 Tahun a Wa Wa
3 Perem puan 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya
32 Perempuan 34 - 41 Tahun Ya a a
33 Perempuan 26 - 33 Tahun a a a
34 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya
35 Laki - laki 17 - 25 Tahun ' a a
36 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
37 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya Ya
38 Perempuan 17 - 256 Tahun Ya a a
39 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
40 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
41 Peremnnan 17 - 2R Tahun A a a
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40
41
42
43
44
45
45
a7
48
49
50
51

53
84
55
56
T
ha
59
]

&0
&1

&3
54
85
88
57
&8
&9
70
71
72
73
74
75
78
7
78
79
an

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki - laki
Perempuan
Perempuan
Laki - laki
Perempuan
Perempuan
Laki - laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan

Peremniian

Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Laki- laki
Perempuan
Laki- laki
Perempuan
Perempuan
Perempuan
Ferempuan
Perempuan
Laki- laki
Ferempuan
Laki - laki
Perempuan
Ferempuan
Perempuan
| aki- laki

17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
25- 33 Tahun
25 - 33 Tahun
26- 33 Tahun
34 - 41 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
34 - 41 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
25 - 33 Tahun
17 - 2R Tahun

17 - 25 Tahun
26 - 33 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 26 Tahun
26 - 33 Tahun
17 - 25 Tahun
26 - 33 Tahun
34 - 41 Tahun
17 - 25 Tahun
34 - 41 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 28 Tahun
17 - 25 Tahun
26 - 33 Tahun
34 - 41 Tahun
17 - 25 Tahun
26 - 33 Tahun
17 - 25 Tahun
17 - 25 Tahun
34 - 41 Tahun
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a
a
Ya
a
a
a
a
a
a
a
a
a
¥a
a
A
a
a
A
a
a
A

a
a
A
a
a
A
a
a
A
a
a
A
a
a
A
a
a
A
a
a
A



Fi: ] Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
80 Laki - laki 34 - 41 Tahun a a a
g1 Perempuan 17 - 25 Tahun a fa a
82 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
83 Perempuan 17 - 25 Tahun a fa a
o4 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
85 Laki - laki 17 - 25 Tahun a fa a
o6 Perempuan 34 - 41 Tahun a a a
a7 Laki - laki 26 - 33 Tahun a a a
88 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
89 Perempuan 17 - 25 Tahun a a a
o0 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya a a
91 Perempuan 26 - 33 Tahun Ya a a
o2 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya a a
93 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya a a
04 Perempuan 17 - 25 Tahun fa Ya a
95 Perempuan 26 - 33 Tahun Ya a a
06 Laki - laki 17 - 25 Tahun a a a
o7 Laki - laki 17 - 25 Tahun Ya Ya a
£ i Ferempuan 17 - 25 Tahun a Ya Ya
g9 Laki - laki 26 - 33 Tahun Ya Ya
100 Laki - laki 34 - 41 Tahun a Ya
101 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya
102 Laki - laki 17 - 25 Tahun Y E a
103 Laki - laki 17 - 25 Tahun a Ya
104 Laki - laki 17 - 25 Tahun a a
106 Laki - laki 26 - 33 Tahun A A
106 Laki- laki 17 - 25 Tahun a Ya
107 Laki- laki 34 - 41 Tahun a Ya
108 Laki- laki 17 - 25 Tahun A Ya
1059 Laki- laki 26 - 33 Tahun a a
110 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a
111 Laki- laki 17 - 25 Tahun a A
112 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a
113 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a
114 Laki- laki 26 - 33 Tahun a A
115 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a
116 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya
117 Laki- laki 34 - 41 Tahun a A
118 Perempuan 17 - 25 Tahun A A
118 | aki- laki 17 - 2R Tahun A A
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118 Perempuan 17 - 25 Tahun Ya Ya

119 Laki- laki 17 - 25 Tahun a W

120 Laki- laki 25 - 33 Tahun a W

121 Laki- laki 17 - 25 Tahun Wa W

122 Laki- laki 17 - 25 Tahun Wa a

123 Laki- laki 34 - 41 Tahun a a

124 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a

125 Laki- laki 17 - 25 Tahun a a

126 Laki- laki 25 - 33 Tahun a a

127 Laki- laki 34 - 41 Tahun & a

128 Laki - laki 17 - 25 Tahun W a

129 Laki - laki 17 - 25 Tahun Wa a

130 Laki- laki 25 - 33 Tahun a W

131 Laki- laki 34 - 41 Tahun ¥ a

132 Perempuar 17 - 25 Tahun a Ya

133 Perempuar 17- 25 Tahun Y& Ya

134 Perempuan 26 - 33 Tahun a ¥a

sMM1 | sMmM2 | sMm3 | sMm4 | sMM5 | sMmMe | smM7 | smMs | cM1 cM2 cM3 cM4 cMs

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4
5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 3
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4
5 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4
4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4
5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 4 3 3 5 4 a_ | 4 | & 4 5 4 3
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 4 5 a 4 5 5 4 5 4 4
5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 3
4 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4
5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4
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5 ] 5 5 3 5 5 4 5 4
5 ] 5 5 3 5 5 3 5 ]
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 4 4 4 4 4 5 4 5 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 3 3 3 3 3
4 3 3 4 4 5 3 4 5 4
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 4
4 4 4 5 5 5 5 3 5, 5
3 5 5 5 5 3 3 3 3 3
3 5 ] 5 5 5 5 4 5 5
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
5 5 5 5 5 5 4 5 5 5
4 4 4 4 4 4 5 5 5 4
3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
3 3 3 4 4 4 3 3 4 3
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4
5 4 5 g 5 5 5 9 5 5
4 4 4 4 4 4 5 4 5 4
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4
4 4 4 4 4 4 5 3 ] 4
4 3 4 4 4 3 5 4 3 4
5 3 4 3 5 3 5 4 ] 4
5 3 5 3 5 3 5 5 ] 4
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4
5 4 5 5 5 5 5 4 5 4
4 4 4 4 4 5 5 5 5 4
5 5 5 5 5 5 5 4 5 4
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