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ABSTRAK 
 

TikTok telah menjadi salah satu platform media sosial yang paling populer di 
kalangan generasi muda, dengan jutaan pengguna aktif yang terlibat setiap hari. 
Di tengah persaingan yang semakin ketat dalam industri Indibiz, penting untuk 
memahami bagaimana konten kreatif di TikTok dapat meningkatkan daya tarik 
konsumen terhadap produk Indibiz. Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi 
peran konten kreatif di TikTok dalam meningkatkan daya tarik konsumen terhadap 
produk Indibiz. Melalui tinjauan literatur dan analisis data, penelitian ini 
menemukan bahwa konten kreatif yang menghibur, informatif, dan autentik 
dapat secara signifikan memengaruhi persepsi dan minat konsumen terhadap 
produk Indibiz. Temuan ini memberikan wawasan penting bagi perusahaan Indibiz 
dalam merancang strategi pemasaran yang efektif di platform TikTok untuk 
memperluas pangsa pasar dan meningkatkan  kesadaran merek. 
 
Kata Kunci : TikTok,konten Kreatif,Produk indbis,pemasaran digital 

  



 

 

ABSTRACT 
 

TikTok has become one of the most popular social media platforms among the 
younger generation, with millions of active users engaging every day. In the midst 
of increasingly fierce competition in the Indibiz industry, it is important to 
understand how creative content on TikTok can increase consumer attraction 
towards Indibiz products. This research aims to evaluate the role of creative 
content on TikTok in increasing consumer attraction to Indibiz products. Through 
a literature review and data analysis, this research found that entertaining, 
informative and authentic creative content can significantly influence consumers' 
perceptions and interest in Indibiz products. These findings provide important 
insights for independent companies in designing effective marketing strategies on 
the TikTok platform to expand market share and increase brand awareness. 
 
Keywords: TikTok, creative content, industrial products, digital marketing 
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