BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah peneliti lakukan,
peneliti dapat menarik kesimpulan dari 12 hipotesis yang telah diajukan
menghasilkan 9 hipotesis diterima dan 3 hipotesis ditolak. Dari 9 hipotesis yang
diterima (H1a,H1b,H1c,H2a,H2b,H2c,H3a,H3b,H3c) dan 3 hipotesis yang ditolak
(H4a,H4b,H5) peneliti dapat menyatakan bahwa visibilitas (visibility)
berpengaruh kepada persepsi kegunaan (perceived utility value), visibilitas
(visibility) berpengaruh kepada persepsi hedonis (perceived hedonic value), dan
visibilitas  (visibility) juga berpengaruh kepada persepsi kepercayaan
kepercayaan (perceived trust), interaktivitas (interactivity) berpengaruh kepada
persepsi kegunaan (perceived utility value), interaktivitas (interactivity)
berpengaruh kepada persepsi hedonis (perceived hedonic value), dan
interaktivitas (interactivity) juga berpengaruh kepada persepsi kepercayaan
kepercayaan (perceived trust), keaslian (authenticity) berpengaruh kepada
persepsi kegunaan (perceived utility value), keaslian (authenticity) berpengaruh
kepada persepsi hedonis (perceived hedonic value), dan keaslian (authenticity)

juga berpengaruh kepada persepsi kepercayaan kepercayaan (perceived trust),

Pada penelitian ini peneliti tidak menemukan pengaruh persepsi
kegunaan (perceived utility value) terhadap minat beli (purchase intention),
persepsi hedonis (perceived hedonic value) terhadap minat beli (purchase
intention), dan persepsi kepercayaan (perceived trust) terhadap minat beli

(purchase intention).

Hal ini membuktikan bahwa fitur ini mampu meningkatkan visibilitas
produk, memberikan pengalaman interaktif antara penjual dan pembeli, serta

membangun kepercayaan konsumen terhadap produk dan penjual.
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5.2. Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, saran yang dapat peneliti berikan untuk
penelitian selanjutnya adalah penelitian selanjutnya dapat dilakukan untuk
menggali lebih dalam faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi minat beli
pengguna Shopee Live, seperti faktor demografis, gaya hidup, dan preferensi
belanja. Penelitian selanjutnya juga dapat menambah varian variabel pada
metode SOR seperti kecepatan dan ketepatan pengiriman. Penelitian lebih lanjut
juga dapat menguji efektivitas strategi pemasaran dan promosi yang berbeda
antara masing-masing penjual dalam meningkatkan minat beli pengguna Shopee

Live.
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Analisis Pengaruh Fitur Shopee Live
Terhadap Minat Belanja Pengunjung
Aplikasi E-Commerce Shopee

Saya Dominikus Ivan Hendyantoro mahasiswa Universitas Atma Jaya Yogyakarta, sedang
melakukan penelitian mengenai pengaruh fitur Shopee Live terhadap minat belanja
pengunjung aplikasi e-commerce Shopee. Untuk tercapainya tujuan penelitian ini, saya
membutuhkan kesediaan Anda untuk memberikan informasi sesuai dengan yang pernah
Anda alami dan rasakan.

Pada kuesioner ini terdapat beberapa bagian di mana pada bagian pertama berisi data
demografi dan bagian lainnya berisi pertanyaan-pertanyaan yang merupakan bagian dari
variabel yang berhubungan dengan penelitian ini. Untuk waktu yang diperlukan untuk
mengisi kuesioner ini diperkirakan sekitar kurang lebih S menit.

Kriteria dalam pengisian kuesionir adalah:
-> Pernah membeli produk melalui fitur shopee live

Jawaban yang Anda berikan akan DIRAHASIAKAN dan hanya akan digunakan untuk
penelitian ini. Terima kasih untuk waktu dan kerja samanya_ Partisipasi Anda sangat kami
hargai.

Jawaban berbentuk skala linear dengan nomor 1 sampai 5 dengan arti sebagai berikut:
Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

5 = Sangat Setuju

ivanhdominikus20@gmail.com Ganti akun o<y
Ea Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi
Nama *

Jawaban Anda

Nomor HP =
(UNTUK KEPERLUAN HADILAH)

Jawaban Anda

Usia (Cukup Angka Saja) *

Status *

)y Pelajar

() Mahasiswa
) Pekerja

Rata-rata waktu yang dihabiskan untuk menggunakan aplikasi Shopee setiap hari *
> <1 Jam

> 1-3Jam

> 3-5Jam

> >5Jam

Apakah Anda pernah membeli produk melalui fitur Shopee Live pada aplikasi *
Shopee?

() Pernah

D Belum pernah
Berikutnya Kosongkan formulir

Jangan pernah mengirimkan sandi melalui Google Formulir,

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan
Privas

Google Formulir

Lampiran 2. Kuesioner Penelitian Halaman 1
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Analisis Pengaruh Fitur Shopee Live
Terhadap Minat Belanja Pengunjung
Aplikasi E-Commerce Shopee

ivanhdominikus20@gmail.com Ganti akun
E@ Tidak dibagikan

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Jawaban berbentuk skala linear dengan nomor 1 sampai 5 dengan arti sebagai berikut:
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Bagi saya mengakses dan mencairi live produk yang saya inginkan melalui fitur
Shopee Live cukup dengan cara yang sederhana. (melalui icon "live” pada bagian
bawah tampilan awal aplikasi Shopee).

5

1 2 3 4
Sangat Tidak Setuju O O O O O

Sangat Setuju

Menurut saya mudah untuk melakukan klaim voucher promo dan potongan harga *
pada fitur Shopee Live.

O w

1 2 a s
Sangat Tidak Setuju O @) & O Sangat Setuju

Menurut saya mudah untuk mendapatkan dan menemukan informasi produk =
yang ditampilkan dengan mudah dan jelas melalui fitur Shopee Live. (Cth.
Penjelasan dari penjual, kolom chat, serta kolom etalase).

1

a4 5
O O Sangat Setuju

O W

2
Sangat Tidak Setuju O O

Saat menggunakan fitur Shopee Live (menonton), saya dapat berinteraksi dengan *
streamer dengan mudah.

| 2 3 o S
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
Saat menggunakan fitur Shopee Live (menonton), saya dapat bertanya apapun ™

mengenai produk yang saya tertarik maupun produk lain yang dijual.

0 -
Q »
QO e
0O »
O «a

Sangat Tidak Setuju Sangat Setuju

Saat saya menggunakan fitur Shopee Live, streamer memberikan tanggapan dan *
jawaban yang saya butuhkan.

QO e

1 2 4 5
Sangat Tidak Setuju O = @] O Sangat Setuju

Melalui fitur Shopee Live, penjual memberikan review secara langsung produk *
yang saya inginkan sehingga saya merasa mendapatkan jaminan tampilan dan
kualitas barang dari steamer/penjual.

i 2 4 5

3
Sangat Tidak Setuju O O O O O

Sangat Setuju

Lampiran 3. Kuesioner Halaman 2 Bagian 1
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Pembeli dapat melakukan report terhadap penjual yang menjual barang vang *
tidak asli selama live melalui fitur Live Streaming.

s

1 2 3 4
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangatl Setuju

Fitur Shopee Live membuat saya merasa bahwa saya tidak akan menyesal *
membeli produk karena sudah melihat tampilan produk tersebut.

s

0 -
O »
O e
O -

Sangat Tidak Setuju O Sangat Setuju

Fitur Shopee Live membantu meningkatkan hubungan antara penjual dan pembeli *
melalui interaksi dalam room live.

1 2 a A 5
Sangat Tidak Setuju O O () O L@ Sangat Setuju
Fitur Shopee Live berguna bagi konsumen mendapatkan potongan harga d

tambahan maupun cashback yang real time melalui room live.

2 3 e
Sangat Tidak Setuju D O O O O Sangat Setuju

5

Fitur Shopee Live menjadi sarana interaksi antara pembeli dengan penjual secara *
real time dan lengkap (Medapatkan tampilan produk yang diinginkan).

1 2 a < 5

Sangat Tigak Setuju O O O O (] Sangat Setuju

Fitur Shopee Live membuat aktivitas berbelanja menjadi lebih menyenangkan *®
karena saya bisa mendapatkan voucher voucher khusus yang hanyva bisa didapat
saat didalam room live.

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya merasa nyaman dan senang menggunakan fitur Shopee Live ketika *
penjual/streamer bersikap ramah, lucu, komunikatif, maupun berpenampilan rapih
dan menarik

1 2 3 E S
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Pengalaman berbelanja melalui fitur Shopee Live membuat saya ingin *
menggunakan fitur tersebut lagi.

1 2 3 4 S
Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Lampiran 4. Kuesioner Halaman 2 Bagian 2
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Saya percaya fitur Shopee Live aman dan memiliki fitur yang bermanfaat bagi *
saya.

1 2 =] 4 &

Sangat Tidak Sstuju O O {::l C} O Sangat Satuju

Saya percaya menggunakan fitur Shopee Live dan bertransaksi melalui fitur *
Shopes Live.

1 2 =] 4 =

Sangat Tidak Setuju O O '::) ':} O Sangat Satuju

Saya percaya fitur Shopee Live menjaga keamanan informasi pribadi
penggunjung aplikasi Shopee,

1 2 E] 4 5

Sangat Tidak Setuju D ':::' O D D Sangot Setuju

Saya menjadi lebih tertarik membeli ketika situasi live terasa myaman dinikmati
bagi saya (penjual/streamer yang ramsh, lucw, komunikatif, maupun
berpenampilan rapih dam menarik).

1 2 ] 4 5

. o 1. ~
songat Tidak Setuju L L '::—__.- ) D Sangat Setuju

Setelah saya mencnton review barang yvang saya inginkan melalul fitur Shopee *
Live, saya merasa yakin dengan keputusan saya untuk membeli atau tidak barang
tersebut,

1 2 =2 4 5

Sangat Tidak Sctuju O O O G D Sangat Setuju

Saya labih menyukai membeali barang melalui fitur Shopee Live scara langsung *
dibanding langsung membeli tanpa melalui fitur Shopee Live.

1 2 3 4 5

Sangal Tidak Setuju O ] o ] O Sangat Setuju

Kembali m Kosonghkan formullr

Jangan parnah mangirimksn sandi malalui Googla Farmmalir,

Eorten ini tidak dibuat atau didukurg oleh Geople. Lagorkan Penvalabaurssan - Bergvaratan Lavaran - Kelijalan
Privrsi

Google Formulir
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1 |Timestamp Nama Nomor HP(UNTUK K Usia (Cukup Angka S Status Rata-rata wakiu yang Apakah Anda pernah Bagi saya mengakse Menurut saya mudah Menurut saya mudah Saat menggunakan fiSaa
2 | 51712024 19:19:59 Dela Aprilliana '083152589165 22 Mahasiswa 3-5Jam Pemah 5 5 5 5
3 | 5M7/2024 20:18:28 Michael 081213336562 22 Mahasiswa <1Jam Pernah 4 4 4 5
4 | 517/2024 21:19:14 ricky budhi ‘0818254585 30 Pekerja <1Jam Pemah 3 4 4 3
5 | 5/17/2024 21:22:16 Alvin Adhie Cristian 31335884394 22 Mahasiswa <1Jam Pernah 3 4 3 5
6 | 5i17/2024 21:27.00 Lian Rante Limbong '085173257175 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 4 4
7 | 51712024 21:46:16 Randy 085878723030 26 Pekerja <1Jam Pernah 4 5 4 4
8 | 517/2024 22:09:37 Michael Herdi Briliarta 081226524570 24 Pekerja <1Jam Pemah 5 4 4 4
9 | 517/2024 22:34:09 Gabriel Krisna Kharisma 085234649450 24 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 5 5 5
10| 5M17/2024 22.40:54 Bella - 22 Mahasiswa <1Jam Pemah 4 5 5 5
1| 51712024 22:43:52 Abed 085236194628 24 Mahasiswa <1Jam Pernah 5 5 4 5
12| BM7/2024 2312:34 SERAVINUS DAUD ‘8395969080 31 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 4 4 4
13| 511712024 23:19:07 Andrew Limawan 081255804460 21 Mahasiswa <1Jam Pernah 5 5 4 4
14| 51712024 23:41:25 Vicky Michelle Tandiamal 032195756405 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 5 4
15| 511712024 23:45:59 Yola Vania Santosa 085742144438 25 Pekerja 3-5Jam Pernah 5 5 4 5
16 | 5M7/2024 23:53:57 Yoga Sidharta 032138001310 23 Mahasiswa =1Jam Pemah 3 2 3 5
17| 51812024 0:06:29 Wahyuni Zefannya "085264868847 24 Pekerja 1-3Jam Pernah 5 4 5 5
18| 5M8/2024 0:30:11 Florencia Irena 087875825242 25 Mahasiswa =<1Jam Pemah 4 4 4 3
19| 5M18/2024 0:49:19 Dominique Lintang H A 082136058440 20 Mahasiswa <1Jam Pernah 5 5 5 5
20| 5MBI2024 21554 Visentius 5 ‘089520769390 23 Pekerja =1Jam Pernah 1 1 2 2
21|  5/18/2024 5:26:10 Federico Junior Herlianto 08985058572 28 Pekerja 1-3Jam Pernah 3 3 5 5
22| 5MBI2024 6:57:48 Evelyn 081578065528 23 Pekerja 1-3Jam Pernah 5 5 5 5
23| 5M8/2024 7:111:51 Giacinta 089672332945 30 Pekerja <1Jam Pernah 5 5 5 4
24| 5M1B/2024 7:19:28 Magdalena Dini ‘081328838829 42 Pekerja 1-3Jam Pernah 5 5 5 5
25| 5M18/2024 8:03:14 Citra Nabil Salsabila 083101877140 21 Mahasiswa <1Jam Pernah 5 5 5 5
26 | 5/18/2024 10:08:54 Yosephine Nadia Lovy Sapu'DEQQQSDMSW 19 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5 5
27 | 511812024 20:00:57 Kristina 081258025940 22 Mahasiswa =1Jam Pernah 4 4 4 4
28 | 5/18/2024 20:27:51 Felix Kurniawan ‘82164140242 21 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 5 4 4
29 | 5/18/2024 21:18:27 Finna 081381092221 41 Pekerja <1Jam Pernah 4 4 4 4
30| 5/18/2024 22:05:35 Lucia ‘089573224810 24 Pekerja <1Jam Pernah 4 4 3 4
31| 5/18/2024 22:34:17 Benedick Al Yansen 085377503796 21 Mahasiswa <1Jam Pernah 4 5 5 4
32| 5/18/2024 22:35:33 Raihan Ardyansah P 8 ‘081383067372 22 Mahasiswa <1Jam Pernah 4 4 5 4
33| 51182024 22:48:45 Jo 081213836725 22 Mahasiswa <1Jam Pernah 4 4 5 4
34| 5/18/2024 22:49:08 Intan ‘087738462557 23 Pekerja <1Jam Pernah 5 4 4 4
35| 5M9/2024 1:00:52 Arie Yunita Sugiyanto ‘0818204707 41 Pekerja 1-3Jam Pernah 5 4 5 4
36| 5M9/2024 8:36:20 Malvin Christy ‘081274474553 20 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 3 5
37| 51912024 8:37:09 Nathanael Audi Saputra @81225121514 21 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 3 4 5 2
Lampiran 6. Excel Jawaban Responden 1
A B c D E F G H | J K
1 Timestamp Nama | | Nomor HP{UNTUK K Usia (Cukup Angka S Status _ Rata-rata wakiu yang Apakah Anda pernah Bagi saya m Menurut saya mudah Menurut saya mudah Saat menggunaka
178 62212024 1:03:22 Fikri Hutasila ‘031782003 25 Mahasiswa 3-5Jam Pernah 4 5 4
178 6/22/2024 1:04:08 Yerikho "081782939290 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 4 4
180 6/22/2024 1:05:07 Wiwit Sian ‘9172022002 26 Mahasiswa 3-5Jam Pernah 4 5 4
181 6/22/2024 1:06:00 Devano Bobby "08179302090 23 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 5 4
182 6/22/2024 1:06:44 FionalL 021782930209 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 3 4 5
183 6/22/2024 1:07:36 Wisiana S "0g1728291920 23 Mahasiswa 3-5Jam Pemah 4 E 4
184 6/22/2024 1:08:21 Kundiman 08282920290 23 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 5 5
185 6/22/2024 1:09:05 Quncy P "08718292920 24 Mahasiswa 3-5Jam Pernah 4 4 5
186 6/22/2024 1:09:56 Gerald Yudistira 081782020 21 Mahasiswa 1-3Jam Permah 5 4 5
187 6/22/2024 1:10:47 Virzy Iskandar '081729392920 23 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 5 5
188 6/22/2024 1:11:33 Jenius Wil "087178202090 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5
189 6/22/2024 1:12:26 Wibi Danang '0817292329299 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 4 4
190 6/22/2024 1:16:11 Heri Tusian "087382902910 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 4
191 6/22/2024 1:17:02 Wijinarko Wiliem "08172829291 23 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 5 4
192 6/22/2024 1:18:15 Jefri Victorianus ‘087283928202 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah El 4 5
193 6/22/2024 1:18:03 Daniel Axelson 098192020 24 Mahasiswa 1-3Jam Permah 4 5 5
194 6/22/2024 1:23:50 Oyen Simatupang 'DEWEZESUZBZU 19 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 5
195 6/22/2024 1:25:26 FanieR 0817282920 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 4 4
196 6/22/2024 1:26:21 Gista Siandewi 0861822990 21 Mahasiswa 1-3Jam Permah 4 5 4
197 6/22/2024 1:27:23 Nimas Mariani 08179220292 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 5
198 6/22/2024 1:28:13 Gustian Ikhya 08718202820 24 Mahasiswa 3-5Jam Pernah 4 4 4
198 6/22/2024 1:29:01 Galang 08189229299 21 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 4 5
200 6/22/2024 1:30:07 Angga Wiliam 0818292920 26 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 4 4
201 6/22/2024 1:31:02 Denis Riana 08717292020 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 4 4
202 62212024 1:31:47 Vika Lianti "ag192020 22 Mahasiswa 1-3Jam Permah 5 4 5
203 6/22/2024 1:32:38 Jessica Mima 08172891100 21 Mahasiswa 1-3Jam Pemah E 3 4
204 6/22/2024 1:34:13 Justin M 081782810190 25 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 5 3
205 6/22/2024 1:24:56 Triana 08182929200 21 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 4 5
206 6/22/2024 1:35:48 HelbertH 081728291189 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 4
207 6/22/2024 1:37:38 Hendro 09189292819 28 Pekerja 1-3Jam Pernah 1 2 3
208 6/22/2024 1:38:30 Ferri Simando 0918928299 29 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 4 5
209 6/22/2024 1:29:10 Billy 0288928839 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 5 4
210 62212024 1:40:32 Gregoria T 'EIQB1Q2E191 28 Pekerja 1-3Jam Pernah 5 4 4
21 6/22/2024 1:41:21 Histiana 08182829190 24 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 4 3
212  6/22/2024 1:42.15 Verza J 08172992100 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemnah 4 5 5
213 6/22/2024 1:43:06 Gilbert Justian 08178229290 27 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 5 3
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1 |Timestamp Nama MNomor HP(UNTUK K Usia (Cukup Angka S Status Rata-rata wakiu yang Apakah Anda pernah Bagi saya mengakse Menurut saya mudah Menurut saya mudah Saat menggunakan fi Se
266  B/22/2024 2:59:35 Nur Setyowati ‘0s25281929 26 Pekerja 1-3Jam Fernanh 4 5 5 5
267) 62212024 3:00:23 Giovani Rukmi Andriastuti 08717272728 22 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 4 5 5
268| 6/22/2024 3:01:27 Deva Chandra H ‘0898828293 25 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5 4
269| 6/22/2024 3:02:16 Agustina Sani "oe718227182 30 Pekerja 1-3Jam Pemah 5 4 5 4
270| 6/22/2024 3:03:24 Jinan Talitha ‘08718228019 28 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5 4
271|  6/22/2024 3:04:25 Rifkyadia ‘0817819292 32 Pekerja 1-2Jam Pemah 4 5 5 5
272| 6/22/2024 3:05:29 Rani Widya Astuti ’[131722829290 21 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 5 5 4
273  6/22/2024 3:06:15 Erina Wulandari ‘081728202002 22 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 5 5
274|  6/22/2024 3:07:24 Dewi Khairiah ‘08172819129 27 Mahasiswa =1Jam Pemah 5 5 5 3
275  6/22/2024 3:08:12 Jane Revevaline ‘0817282812 20 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 4 5 4
276| 6/22/2024 3:09:13 Chynthia M Anjani "08172829290 29 Pekerja 1-3Jam Pemah 5 4 5 4
277| 6/22/2024 3:10:02 Solavide Angelina ’03172819190 24 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 5 4 5
278| 6/22/2024 3:11:00 Ayu Sabrina "0818282292 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5 4
279|  6/22/2024 3:112:10 Arini Wevadhila ’03172119932 18 Pelajar 1-3Jam Pemah 5 4 4 4
280 6/22/2024 3:13:22 Mutiara Sin "088178282929 14 Pelajar 1-3Jam Pernah 5 4 4 3
281 6/22/2024 3:14:32 Jasmine Laksmidewi ’[1317259292 17 Pelajar 1-3Jam Pemah 5 4 4 4
282 6/22/2024 3:15:16 Muhamad Bintang "081728202 21 Mahasiswa 1-3Jam Permnah 3 5 4 5
283| 6/22/2024 3:16:34 Gintang La ONmni ’[]919278399333 25 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 4 5
284| 6/22/2024 3:18:09 Dwi Arsodiana 081729202 26 Pekerja 3-5Jam Permnah 5 4 4 4
285| 6/22/2024 3:18:52 Agnes Tandara "09819282929 20 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 5 4
286 6/22/2024 3:19:39 Regina Nababan ‘08192929289 26 Mahasiswa 1-3Jam FPernah 5 5 3 4
287| 6/22/2024 3:20:27 Naura Diva "0817382929 27 Pekerja 3-5Jam Pemah 5 5 5 4
288| 6/22/2024 3:21:31 Muliana Mursalim ’03172823239 29 Pekerja 1-3Jam Pemah 5 4 4 4
289| 6/22/2024 3:22:40 Andika Respati Hascarya "081772188078 28 Pekerja 3-5Jam Pemah 4 4 5 5
290| 6/22/2024 3:23:45 Cahaya Damar ’[1318929292 22 Mahasiswa =1Jam Pemah 5 5 4 4
291 6/22/2024 3:24:35 Cindy Deviani ‘08182020205 23 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 5 4 4 5
292| 6/22/2024 3:26:05 Ridho Akbar F ‘0818282029 22 Wahasiswa 1-3Jam Pemnah 4 4 5 4
293 6/22/2024 3:27:08 Arif Prasetrrr "0818292920 21 Pelajar <1Jam Permnah 5 5 4 4
294| 6/22/2024 3:28:49 Aryo Fernando "09718282929 32 Pekerja 1-3Jam Pemah 5 4 4 5
295| 6/22/2024 3:55:08 Cidep 083824131278 18 Mahasiswa 1-3Jam Pernah 4 5 4 4
296| 6/22/2024 6:46:04 B - 22 Mahasiswa =1Jam Pemah 4 5 4 4
297 6/22/2024 8:23:16 Zara ‘0g9s65272618 20 WMahasiswa 1-3Jam Femah 5 4 4 5
298| 6/23/2024 0:54:04 Frederick Ferdinand ‘08172826282 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 4 5 5 4
299|  6/23/2024 0:54:59 Della Ferdinand ‘01722827182 21 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 4 4 5
300| 6/23/2024 0:56:09 SiemenY 081728281889 27 Pekerja 1-3Jam Pernah 4 5 4 4
301| 6/23/2024 0:57:27 Verina Dhea t[]EﬁZEZEZEQE 23 Mahasiswa 1-3Jam Pemah 5 5 3 4
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