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BAB 8 

KESIMPULAN DAN SARAN 

8.1. Kesimpulan 

Kesimpulan yang didapatkan dari penelitian tugas akhir di Audiovisual.id adalah 

sebagai berikut: 

a. Penurunan penyewaan terjadi karena tidak adanya penjalanan pemasaran 

pada Audiovisual.id. 

b. Peningkatan penyewaan dilakukan dengan melakukan sistem pemasaran 

direct sales yang didapatkan menggunakan metode marketing mix 7p dan 

SWOT. 

c. Peningkatan penyewaan dilakukan dengan membuat kontrak kerja sama 

keberlanjutan pada sekolah, organisasi, lembaga, universitas, dan event 

organizer yang ada di Yogyakarta. 

d. Hasil dari implementasi didapatkan 5 kerja sama keberlanjutan dan 

mendatangkan 5 transaksi penyewaan. Oleh karena itu, dari tujuan yang 

ditentukan maka didapat disimpulkan CSF tercapai dan melebihi yang telah 

ditentukan. Hasil kerja sama tersebut didapatkan dari masing-masing kriteria 

antara lain kriteria sekolah yaitu Liliput World, event organizer yaitu Patron 

Wedding Organizer, lembaga yaitu Inisiasi FTI UAJY, HMTI UAJY, dan SEMA 

FTI UAJY. 

8.2. Saran 

Saran yang dapat diberikan bagi pengerjaan tugas akhir selanjutnya adalah 

sebagai berikut:  

a. Target penerapan penelitian dapat diperuntukkan untuk wilayah luar Daerah 

Istimewa Yogyakarta agar dapat memperbesar pasar Audiovisual.id. 

b. Penentuan target pengisi responden dipertimbangkan karena apabila berpacu 

pada jumlah konsumen yang ada maka bisa mengakibatkan data tidak valid 

dan reliabel. Target pengisi responden lebih baik berjumlah minimal 10:1 

dengan faktor penelitian. 

c. Implementasi harus dilakukan secara konsisten dengan persiapan yang 

matang agar mendapatkan hasil yang memuaskan dan mencapai target.
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