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BAB 7 

PENUTUP 

7.1. Kesimpulan 

Dari hasil perancangan yang telah dilakukan, konsumen memesan produk talenan 

sebanyak 1.000 pcs. Dapat disimpulkan bahwa pengembangan produk lama dan 

perancangan produk baru dapat membuka jalan untuk perusahaan untuk mendapatkan 

konsumen baru. Critical success factor pada penelitian ini juga tercapai karena 

pemesanan produk melebihi target yang ditetapkan oleh direktur utama yaitu 500 pcs.  

7.2. Saran 

Setelah melakukan penelitian, saran yang diberikan untuk perusahaan adalah 

perusahaan harus melakukan pengembangan produk lama dan perancangan produk 

baru secara terus menerus, meskipun tidak terdapat permintaan dari konsumen. Hasil 

pengembangan dan perancangan sebaiknya didokumentasikan dengan gambar kerja 

agar perusahaan memiliki data yang cukup jika nanti perlu melakukan perubahan ukuran 

atau bentuk produk, sehingga perusahaan tidak perlu merancang dari awal.
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Surat Keterangan Penerimaan Magang di CV. Karya Wahana Sentosa. 

 

 

 



 
 

 

Lampiran 2. Hasil Nilai Magang di CV. Karya Wahana Sentosa 

 

 

 

 


