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INTISARI

KM Aluminium merupakan produsen penghasil produk-produk yang berbahan
aluminium. Produk yang dihasilkan oleh KM Aluminium, yaitu produk peralatan
dapur, suvenir, part kendaraan tua, dan mebel.

Penelitian pada KM Aluminium diawali dari observasi dan wawancara yang
dilakukan dengan pemilik KM Aluminium. Terdapat masalah yang sedang dialami
KM Aluminium yaitu kurangnya peminat terhadap produk coffee table yang dimiliki
saat ini. Variasi produk yang sedikit dan tidak pernah dilakukan pengembangan
produk agar produk menjadi lebih baik menjadi penyebab dari produk coffee table
kurang diminati. Pengembangan produk dilakukan untuk dapat menghasilkan
produk coffee table yang menarik. Proses pengembang dilakukan dengan
menggunakan penerapan langkah-langkah pada metode rasional. Pemilihan
metode rasional digunakan untuk mendapatkan hasil yang masuk akal dan waktu
yang tidak lama dalam proses pengerjaan. Agar dapat mendukung penerapan
metode rasional untuk menghasilkan produk yang menarik, maka dilakukan
pengumpulan data dari para responden.

Tahap desain produk coffee table dilakukan menggunakan software Solidworks.
Hasil yang didapatkan dari pengembangan produk coffee table adalah responden
tertarik dengan produk coffee table hasil pengembangan. Penilaian coffee table
oleh responden menyatakan bahwa responden tertarik dengan coffee table,
dibuktikan dengan sebanyak 58,9% responden tertarik. Sebanyak 41,1%
menyatakan tidak tertarik terhadap coffee table.

Kata kunci: coffee table, pengembangan produk, metode rasional, Solidworks.
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