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BAB 7 

PENUTUP  

7.1 Kesimpulan  

Pada tanggal 1 januari 2024 sampai dengan tanggal 3 maret 2024 perusahaan 

sudah dapat menjual 7200 unit produk talenan dan 500 unit produk gantungan 

baju. Data penjualan tahun 2024 masih memungkinkan mengalami kenaikan 

hingga 31 Desember 2024. Dapat disimpulkan bahwa perancangan produk baru 

gantungan baju dan pengembangan produk talenan grafir berkontribusi besar 

terhadap kenaikan penjualan CV. Karya Wahana Sentosa kepada PT. Superindo 

pada tahun 2024 sebesar 11.3% pada penjualan produk baru.  

7.2 Saran 

Saran yang dapat dihasilkan berdasarkan hasil penenlitian adalah perancangan 

produk baru sebaiknya dilakukan secara terus menerus agar perusahaan CV. 

Karya Wahana Sentosa memiliki variasi produk yang banyak. Hasil perancangan 

produk juga harus memiliki master data sehingga saat melakukan perubahan 

ukuran dan bentuk dapat dikerjakan dengan cepat.
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Link House of Quality produk talenan dan produk gantungan baju : 
House of Quality 
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Lampiran 2. Surat Keterangan Penerimaan Magang di Cv. Karya Wahana 

Sentosa. 

 

 



 

 
 

Lampiran 3. Nilai Hasil Magang di CV. Karya Wahana Sentosa. 

 

 

 

 

 


