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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

5.1.1 Profil Responden 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terdapat kesimpulan bahwa 

sebanyak 234 responden melakukan pembelian secara online di Tokopedia. 

Responden yang paling banyak mendominasi adalah para perempuan dengan 

jumlah 134 responden dan laki–laki 100 responden. Kelompok usia yang paling 

mendominasi adalah 17–22 Tahun dengan jumlah 153 responden.   

5.1.2 Hasil Pengujian Hipotesis 

1. Hasil uji hipotesis pertama menunjukan bahwa Live streaming memiliki 

pengaruh terhadap online shopping behavior. (H1 Diterima). Hal ini berarti 

live streaming mampu mempengaruhi perilaku konsumen Tokopedia dalam 

melakukan pembelian secara online.  

2. Hasil uji hipotesis kedua menunjukan bahwa Celebrity endorsement 

memiliki pengaruh terhadap online shopping behavior. (H2 Diterima). Hal 

ini berarti celebrity endorsement mampu mempengaruhi konsumen 

Tokopedia dalam melakukan pembelian secara online. 

3. Hasil uji hipotesis ketiga menunjukan bahwa Promotional tools tidak 

memiliki pengaruh terhadap online shopping behavior. (H3 Ditolak). Hal 

ini berarti promotional tools belum mampu mempengaruhi konsumen 

Tokopedia dalam melakukan pembelian secara online.  

4. Hasil uji hipotesis ke empat menunjukan bahwa Online Review memiliki 

pengaruh terhadap online shopping behavior. (H4 Diterima). Hal ini berarti 

online review mampu mempengaruhi konsumen Tokopedia dalam 

melakukan pembelian secara online. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, diharapkan penelitian ini 

dapat memberikan hasil yang bermanfaat untuk di aplikasikan oleh Tokopedia. 

1. Hasil penelitian diatas menunjukan bahwa live streaming memiliki 

pengaruh terhadap online shopping behavior. Untuk itu, Dengan 

memanfaatkan live streaming, Tokopedia bisa menciptakan pengalaman 

belanja yang lebih menarik dan interaktif bagi pelanggan. Hal ini berpotensi 

meningkatkan frekuensi transaksi dan nilai pembelian rata-rata. Live 

streaming memungkinkan pembeli untuk menyaksikan produk secara 

langsung dan berinteraksi dengan penjual secara real-time, memberikan 

pengalaman belanja yang lebih personal dan mendalam. Live streaming juga 

dapat membangun kepercayaan pelanggan terhadap produk, karena mereka 

bisa melihat demonstrasi langsung dan mendengarkan ulasan dari penyiar 

atau influencer. Oleh karena itu, pengembangan strategi live streaming yang 

efektif bisa menjadi langkah penting bagi Tokopedia untuk memperkuat 

posisi di pasar e-commerce dan meningkatkan kepuasan pelanggan. 

Perusahaan harus memperkuat infrastruktur teknologi untuk memastikan 

pengalaman live streaming yang berkualitas tinggi dan tanpa hambatan. Hal 

ini mencakup peningkatan kualitas video, fitur interaksi langsung, serta 

pembayaran secara real-time. Dorong partisipasi pengguna selama sesi live 

streaming dengan menawarkan promosi eksklusif, diskon, atau hadiah 

gratis, yang dapat menciptakan rasa urgensi dan meningkatkan konversi 

pembelian. 

2. Hasil penelitian diatas menunjukkan bahwa celebrity endorsement memiliki 

pengaruh terhadap online shopping behavior. Untuk itu, Memanfaatkan 

selebriti atau tokoh terkenal untuk mempromosikan produk di platform 

Tokopedia dapat meningkatkan kesadaran merek dan menciptakan 

hubungan yang positif dengan pengguna. Ini dapat merangsang pembelian 

karena kepercayaan dan ketertarikan yang muncul dari endorsement 

tersebut. Selain itu, dukungan dari selebriti juga dapat memperbaiki reputasi 

Tokopedia secara keseluruhan, memberikan keunggulan dalam persaingan 
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di pasar e-commerce. Dengan demikian, mengelola kemitraan dengan 

selebriti dengan baik dan mengintegrasikannya ke dalam strategi pemasaran 

secara efektif merupakan langkah manajerial penting bagi Tokopedia untuk 

meningkatkan kinerja bisnisnya dan memperluas pangsa pasar. Buat 

kampanye endorsement yang kreatif dan konsisten dengan memanfaatkan 

berbagai platform seperti media sosial, TV, dan live streaming. Hal ini akan 

menciptakan kesan yang mendalam pada konsumen serta memperkuat 

loyalitas terhadap brand. Manajemen juga perlu secara rutin memantau 

dampak celebrity endorsement melalui metrik seperti peningkatan 

penjualan, interaksi di media sosial, dan kunjungan ke halaman produk di 

Tokopedia. Dengan demikian, efektivitas kampanye dapat diukur dan 

investasi dapat dioptimalkan. 

3. Hasil penelitian diatas menunjukkan bahwa online review memiliki 

pengaruh terhadap online shopping behavior. Untuk itu, Online review 

memiliki dampak  pada keputusan pembelian konsumen. Ulasan yang 

positif dapat meningkatkan kepercayaan dan minat pembelian, sedangkan 

ulasan negatif dapat merusak reputasi dan mengurangi kemungkinan 

pembelian. Oleh karena itu, Tokopedia harus memastikan bahwa sistem 

manajemen ulasan mereka efektif dan responsif, dengan memberikan 

tanggapan yang sesuai terhadap umpan balik pelanggan dan berusaha untuk 

menyelesaikan masalah yang timbul. Selain itu, Tokopedia dapat 

menggunakan ulasan online sebagai sumber informasi berharga untuk 

memahami preferensi dan kebutuhan pelanggan. Dengan menganalisis pola 

ulasan, Tokopedia dapat memperoleh wawasan yang lebih baik tentang tren 

produk dan area di mana peningkatan diperlukan. Ini dapat membantu 

perusahaan merancang strategi pemasaran dan pengembangan produk yang 

lebih efektif, serta meningkatkan pengalaman belanja online secara 

keseluruhan. Dengan demikian, manajemen ulasan online menjadi alat 

penting bagi Tokopedia untuk meningkatkan kepuasan pelanggan, 

memperkuat merek, dan meningkatkan kinerja bisnis secara menyeluruh. 
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5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran Penelitian Selanjutnya 

5.3.1 Keterbatasan Penelitian  

1. Dalam penelitian ada keterbatasan dalam sulitnya menemukan dan literatur 

tentang definisi dan cakupan promotional tools. Informasi yang ada 

biasanya terlalu umum dan kurang spesifik, sehingga menyulitkan peneliti 

dalam menetapkan parameter yang tepat untuk variable ini. 

2. Penelitian ini dibatasi pada sampel yang terdiri dari mahasiswa Universitas 

Atma Jaya Yogyakarta, sehingga generalisasi temuan hanya berlaku untuk 

populasi tersebut dan tidak dapat diterapkan pada populasi yang lebih luas. 

3. Tidak melakukan uji validitas dan reliabilitas terlebih dahulu sehingga bisa 

menimbulkan bias. 

5.3.2 Saran Penelitian 

1. Untuk penelitian berikutnya, diharapkan peneliti lebih mencari atau 

melakukan penelitian mengenai pengertian – pengertian promotional tools 

secara terperinci atau lebih spesifik, agar memudahkan penelitian 

selanjutnya jika ingin meneliti pengaruh dari promotional tools. 

2. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan sampel agar 

hasilnya lebih representatif. 

3. Sebaiknya penelitian selanjutnya melakukan uji validitas dab reliabilitas 

terlebih dahulu agar hasil nya tidak menyebabkan bias. 
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LAMPIRAN 2 KUISIONER 

 
Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan

Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan Privasi

PENGARUH MEDIA

SOSIAL TERHADAP

PERILAKU BELANJA

ONLINE PADA

TOKOPEDIA

(MAHASISWA

ATMAJAYA

YOGYAKARTA)
Perkenalkan nama saya I Gusti Ngurah Agung 

Arya

Pramana mahasiswa Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta, Fakultas Bisnis dan

Ekonomika, Progran Studi Manajemen. Untuk saat 

ini saya sedang  melakukan penelitian untuk 

keperluan tugas akhir skripsi dengan 

judul PENGARUH MEDIA SOSIAL TERHADAP 

PERILAKU BELANJA

ONLINE PADA TOKOPEDIA (MAHASISWA 

ATMAJAYA YOGYAKARTA) 

Berkaitan dengan hal tersebut, saya memohon

ketersediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner 

dibawah ini. Respon dari saudara/i sangat berarti 

bagi penelitian saya kedepannya. 

Terima kasih atas partisipasi saudara/i dalam

penelitian saya.

Login ke Google untuk menyimpan progres.

Pelajari lebih lanjut

Berikutnya Kosongkan formulir

 Formulir

31/05/24  21.20

Halaman 1 dari 1
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Live Streaming

Kuisioner ini diukur menggunakan skala likert :

1 : Sangat Tidak Setuju (STS)

2 : Tidak Setuju (TS)

3 : Netral (N)

4 : Setuju (S)

5 : Sangat Setuju (SS)

 

Mohon membaca dengan cermat dan diisi sesuai 

pengalaman anda.

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan
Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan Privasi

PENGARUH MEDIA

SOSIAL TERHADAP

PERILAKU BELANJA

ONLINE PADA

TOKOPEDIA

(MAHASISWA

ATMAJAYA

YOGYAKARTA)

Login ke Google untuk menyimpan progres.

Pelajari lebih lanjut

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Situs jejaring sosial memotivasi saya untuk

membeli secara online di Tokopedia.

*

Konsumsi hedonis mendorong saya untuk

berbelanja di Tokopedia.

*

Asmilasi kognitif mempengaruhi saya belanja

secara online di Tokopedia.

*

Konsumsi impulsif membuat saya belanja

online di Tokopedia.

*

 Formulir

31/05/24  21.25

Halaman 1 dari 1
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Celebrity Endorsement

Kuisioner ini diukur menggunakan skala likert :

1 : Sangat Tidak Setuju (STS)

2 : Tidak Setuju (TS)

3 : Netral (N)

4 : Setuju (S)

5 : Sangat Setuju (SS)

 

Mohon membaca dengan cermat dan diisi sesuai 

pengalaman anda.

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Sangat Tidak Setuju

1

2

3

4

5

Sangat Setuju

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Laporkan

Penyalahgunaan - Persyaratan Layanan - Kebijakan Privasi

PENGARUH MEDIA

SOSIAL TERHADAP

PERILAKU BELANJA

ONLINE PADA

TOKOPEDIA

(MAHASISWA

ATMAJAYA

YOGYAKARTA)

Login ke Google untuk menyimpan progres.

Pelajari lebih lanjut

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Banyaknya postingan selebriti yang dibagikan

berdampak positif pada belanja online di

Tokopedia.

*

Keaslian postingan selebriti meningkatkan

penjualan online di Tokopedia.

*

Dukungan selebriti menumbuhkan perasaan

positif terhadap belanja online di Tokopedia.

*

Dikenalnya selebriti endorser memotivasi

saya untuk membeli suatu produk di

Tokopedia.

*

 Formulir

31/05/24  21.29
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LAMPIRAN 3 JAWABAN KUISIONER 

Cap waktu 

Apakah 

anda 

pernah 

belanja 

online di 

Tokopedia? 

Apakah 

anda 

mahasiswa/i 

Universitas 

Atma Jaya 

Yogyakarta? 

Jenis 

Kelamin 
Umur 

2024/04/03 12:12:24 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 12:15:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 12:15:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 12:20:07 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 12:24:16 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 5:05:20 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 5:53:33 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 6:22:33 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 7:14:44 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 7:24:55 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 7:29:30 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 7:46:13 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 7:58:54 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 8:03:02 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 8:37:00 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 8:44:25 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 9:21:50 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 9:34:38 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 9:50:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 
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2024/04/03 10:18:21 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 10:23:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/03 10:23:34 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 10:28:25 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 10:29:01 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/03 10:32:45 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 10:36:22 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 10:36:43 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 11:06:30 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 11:15:26 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 11:17:03 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 11:27:07 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 11:47:30 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 11:47:53 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 11:50:26 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 11:53:29 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 11:58:55 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 12:09:14 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 12:27:54 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 12:48:07 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria > 32 

2024/04/03 12:53:15 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 1:00:59 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 1:02:58 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 
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2024/04/03 1:03:54 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 1:07:50 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 1:11:43 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 1:16:51 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/03 1:22:11 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/03 1:44:37 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 1:46:18 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 1:47:28 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 1:48:44 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 2:47:32 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 2:56:59 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 4:45:52 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 5:36:27 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 6:08:53 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 6:10:23 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 6:34:44 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/03 6:37:43 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 6:37:56 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/03 7:34:55 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 7:35:49 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/03 7:46:28 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 8:40:30 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 10:02:48 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 
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2024/04/03 11:06:38 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/03 11:38:35 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 12:30:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 7:55:10 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/04 8:12:59 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 8:13:53 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:07:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:09:19 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 9:14:00 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 9:15:13 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:17:04 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:21:25 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:34:07 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 9:35:33 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 9:57:59 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 10:02:38 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 10:14:19 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 10:22:53 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 10:26:58 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 10:31:47 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/04 10:33:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 10:42:58 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 11:07:30 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 
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2024/04/04 11:16:12 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 11:27:04 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 11:45:06 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 11:48:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 11:57:50 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 12:06:28 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 1:05:39 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 1:23:49 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 1:25:18 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 1:55:14 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 1:59:37 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 3:25:21 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 3:27:58 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/04 3:44:59 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 4:25:50 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 5:23:31 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 5:36:52 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 7:12:20 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 7:33:16 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/04 8:18:24 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/04 8:36:13 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/04 8:36:25 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/04 8:51:32 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 
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2024/04/04 8:55:31 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 4:38:51 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/05 8:45:21 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/05 9:45:05 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 11:16:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 11:18:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 11:32:56 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 12:16:22 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/05 12:46:48 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 2:55:17 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 3:41:45 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 3:48:00 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 6:06:30 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 6:20:00 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 6:23:37 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/05 6:24:13 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/05 6:24:56 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/05 6:58:53 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 7:06:01 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/05 7:27:24 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 7:34:04 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 8:00:30 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/05 8:43:16 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 
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2024/04/05 10:37:22 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/05 11:33:48 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/06 9:46:09 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/06 10:10:00 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/06 11:45:13 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/06 1:42:57 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/06 2:31:02 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/06 4:57:51 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/06 5:10:56 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 8:08:43 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/08 8:51:50 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 10:36:10 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/08 11:00:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/08 11:08:29 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/08 12:33:58 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/08 12:41:06 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/08 12:44:38 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 12:44:51 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/08 12:45:59 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 1:19:11 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 1:28:34 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/08 3:03:58 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/08 4:09:47 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 
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2024/04/08 5:33:20 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 5:55:36 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/08 9:22:38 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/09 12:12:49 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/09 12:17:44 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/09 12:18:14 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/09 12:26:59 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/09 1:10:39 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/09 1:47:42 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/09 3:11:46 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/09 10:57:28 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/09 11:14:40 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/10 4:32:46 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/10 5:36:55 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/10 5:39:16 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/11 9:46:38 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/11 10:47:48 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/11 11:04:59 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/11 1:01:41 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/11 1:12:47 PM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/11 1:17:04 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/11 2:23:56 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/11 4:39:44 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 
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2024/04/11 5:12:34 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/11 8:03:36 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/11 8:53:01 PM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/12 5:40:58 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:09:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 27 - 32 

2024/04/12 10:16:46 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:17:08 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:17:35 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/12 10:18:03 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/12 10:20:05 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 27 - 32 

2024/04/12 10:20:51 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:23:00 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:23:31 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:24:22 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria > 32 

2024/04/12 10:25:12 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:25:43 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:26:25 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:26:49 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/12 10:27:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:28:00 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:29:53 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:30:39 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:31:08 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 
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2024/04/12 10:31:46 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 17 - 22 

2024/04/12 10:32:27 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:32:52 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria > 32 

2024/04/12 10:33:18 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:34:30 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:34:58 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:35:38 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:36:13 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:37:18 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:37:46 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita > 32 

2024/04/12 10:38:12 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:39:13 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:39:44 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:40:15 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:40:54 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:41:42 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:42:14 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:43:17 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:43:57 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:44:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:44:48 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:45:51 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 

2024/04/12 10:46:35 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 22 - 27 
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2024/04/12 10:47:23 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 27 - 32 

2024/04/12 10:47:51 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:48:14 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:50:01 AM 

GMT+7 
Iya Iya Pria 27 - 32 

2024/04/12 10:50:32 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:51:05 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 22 - 27 

2024/04/12 10:52:07 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 

2024/04/12 10:52:52 AM 

GMT+7 
Iya Iya Wanita 17 - 22 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 3 4 4 4 4 5 

4 4 3 3 3 4 5 3 4 3 5 4 4 4 3 5 4 3 3 4 3 3 

4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 3 2 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 3 5 4 5 4 5 3 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

4 3 2 3 4 5 4 5 5 4 5 2 5 3 5 5 3 4 4 3 4 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 3 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 3 4 5 3 4 

2 1 2 4 5 4 4 3 5 5 5 5 4 5 5 3 5 3 2 2 2 4 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 5 
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5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 

4 3 2 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 3 3 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 

4 2 4 3 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 1 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 

3 3 4 3 3 3 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 3 3 4 5 

4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 3 3 4 4 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

4 3 3 3 4 3 3 3 5 4 5 4 3 3 4 5 3 3 3 2 3 3 

3 4 5 2 3 3 2 2 4 3 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 

4 3 2 2 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 3 3 2 3 4 

5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 2 

4 3 2 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 3 2 3 2 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 4 4 4 4 3 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

4 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

3 4 4 5 1 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 5 5 3 3 4 4 3 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 2 4 2 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 

3 2 2 2 2 2 2 3 2 1 1 1 2 2 2 2 1 2 2 1 2 2 

4 2 3 3 3 2 3 2 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 3 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 
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5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 3 4 4 3 5 4 5 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 3 3 3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 4 3 5 4 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 3 4 3 4 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 5 3 3 3 3 3 

5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

4 3 2 2 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 2 3 2 3 3 3 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 3 5 5 4 3 5 1 2 4 5 2 4 4 2 2 3 3 4 5 2 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 3 4 4 5 3 4 4 5 5 5 

4 3 3 3 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 

4 2 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

4 2 3 3 2 2 4 1 4 1 4 2 3 4 5 3 4 4 4 4 4 5 

4 3 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 3 3 3 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 2 4 2 2 5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 

4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 3 

5 1 3 3 2 3 4 5 3 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 4 4 3 4 3 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 2 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

4 2 4 4 4 4 4 2 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 3 5 3 3 5 4 3 3 5 5 5 5 

4 4 3 5 4 3 4 4 5 3 4 3 5 3 3 4 4 3 4 4 3 4 

4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
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4 2 4 4 3 5 3 4 5 3 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 4 3 3 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 

5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 

3 3 3 2 3 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 2 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 

5 1 1 1 5 5 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 2 2 2 4 4 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 

4 2 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 3 3 3 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 

1 1 1 1 5 5 5 5 2 2 2 4 3 3 3 3 4 4 2 2 3 2 

4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

5 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

4 2 3 2 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 4 3 4 3 5 3 4 5 4 5 5 5 4 4 3 3 4 3 

4 3 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 1 2 1 3 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 

4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 3 4 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 

5 3 3 3 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

4 3 4 3 4 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 2 3 2 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 5 5 4 3 4 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 

3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 1 2 2 2 2 2 2 4 3 4 2 4 4 4 3 3 3 4 4 3 2 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 

3 2 3 3 4 3 3 4 4 4 4 2 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 

2 3 3 4 4 4 4 2 5 4 3 3 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 3 3 3 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 
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5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 4 4 3 3 5 5 5 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 

3 1 3 1 4 4 4 4 5 5 4 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 3 4 3 2 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 3 3 5 3 5 3 2 5 5 5 3 4 5 5 5 4 3 4 4 4 3 

3 4 3 3 2 3 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 

4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 

2 2 2 2 1 3 3 1 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 2 3 3 

3 1 2 3 3 4 3 3 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 3 5 5 5 3 4 4 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 3 5 1 3 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

4 3 3 2 4 4 5 4 5 4 3 3 3 4 4 4 5 3 4 4 3 4 

4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 3 5 

5 5 4 4 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 4 4 5 3 5 5 4 5 

5 5 4 3 3 5 4 3 5 5 4 3 5 5 5 4 3 5 4 5 4 4 

4 5 4 3 3 5 3 3 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 3 

4 4 5 5 4 4 5 3 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 3 4 5 3 4 3 3 5 5 4 3 4 5 4 4 5 5 

5 4 5 4 3 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 3 4 4 5 3 5 5 

4 5 5 3 4 4 4 3 5 4 5 3 4 5 4 3 5 4 5 4 3 5 

3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 3 5 5 4 4 3 5 4 4 5 5 

3 4 5 3 5 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 

4 5 4 3 3 5 5 3 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 3 4 5 5 3 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 3 5 5 5 4 5 5 4 4 5 3 5 4 5 4 5 3 5 4 

4 4 4 3 3 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 

5 4 5 3 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 3 5 4 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 3 5 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 3 5 5 

4 4 5 4 5 3 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 3 5 5 

5 5 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 3 5 4 3 4 4 5 4 5 5 

4 5 5 4 3 5 4 3 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 3 

4 5 4 4 5 3 5 5 4 5 5 3 3 4 5 3 5 4 5 5 4 4 

4 5 4 4 3 5 4 4 3 5 5 4 3 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 4 5 3 5 5 4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 3 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 3 

4 5 5 4 5 4 5 5 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 3 

4 5 5 4 3 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 
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4 5 4 4 3 5 5 4 5 4 5 4 3 5 5 5 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 3 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 3 5 4 5 4 3 5 

5 5 4 4 3 5 4 3 4 5 5 4 5 4 5 3 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 3 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 

4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 3 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 5 4 3 5 4 4 5 3 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 3 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 3 4 4 3 5 4 3 4 5 4 3 4 5 5 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 5 3 4 5 5 4 5 5 

5 4 3 3 3 4 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 5 5 4 

3 5 5 4 5 4 5 4 5 3 4 5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 

3 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 3 4 3 5 5 4 5 5 3 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 3 4 5 5 4 3 

4 5 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 5 5 4 3 4 5 5 3 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 4 

5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 5 

3 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 4 3 5 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 



 114 

LAMPIRAN 4 HASIL DAN ANALISI DATA 
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