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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji alasan mahasiswa FISIP UAJY mengonsumsi 

sneakers dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif. Tujuan penelitian 

ini adalah untuk mengetahui alasan mahasiswa FISIP UAJY mengonsumsi 

sneakers. Hasil penelitian menunjukkan terdapat beberapa alasan mahasiswa FISIP 

UAJY mengonsumsi sneakers yaitu: 1) kebutuhan akan penampilan yang 

fashionable dan mengikuti tren. 2) sebagai penunjang rasa percaya diri dan 

kebanggaan. 3) aspek status sosial yang dapat meningkatkan popularitas dan 

reputasi mahasiswa. 4) adanya prestige yang mana mahasiswa mengonsumsi 

sneakers untuk pencitraan dirinya. 5) pentingnya kualitas, merek, dan kenyamanan 

juga menjadi pertimbangan penting dalam pembelian sepatu sneakers. 6) dapat 

mencerminkan kepribadian diri di mana dalam pemakaian sneakers, mahasiswa 

memilih sneakers dengan design, warna, motif, dan model yang sesuai dengan ciri 

khas mahasiswa yang memakainya.  

Kata Kunci : Sneakers, Konsumsi, Mahasiswa 

 

 

ABSTRACT  

This research examines the reasons why FISIP UAJY students consume 

sneakers by using descriptive qualitative method. The purpose of this research 

is to find out the reasons why FISIP UAJY students consume sneakers. The 

results showed that there are several reasons why FISIP UAJY students 

consume sneakers, namely: 1) the need for a fashionable appearance and 

following trends. 2) as a support for self-confidence and pride. 3) aspects of 

social status that can increase the popularity and reputation of students. 4) the 

existence of prestige where students consume sneakers for self-image. 5) the 

importance of quality, brand, and comfort are also important considerations in 

purchasing sneakers. 6) can reflect self-personality where in wearing sneakers, 

students choose sneakers with designs, colors, motifs, and models that match 

the characteristics of the students who wear them.  

Keywords : Sneakers, Consumption, Student 
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