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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan untuk meneliti pengaruh kredibilitas selebgram sosial 

media (khususnya di Instagram) terhadap niat pembelian dengan peran mediasi 

citra merek. Obyek dari penelitian ini adalah Byoams yang merupakan merek 

thrift fashion vintage yang cukup terkenal di Instagram. Setelah melakukan 

pengambilan data, peneliti memperoleh 271 responden secara keseluruhan dan 

hanya 232 responden yang memenuhi kriteria. Pengambilan sampel menggunakan 

metode purposive sampling dengan skala liker 5 poin, menggunakan Google 

Form  sebagai media kuesioner, dan selanjutnya dianalisis data dengan 2 alat yaitu 

SPSS (untuk pilot test 30 responden) dan SmartPLS (untuk olah data keseluruhan 

responden). Analisis data menggunakan Structural Equation Modeling atau SEM.  

 

Kata Kunci: Byoams, Kredibilitas Selebgram, Daya Tarik Selebgram, Keahlian 

Selebgram, Kepercayaan Selebram, Citra Merek, Niat Beli. 


