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BAB  V 

PENUTUP 

 

5.1.Kesimpulan 

Peneliti merangkum demografi 231 responden yang memiliki profil sebagai 

berikut: 

1) Sebagian besar responden yang berpartisipasi dalam penelitian ini 

merupakan generasi z yang berusia 11-26 tahun dengan persentase 72,3% 

atau 167 responden dari keseluruhan responden. Sedangkan responden 

generasi milenial (27-42 tahun) sebesar 56 responden atau 24,2%, dan 

generasi x (43-58 tahun) sebanyak 8 responden atau 3,5% dari keseluruhan 

total responden. 

2) Rata-rata responden dalam penelitian ini berstatus sebagai 

pelajar/mahasiswa dengan jumlah 104 responden atau 45% dari 

keseluruhan total responden. Responden yang berstatus sebagai pekerja 

swasta berjumlah 63 atau 27,3%, sebagai pengusaha/wiraswasta berjumlah 

36 atau 15,6%, sebagai pegawai negeri sipil (PNS) sejumlah 26 atau 

11,3% dan yang belum bekerja berjumlah 2 responden atau 0,9% dari total 

keseluruhan responden. 

3) Berdasarkan penghasilan tiap bulan, sebagian besar responden memiliki 

penghasilan sebesar 1.000.000 - 2.500.000 dengan jumlah 75 responden 

atau 32,5% dari keseluruhan responden dalam penelitian ini. Kemudian 

responden yang memiliki penghasilan tiap bulan 2.500.001 - 3.000.000 

berjumlah 46 responden atau 19,9%, responden yang memiliki 

penghasilan tiap bulan 3.000.001 - 5.000.000 berjumlah 67 atau 29%, dan 

responden yang memiliki penghasilan >5.000.000 berjumlah 43 atau 

18,6% dari keseluruhan responden. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diperoleh peneliti, peneliti mendapati 

kesimpulan bahwa: 

1) Daya tarik selebgram tidak mempengaruhi niat beli secara signifikan. 
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2) Keahlian selebgram mempengaruhi niat beli secara signifikan dan 

positif. 

3) Kepercayaan selebgram mempengaruhi niat beli secara signifikan dan 

positif. 

4) Daya tarik selebgram mempengaruhi citra merek secara signifikan dan 

positif. 

5) Keahlian selebgram mempengaruhi citra merek secara signifikan dan 

positif. 

6) Kepercayaan selebgram mempengaruhi citra merek secara signifikan 

dan positif. 

7) Citra merek mempengaruhi niat beli secara signifikan. 

8) Citra merek memediasi secara signifikan dan positif pengaruh daya 

tarik selebgram terhadap niat beli. 

9) Citra merek memediasi secara signifikan dan positif pengaruh keahlian 

selebgram terhadap niat beli. 

10) Citra merek memediasi secara signifikan dan positif pengaruh 

kepercayaan selebgram terhadap niat beli. 

 

5.2.Implikasi Manajerial 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti memperoleh 

beberapa saran atau implikasi manajerial bagi merek thrift Byoams agar lebih 

berkembang lagi kedepannya, sebagai berikut: 

1) Berdasarkan hasil uji hipotesis kedua, keahlian selebgram memiliki 

pengaruh signifikan terhadap niat beli. Melihat nilai mean tertinggi 

pada indikator variabel keahlian selebgram kelima mengenai 

selebgram yang terampil dalam penyampaian produk, 

mengindikasikan bahwa responden tertarik dengan penyampaian atau 

komunikasi yang dilakukan oleh selebgram dalam suatu konten. 

Selebgram yang terampil dalam penyampaiannya ketika melakukan 

promosi suatu produk akan meningkatkan niat beli oleh para audiens 

yang melihat konten promosi tersebut. Maka dari itu, Byoams 

diharapkan untuk menetapkan selebgram dengan kemampuan 
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komunikasi persuasif yang baik, dan Byoams perlu untuk selalu 

melakukan pengarahan terhadap selebgram dalam membuat suatu 

konten agar dapat menggiring calon konsumen untuk melakukan 

pembelian. 

2) Berdasarkan hasil uji hipotesis ketiga, kepercayaan selebgram 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap niat beli. 

Berdasarkan nilai mean tertinggi pada indikator variabel kepercayaan 

selebgram ketig, hal ini didukung dengan banyaknya responden yang 

beranggapan bahwa selebgram dengan integritas tinggi akan lebih 

dipercaya dalam kejujurannya membuat suatu konten, sehingga 

audiens merasa aman jika nantinya membeli produk yang 

dipromosikan oleh selebgram tersebut. Maka dari itu, Byoams perlu 

untuk melakukan riset secara mendalam terhadap selebgram-selebgram 

yang akan dipakai untuk melakukan promosi sehingga nantinya 

selebgram yang dipakai merupakan selebgram yang benar-benar 

memiliki integritas tinggi, dan cocok untuk mempromosikan produk 

fashion thrift Byoams. 

3) Berdasarkan hasil dari pengujian hipotesis keempat, daya tarik 

selebgram memiliki pengaruh yang signifikan terhadap citra merek. 

Berdasarkan nilai mean indikator variabel daya tarik selebgram 

keempat, hal ini didukung oleh banyaknya responden yang 

beranggapan bahwa selebgram dengan penampilan elegan dan 

menggunakan produk busana thrift Byoams yang tepat, akan 

meningkatkan citra merek karena selebgram menjadi gambaran dari 

merek Byoams itu sendiri. Semakin elegan penampilan dari selebgram 

yang mempromosikan Byoams, maka semakin baik juga citra merek 

Byoams di mata audiens. Maka dari itu, Byoams diperlukan untuk 

memilih produk busana thrift yang baik, elegan, dan cocok dengan 

selebgram yang digunakan dalam melakukan promosi. 

4) Berdasarkan hasil dari pengujian hipotesis kelima, keahlian selebgram 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap citra merek. Berdasarkan 

nilai mean pada indikator variabel keahlian selebgram ketiga, hal ini 
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menggambarkan bahwa selebgram yang memiliki kemampuan baik 

dalam mempengaruhi para audiensnya cenderung akan meningkatkan 

citra pada merek Byoams menjadi lebih baik lagi. Maka dari itu, 

diperlukan bagi Byoams untuk memilih selebgram dengan 

pengetahuan yang lengkap sehingga audiens melihat bahwa Byoams 

merupakan merek yang baik dalam melakukan promosi, dan citra 

merek Byoams akan meningkat. 

5) Berdasarkan hasil pengujian hipotesis keenam, kepercayaan selebgram 

berpengaruh signifikan terhadap citra merek. Melihat nilai mean pada 

indikator variabel kepercayaan selebgram ketiga, hal ini 

menggambarkan bahwa selebgram yang melakukan promosi dengan 

benar dan mampu membuat audiens percaya bahwa Byoams adalah 

merek yang baik, akan meningkatkan citra merek dari Byoams itu 

sendiri, karena audiens akan merasa percaya jika Byoams adalah 

merek yang baik. Berdasarkan penjelasan, Byoams perlu untuk selalu 

memperhatikan kredibilitas dari seorang selebgram yang digunakan 

dalam melakukan promosi, sehingga calon konsumen merasa yakin 

jika Byoams merupakan merek yang unik dan memiliki keunggulan 

dibanding merek lainnya. 

6) Berdasarkan hasil uji hipotesis ketujuh, citra merek berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap niat beli. Melihat dari nilai mean 

tertinggi pada indikator variabel citra merek pertama bahwa Byoams 

merupakan merek fashion thrift yang dapat dipercaya. Hal itu 

menggambarkan bahwa Byoams sudah memiliki citra merek yang baik 

dan terpercaya di mata konsumen, sehingga Byoams diperlukan 

melakukan upaya untuk mempertahankan dan meningkatkan citra 

merek Byoams sehingga semakin banyak calon konsumen yang ingin 

melakukan pembelian terhadap produk fashion thrift di Byoams. 

7) Berdasarkan hasil uji hipotesis kedelapan, citra merek memediasi 

pengaruh daya tarik selebgram terhadap niat beli. Melihat nilai mean 

pada indikator variabel daya tarik selebgram ketiga, dengan adanya 

pengaruh dari citra merek yang dianggap memiliki kualitas dan citra 
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yang baik, maka dapat mempengaruhi adanya anggapan bahwa 

selebgram yang memiliki daya tirik tinggi akan dapat mempengaruhi 

pola konsep berpikir calon konsumen untuk melakukan keputusan 

pembelian. Dengan selalu menjaga reputasi yang dimiliki, konsumen 

dapat semakin tertarik untuk melakukan pembelian di Byoams karena 

menggunakan selebgram yang menarik. 

8) Berdasarkan hasil uji hipotesis kesembilan, citra merek memediasi 

pengaruh keahlian selebgram terhadap niat beli. Melihat nilai mean 

indikator variabel keahlian selebgram kelima, maka dengan adanya 

pengaruh dari citra merek yang dianggap memiliki citra yang baik, 

dapat mempengaruhi adanya anggapan bahwa selebgram dengan 

keahlian yang baik dalam mempengaruhi para audiens akan cenderung 

meningkatkan niat beli oleh para calon konsumen. Keputusan 

pembelian oleh para calon konsumen lebih mudah dipengaruhi melalui 

kemampuan selebgram dalam melakukan komunikasi persuasif 

sehingga secara tidak langsung dapat membujuk audiens untuk 

membuat keputusan pembelian. Maka dari itu, perlu bagi Byoams 

untuk menjaga citra merek yang dimiliki, agar konsumen semakin 

yakin untuk melakukan pembelian. 

9) Berdasarkan hasil uji hipotesis kesepuluh, citra merek memediasi 

pengaruh kepercayaan selebgram terhadap niat beli. Melihat nilai mean 

pada indikator variabel kepercayaan selebgram kelima, dengan adanya 

pengaruh dari citra merek yang dianggap memiliki nilai yang baik, 

maka dapat mempengaruhi adanya anggapan bahwa selebgram yang 

memiliki rasa percaya tinggi dalam melakukan suatu promosi akan 

cenderung meningkatkan niat beli oleh para calon konsumen. Maka 

dari itu, perlu bagi Byoams untuk meningkatkan citra merek yang baik 

sehingga selebgram yang digunakan juga ikut menggambarkan bahwa 

Byoams merupakan merek yang baik dan nantinya dapat 

meningkatkan niat pembelian. 

Selain untuk Byoams, penelitian ini juga memiliki manfaat yang dapat 

digunakan oleh konsumen untuk melakukan pembelanjaan kedepannya. Bagi 
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konsumen, konsumen diharapkan untuk melakukan keterlibatan pelanggan dengan 

memberi apresiasi ataupun review terhadap selebgram-selebgram yang digunakan 

oleh Byoams, sehingga Byoams mengetahui selebgram seperti apa yang disukai 

oleh pengikut ataupun pembeli produk Byoams. Penilaian ini sangat berguna bagi 

Byoams kedepannya agar Byoams dapat menetapkan selebgram-selebgram yang 

tepat untuk melakukan promosi, sehingga konsumen ataupun pelanggan dapat 

tertarik dan menumbuhkan niat beli mereka. 

Terakhir, bagi merek fashion thrift lainnya yang berada di industri yang 

sama, peneliti memperoleh implikasi untuk menetapkan strategi yang baik dalam 

menetapkan selebgram-selebgram yang terpercaya, memiliki daya tinggi, dan 

memiliki keahlian promosi yang baik sehingga promosi yang dilakukan oleh 

merek fashion thrift lainnya dapat berhasil dan meningkatkan pembelian mereka. 

 

5.3.Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini juga masih memiliki beberapa keterbatasan dan 

kelemahan, seperti kerangka dan variabel penelitian yang sama atau 

mereplikasi penelitian sebelumnya sehingga penelitian ini hanya 

mengeksplorasi obyek, subyek, dan tempat penelitian yang berbeda dari 

penelitian sebelumnya. 

Tidak semua responden kenal dengan selebgram dari Byoams. Hal ini 

mengakibatkan banyaknya responden yang tidak memiliki pengetahuan 

yang cukup dalam menjawab kuesioner, karena tidak semua responden 

mengenali ataupun mengetahui enam selebgram yang digunakan dalam 

promosi produk-produk Byoams, sehingga adanya kemungkinan 

responden untuk memilih jawaban berdasarkan pendapat mereka pribadi 

bukan berdasarkan penilaian mereka terhadap selebgram tersebut. 

 

5.4.Saran Penelitian 

Berdasarkan keterbatasan penelitian yang telah dijabarkan 

sebelumnya, peneliti menyarankan agar penelitian selanjutnya  dapat 

menambah pengaruh moderasi atau menambah variabel lainnya dalam 

 

 



92 
 

penelitiannya sehingga penelitian dengan topik pengaruh kredibilitas 

selebgram ini lebih tereksplorasi lagi. Terakhir, sebaiknya peneliti 

selanjutnya menambahkan satu pertanyaan filter lagi untuk memastikan 

apakah selebgram-selebgram yang digunakan untuk promosi suatu produk 

sudah dikenali dan diketahui oleh responden atau belum, hal ini bertujuan 

agar responden yang mengisi kuesioner benar-benar mengisi berdasarkan 

pengalaman dan pengetahuan mereka pribadi. 
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Lampiran 1 Kuesioner 

 

 



100 
 

Kuesioner 

 

A. Pertanyaan Filter 

1) Apakah anda mengikuti Byoams di Instagram? 

2) Apakah anda pernah melakukan pembelian terhadap produk Byoams 

setidaknya sekali dalam waktu 3 bulan? 

 

B. Profil Responden 

1) Umur 

a. 11-26 tahun (Generasi Z) 

b. 27-42 tahun (Milenial) 

c. 43-58 tahun (Gen X) 

2) Status Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Pekerja Swasta 

c. Pengusaha/Wiraswasta 

d. Pegawai Negeri Sipil (PNS) 

e. Belum Bekerja 

3) Penghasilan Tiap Bulan 

a.1.000.000 – 2.500.000 

b. 2.500.001 – 3.000.000 

c. 3.000.001 – 5.000.000 

d. >5.000.000 

 

C. Daya Tarik Selebgram 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

dalam kuesioner good looking 

     

2. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

terlihat berkelas 

     

3. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

berpenampilan menarik 

     

4. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

terlihat elegan 

     

5. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

terlihat anggun 

     

 

D. Keahlian Selebgram 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 

Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

sangat menguasai produk yang 

dipromosikan 
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2. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

berpengalaman dalam penyampaian produk 

     

3. 

Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

memiliki pengetahuan lengkap dalam 

penyampaian produk 

     

4. 

Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

memiliki kualifikasi yang baik dalam 

penyampaian produk 

     

5. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

terampil dalam penyampaian produk 

     

 

E. Kepercayaan Selebgram 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

merupakan orang yang dapat dipercaya 

     

2. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

merupakan orang yang dapat diandalkan 

     

3. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

merupakan orang yang berintegritas 

     

4. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

dapat melakukan promosi dengan benar 

     

5. 
Menurut saya selebgram yang ditampilkan 

melakukan promosi dengan jujur 

     

 

F. Citra Merek 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Menurut saya Byoams adalah merek thrift 

yang dapat dipercaya 

     

2. 

Menurut saya Byoams adalah salah satu 

merek yang terkenal di industri thrift 

fashion 

     

3. 
Saya dapat mengenali merek Byoams dari 

competitor yang lain 

     

4. 
Saya dapat dengan mudah mengenali 

symbol atau logo Byoams 

     

5. 
Menurut saya Byoams adalah merek yang 

jujur 

     

 

G. Niat Beli 

No. Pertanyaan 
Skala 

STS TS N S SS 

1. 
Saya berencana akan melakukan pembelian 

di Instagram Byoams 
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2. 
Untuk pembelian produk fashion, saya 

mempertimbangkan merek Byoams 

     

3. 
Saya sangat tertarik melakukan pembelian 

di Instagram Byoams 

     

4. 

Pada masa yang akan datang, saya 

mempertimbangkan untuk memilih merek 

Byoams sebagai tempat pembelian produk 

     

5. 
Ada kemungkinan kuat saya akan membeli 

produk fashion di Instagram Byoams 
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Lampiran 2 Kuesioner di Google Form 
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Lampiran 3 Hasil Pengisian Kuesioner 
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Timestamp E-Mail 
Apakah anda 

mengikuti Byoams 
di Instagram? 

Apakah anda 
pernah melakukan 

pembelian 
terhadap produk 

Byoams setidaknya 
sekal idalam 3 

bulan? 

Umur Status Pekerjaan 
Penghasilan Tiap 

Bulan 

6/18/2024 
21:30:38 franzescaofeliaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
21:32:23 elleonorabrenda@gmail.com Iya Tidak    
6/18/2024 
21:33:50 assyifazzahra33@gmail.com Tidak     
6/18/2024 
21:34:15 fransiksusdianwicaksana@gmail.com Iya Tidak    

6/18/2024 
21:34:17 letitiadiaaz02@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
21:37:33 garyputraa24@gmail.com Iya Tidak    

6/18/2024 
21:38:34 cendana.whangiii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
21:38:42 loeloekkroda@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pekerja Swasta >5.000.000 

6/18/2024 
21:38:53 anggithaperwitha@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
21:43:24 fadheizka@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 
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6/18/2024 
21:46:38 Stephanniehanesda@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

6/18/2024 
21:47:10 livialourencia05@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/18/2024 
21:47:31 ajengsekaar@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
21:48:11 vanessaveronicas26@yahoo.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
21:48:11 ajengmadeline@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
21:49:35 Michelleee.divaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
21:51:19 maqilhasani@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/18/2024 
21:54:13 aryacetta5@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
21:57:12 huslifeli@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

6/18/2024 
22:01:47 nikittt@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
22:04:10 garyputraa24@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 1.000.000 - 2.500.000 
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6/18/2024 
22:15:59 aurellia47@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/18/2024 
22:26:40 gregoriuscysss@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
22:32:52 Nandatrihatmojo17@gmail.com Iya Tidak    

6/18/2024 
22:32:57 linnstacia@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

6/18/2024 
22:34:51 Nandatrihatmojo17@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
22:35:15 salsaaja78@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/18/2024 
22:39:01 fransiskusdianwicaksana@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
22:42:28 babuekmade89@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
22:49:13 Daysonkaaro@gmail.com Iya Tidak    

6/18/2024 
23:38:34 vaninamayrahungaputri@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Belum Bekerja 2.500.001 - 3.000.000 

6/18/2024 
23:45:42 valentinemechelle@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
23:50:57 satryaditya999@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 
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(Generasi Z) 
6/18/2024 
23:52:43 brandonmlang9@gmail.com Iya Tidak    

6/18/2024 
23:54:41 brandonmlang9@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
23:55:48 valleriecoll@gmail.com Iya Tidak    

6/19/2024 
0:07:10 sarahassegaf12@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/19/2024 
0:23:07 jessicaaldea52@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

6/19/2024 
0:28:54 200325531@students.uajy.ac.id Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/19/2024 
0:47:08 Daysonkaaro@gmail.com Tidak     

6/19/2024 
2:24:17 gagaalfalazzie@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/19/2024 
2:47:52 agustine.silva@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/19/2024 
2:49:14 budi.saputri@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

6/19/2024 
2:50:38 agustine.saputri@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/19/2024 
6:04:54 poncowati.yuyuk@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen Pekerja Swasta >5.000.000 
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X) 

6/19/2024 
8:05:48 farastasyam@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/19/2024 
8:19:37 Shelmer14612@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/19/2024 
8:42:37 pastimaria25@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

6/19/2024 
11:30:48 Randyjgunawan@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

6/19/2024 
11:33:45 mohamadkadafi999@gmail.com Iya Tidak    
6/19/2024 
14:40:11 decanioyustisia33@gmail.com Iya Tidak    

6/20/2024 
19:19:45 alsyaviona329@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/21/2024 
15:14:51 chrnnisa762@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/22/2024 
8:10:08 evalbert20@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
0:11:15 Anastasiadiona9@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
0:14:04 kareim555@gmail.com Iya Tidak    
7/4/2024 
0:20:03 Kerenimmaanuellawijaya14@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 
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(Generasi Z) 

7/4/2024 
1:24:54 gintingeigia@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
2:33:11 vennyeffendi5@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/4/2024 
7:11:44  Ciciliasetiabudi@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
7:23:04 valentinemechelle@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
7:49:10 nadhilahsarjana77@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/4/2024 
9:18:45 shereen.anabel@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/4/2024 
9:57:54 ichakarisa845@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/4/2024 
16:43:32 Franzescaofeliaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa >5.000.000 

7/4/2024 
16:47:56 karissayokastyasari.111@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/4/2024 
23:05:47 angeliachri@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/5/2024 
16:08:16 Monalisa.oei12@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 
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(Generasi Z) 

7/5/2024 
21:40:15 sintaauliia@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/5/2024 
21:41:27 diandraputtrii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/5/2024 
21:42:24 arinariantii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/5/2024 
21:43:10 dianlestarii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
21:44:09 silviaolivianii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/5/2024 
21:44:55 herlinaazmii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/5/2024 
21:45:45 tyalistiia@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/5/2024 
21:46:31 nadiarinzaniii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
21:47:19 hanitadamayantii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
21:49:16 salsabillakhairunisaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/5/2024 
22:19:43 naililhidayah@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 
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(Generasi Z) 

7/5/2024 
22:20:20 dayudelinda@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:21:00 dwiyanti78@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:21:45 farahdisyanazmi@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:22:31 ameliaputri@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:23:09 faidatunnajah34@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:23:51 ikaadilah768@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:24:32 alfinaeka55@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/5/2024 
22:25:19 nisrinarahmatul890@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
22:26:01 azzahroekaarindi23@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/5/2024 
23:36:04 aauliaaraahmaaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
23:38:08 rayankhairina@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 
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(Generasi Z) 

7/5/2024 
23:39:24 deviinkayyla@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/5/2024 
23:40:51 2nandaa1@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
23:42:03 abbyevren@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/5/2024 
23:43:11 mauzanovi2@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/5/2024 
23:44:18 syifaaputri@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/5/2024 
23:45:21 zanmir811@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/5/2024 
23:46:49 nazwamirna@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/5/2024 
23:47:48 arielclaudia@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
5:56:53 wulanindri510@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/6/2024 
5:58:05 friscaputri435@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
5:59:12 ayulestarih17@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 
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(Milenial) 

7/6/2024 
6:00:20 kameliaaisyah959@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
6:09:47 giselmaff65@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
6:13:06 naurasyifa488@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
6:14:35 rimafauziah@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
6:16:16 renatazahra@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
6:17:27 ranisafitri21@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
6:18:48 rahmaraizatul@gmai.vom Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
7:45:58 Tiara@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
7:49:01 Nanda@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
7:50:27 Ratu@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
7:51:47 Winda@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 
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(Generasi Z) 

7/6/2024 
7:53:06 Fitria@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
9:10:58 lilianabila@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
9:12:23 rayaasiska@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
9:28:16 balqis@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
9:30:37 eniutari@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
9:31:46 trisha50@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
9:31:54 cintyaa37@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
9:34:10 salsabil77@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
9:35:41 lailaazhr@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
9:37:02 resa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
9:38:57 dea@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pengusaha/Wiraswasta 2.500.001 - 3.000.000 
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(Generasi Z) 

7/6/2024 
9:40:11 mulia@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
9:41:14 zalfa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
9:42:55 putrisalsa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
9:44:33 nisa77@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
10:01:04 zahraanisa419@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
10:02:03 zefanyaput65@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
10:03:57 ameliaputri19@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/6/2024 
10:04:54 yolandayola87@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:12:57 niynabiya@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/6/2024 
10:15:18 loudiyasifa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
10:16:41 cicaazahra@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 2.500.001 - 3.000.000 
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(Generasi Z) 

7/6/2024 
10:16:53 qiranawh12@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:17:53 nadiacahy90@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:18:30 lovasya@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/6/2024 
10:18:55 kaylaazah7@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/6/2024 
10:19:33 nananina@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:20:14 levanyaanaser60@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:32:00 sindysoi90@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/6/2024 
10:40:10 anggelinawulan@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/7/2024 
22:34:36 adeliaputriii@gmail.com Tidak     
7/7/2024 
22:34:59 michellelele@gmail.com Tidak     

7/8/2024 
21:37:34 naiarch9@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 endahhpurwa@gmail.com Iya Iya 27 - 42 Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 
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21:39:16 tahun 
(Milenial) 

7/8/2024 
21:42:01 alifaamanda@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
21:43:02 husnakamilah@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 
21:43:06 lilipfarista9@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/8/2024 
21:44:03 aisyahazka@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
21:44:48 ekydwiyuniaputri@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
21:46:37 selinevangelista@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 
21:46:52 adninania@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
21:47:33 yasminzaima@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 
21:48:33 daniellabelva@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
21:49:34 ratnadwisaputri7@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 vahiraazzahra@gmail.com Iya Iya 27 - 42 Pegawai Negeri Sipil 2.500.001 - 3.000.000 
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21:50:36 tahun 
(Milenial) 

(PNS) 

7/8/2024 
21:51:49 saskiadewi91@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 
21:53:45 kiranafitri06@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:14:01 Salwasalsabila9@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:15:42 Meldasasasa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/8/2024 
22:17:06 Putrifadilahh18@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:18:19 Rentydmyanti@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:19:36 Haurazhafira13@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/8/2024 
22:39:43 lindesynabila@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:44:44 shintaauliaa19@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:48:42 diandra.puttrii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 siskaaa@gmail.com Iya Iya 11 - 26 Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

 

 



128 
 

22:48:49 tahun 
(Generasi Z) 

7/8/2024 
22:49:52 arienariantii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:50:45 aisyyahdiana@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:51:32 anesyatiara4@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:52:29 tatalesa2@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/8/2024 
22:52:46 oliviasilviana17@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:53:22 gabbbiy6@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:53:29 leylazhr@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:53:49 dianlesttariii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:54:23 nopiarari@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/8/2024 
22:54:32 reyraa737@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/8/2024 tyalistiiani@gmail.com Iya Iya 11 - 26 Pekerja Swasta >5.000.000 
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22:54:33 tahun 
(Generasi Z) 

7/8/2024 
22:55:20 herlinaazmii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:56:43 nadiarinzaenii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
22:57:48 hanitadamayantii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
22:58:33 rennywijayantii@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
23:01:13 nadindaamalia@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
23:02:03 tamarayuliia@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/8/2024 
23:02:58 carolinneadrea@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/8/2024 
23:03:52 mariaangelina@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
23:05:02 vannnidwii@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/8/2024 
23:19:46 heyranabila@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 ayuupratiwiiwi@gmail.com Iya Iya 11 - 26 Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

 

 



130 
 

0:04:35 tahun 
(Generasi Z) 

7/9/2024 
0:06:11 firamaharani68@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/9/2024 
0:07:26 reynaimelda35@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:08:33 mariaulllfah82@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/9/2024 
0:09:43 rmaazzahra@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/9/2024 
0:11:34 mayaseptiani836@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:13:18 mellsyahrir88@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/9/2024 
0:17:11 rifkamaula96@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:18:00 indahfrmt@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:19:13 dwiannsf@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:19:22 mutianurrahma128@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 nurulfirda345@gmail.com Iya Iya 27 - 42 Pegawai Negeri Sipil >5.000.000 
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0:20:06 tahun 
(Milenial) 

(PNS) 

7/9/2024 
0:20:56 fernikasariputry@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/9/2024 
0:21:08 kutsiyah@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:22:01 cindyalandraa@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta >5.000.000 

7/9/2024 
0:23:17 dindainans@gmal.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:24:10 fadiantikaptr@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:25:05 nadiadamara@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Belum Bekerja 1.000.000 - 2.500.000 

7/9/2024 
0:26:08 fatimahazzahra14@gmail.com Iya Iya 

43 - 58 
tahun (Gen 
X) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
0:27:03 adibaleafitri@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
4:48:38 ayuhafifi41@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/9/2024 
4:50:10 nailakhoirin75@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/9/2024 nauramitha007@gmail.com Iya Iya 11 - 26 Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 
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4:51:32 tahun 
(Generasi Z) 

7/9/2024 
4:54:20 shezashakira1@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
4:56:31 shafirafitri36@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/9/2024 
4:59:34 susanawsm@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/9/2024 
5:01:02 yuyunpuspita107@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
5:03:16 shaumiayuuu@gmail.cpm Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/9/2024 
5:05:19 cahyacntika401@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta >5.000.000 

7/9/2024 
5:07:28 nailakhoirin619@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/9/2024 
22:59:04 anggitaperwita@gmail.com Tidak     
7/9/2024 
22:59:33 shellapong@yahoo.co.id Tidak     
7/9/2024 
23:00:03 cindyyll777@gmail.com Tidak     
7/9/2024 
23:00:42 monalisaoei0812@gmail.com Tidak     
7/9/2024 
23:01:17 catharinacrisantyeva@gmail.com Tidak     
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7/10/2024 
11:47:25 sintaauliia@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:47:44 tyalistiia@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:48:07 andryardiansyah@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:48:38 hussamkhairii@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:48:52 rennypuspitaa@gmail.com Tidak     

7/10/2024 
11:53:25 2nandaa1@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/10/2024 
11:54:21 zanmir811@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
11:54:44 Tiara@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
11:54:52 aauliaaraahmaaa@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:55:14 rayankhairin@gmail.com Tidak     
7/10/2024 
11:55:34 deviinkayy@gmail.com Tidak     

7/10/2024 
12:05:10 Putri@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
12:15:28 rerelayla@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
12:16:34 cintyaaaicha@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 
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(Generasi Z) 

7/10/2024 
12:17:26 loudiyaloura@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/10/2024 
12:22:27 Nanda@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
12:29:44 haninasafana@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) 

Pegawai Negeri Sipil 
(PNS) >5.000.000 

7/10/2024 
12:30:44 queenaaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
12:33:05 Tursina@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
12:41:39 Gina@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:00:43 divajani@gmail.com Tidak     

7/10/2024 
13:09:02 keysaputri95@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:11:57 Elsyaaqila@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:15:20 vanimeitawanta02@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:17:03 citralestari@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 
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7/10/2024 
13:18:28 vitamarissa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:21:20 destiaaprilia123@gmail.com  Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 2.500.001 - 3.000.000 

7/10/2024 
13:23:48 novarahmawati354@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pengusaha/Wiraswasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
13:26:09 regitanirisaaa58@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
13:27:56 eka.sari0@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
13:30:14 syafikohdwi23@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
14:08:19 michelleakunle@gmail.com Iya     
7/10/2024 
14:08:45 savitriintan855@gmail.com Iya     
7/10/2024 
18:19:01 amaraputripermata@gmail.com Iya     

7/10/2024 
19:16:16 elainewondering@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
19:18:49 arimbisaverino@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
19:19:25 mitzionthetop@yahoo.com Iya Tidak    
7/10/2024 stefanichristiana@gmail.com Iya Iya 27 - 42 Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 
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20:51:38 tahun 
(Milenial) 

7/10/2024 
20:52:28 susansheren@gmail.com Iya Iya 

27 - 42 
tahun 
(Milenial) Pekerja Swasta 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
20:53:45 babysabina@yahoo.com Iya Tidak    

7/10/2024 
20:54:33 igaandrea@yahoo.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

7/10/2024 
20:55:19 nisasafira@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
20:55:48 floren223344@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/10/2024 
20:56:20 wenny05@yahoo.com Iya Tidak    

7/11/2024 
18:39:49 ophiraputri@yahoo.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 

7/11/2024 
18:45:56 brigitafelly444@yahoo.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 2.500.001 - 3.000.000 

7/11/2024 
18:48:45 vijeonyahoo@yahoo.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 2.500.000 

6/18/2024 
21:30:38 franzescaofeliaa@gmail.com Iya Iya 

11 - 26 
tahun 
(Generasi Z) Pelajar/Mahasiswa 3.000.001 - 5.000.000 
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1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 2 1 3 2 2 2 2 3 

                         
3 4 5 4 3 5 4 3 4 5 3 4 3 3 4 5 5 4 4 5 4 3 3 5 5 
5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 3 4 3 3 5 4 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 3 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 3 3 3 4 4 5 4 4 4 5 4 3 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

                         
3 3 4 3 3 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 3 5 5 5 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 
4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 
3 3 4 4 4 3 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 4 4 5 
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3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 2 4 3 3 4 4 4 3 4 3 

                         
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 4 2 3 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 

                         
5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

                         
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 

                         
1 1 1 1 1 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 
5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 
4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 4 3 5 5 4 4 3 5 5 4 5 3 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

                         

                         
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

                         
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 4 4 3 3 2 3 4 4 4 2 3 3 2 4 4 4 2 1 3 3 3 4 2 4 
5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 
5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 
5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 
5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 4 4 3 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 
5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 3 3 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 3 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 
4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 
4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 
4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 
4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 3 4 
4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 
4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 3 2 3 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 
4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 
4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 
4 5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 
4 5 4 3 4 3 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 5 4 3 
4 4 5 4 3 3 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 3 4 4 5 4 5 4 4 3 
4 5 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 5 3 4 4 5 4 5 4 4 5 
5 4 5 3 4 4 4 5 3 5 5 4 4 5 3 5 3 5 4 5 5 4 4 5 4 
4 4 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 3 4 4 4 4 5 4 5 
4 5 5 4 3 5 4 4 4 5 3 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 
5 4 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 5 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 
5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 
4 5 4 4 3 3 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 
4 5 4 4 3 4 5 4 3 5 4 5 4 3 3 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 
5 4 4 5 4 3 4 2 4 4 5 4 4 5 3 2 4 5 5 5 4 3 4 5 4 
3 2 3 4 4 5 4 4 5 4 3 2 1 2 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 
5 4 3 2 1 3 5 4 4 5 5 5 5 4 5 3 4 5 4 5 2 4 3 3 4 
3 5 5 4 3 4 5 3 4 4 2 4 5 5 3 4 5 5 5 4 2 4 5 4 4 
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5 3 2 4 4 1 2 3 3 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 
4 3 5 5 4 2 3 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 3 4 2 4 3 5 3 
4 5 5 4 4 3 5 4 2 4 2 4 3 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 3 
3 1 2 4 3 5 3 4 4 5 2 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 2 
4 3 5 5 5 1 3 2 2 3 4 4 5 3 5 5 4 4 5 3 3 4 4 5 5 
4 5 5 3 4 3 4 5 4 4 5 5 3 4 4 5 4 4 3 5 4 5 5 4 5 
5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 
4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 
4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 5 5 5 
5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 
4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 3 4 4 5 5 5 5 5 
5 3 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 3 4 3 5 5 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 3 3 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 
5 3 4 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 5 5 4 4 4 3 5 5 4 
5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 
5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 
5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 
4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 
4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 5 3 4 2 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 3 4 4 
4 4 5 5 5 5 2 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 3 5 4 5 5 
5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 2 5 4 5 4 
4 5 5 4 5 5 4 5 1 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
5 5 4 5 4 2 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 
4 5 5 5 4 3 4 5 5 4 2 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 
4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 3 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 4 5 2 5 
5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 
5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 1 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 
4 5 5 4 5 2 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 
4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 
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5 4 4 5 5 4 2 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 
5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 
3 5 4 3 5 3 2 5 3 4 4 3 5 4 3 2 5 3 5 4 3 5 4 2 4 
4 3 5 4 2 4 3 5 4 2 3 5 4 2 4 4 3 5 4 5 4 2 5 3 4 
3 5 4 2 4 3 5 2 4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 2 5 3 4 5 
4 2 5 4 3 4 2 5 3 4 3 5 4 3 5 2 4 3 5 4 4 3 5 2 4 
5 4 4 5 2 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 5 4 3 2 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 
4 5 5 5 2 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 
4 3 5 4 4 3 2 5 3 4 2 5 3 4 3 3 5 4 2 4 4 2 5 3 4 
3 2 5 3 4 4 2 5 4 5 3 5 3 4 3 3 5 4 5 3 2 5 3 4 5 
4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 3 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 
4 3 5 4 3 3 5 4 3 4 4 5 3 5 4 2 5 3 4 5 3 2 5 3 4 
4 5 5 5 4 5 3 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 
4 2 5 3 4 4 3 5 3 4 4 2 5 3 4 4 2 5 3 4 4 3 5 4 5 
4 3 5 4 3 2 5 3 5 4 3 2 5 3 4 3 5 4 2 5 4 3 5 4 5 
4 3 5 4 3 3 2 5 3 4 4 3 5 4 3 4 5 2 4 3 3 5 4 5 3 

                         

                         
5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 
4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 
4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 
4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 
4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 
5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 
4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 
5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 
5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 
4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 
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4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 
4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 
5 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 
5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 3 5 4 
4 5 4 4 3 5 5 4 5 3 5 4 4 3 5 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 
5 5 3 4 3 4 5 5 4 5 3 5 3 5 3 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 
5 5 5 4 3 5 4 3 3 5 4 4 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 4 3 5 
1 2 2 2 2 3 2 3 3 2 1 2 1 2 2 3 3 2 2 1 2 3 2 2 3 
1 3 2 3 3 1 2 2 3 2 1 3 2 2 3 2 2 3 1 2 1 2 3 3 2 
1 2 3 2 2 3 2 1 3 2 2 3 2 3 2 1 3 2 2 3 1 3 2 3 3 
2 2 1 2 3 2 2 3 3 2 1 2 3 2 1 2 2 3 1 2 1 2 2 3 3 
2 3 2 2 1 2 3 3 2 1 2 3 3 2 2 3 2 3 2 3 1 2 3 2 3 
3 2 2 1 2 2 1 3 2 2 1 2 2 3 1 2 1 3 1 2 2 1 3 1 2 
1 2 3 1 2 1 2 3 2 1 3 2 1 2 2 3 1 2 3 2 3 2 2 2 3 
1 1 3 2 3 2 1 3 2 1 2 1 1 3 2 2 1 3 1 2 2 1 1 3 2 
1 3 2 2 3 2 2 3 2 1 1 2 3 2 2 1 2 3 2 3 2 3 2 3 2 
2 1 3 2 1 1 2 3 1 2 3 1 2 2 1 3 2 2 2 3 2 1 2 1 1 
2 1 1 2 3 2 2 3 2 3 1 2 2 3 1 3 2 3 2 2 3 2 2 1 2 
3 2 3 2 3 2 3 2 1 3 3 2 3 2 3 1 2 2 2 3 3 2 2 3 2 
2 2 1 3 2 1 3 2 3 1 2 1 2 3 2 2 1 3 3 2 2 1 3 1 1 
2 1 2 3 2 2 3 1 2 3 1 3 2 1 2 2 1 2 3 2 3 2 2 1 2 
2 2 1 2 3 3 3 3 2 2 1 2 3 2 2 3 2 2 1 2 1 2 3 2 3 
3 2 3 2 3 2 3 2 2 3 3 2 1 2 3 3 2 1 3 2 1 2 2 3 3 
2 2 2 3 3 1 2 3 3 1 2 3 3 3 2 1 2 3 3 2 2 3 3 2 3 
1 2 3 2 3 2 2 3 3 2 1 2 3 2 3 1 2 3 2 3 2 2 3 2 3 
3 2 2 2 3 1 2 3 3 2 1 2 3 3 2 1 2 3 2 3 1 2 3 2 3 
2 1 2 3 2 2 1 3 3 2 2 1 3 2 2 3 1 2 3 2 3 2 1 2 3 
1 3 3 3 2 1 3 3 2 1 2 1 2 2 3 2 1 1 3 2 3 1 3 2 2 
2 2 1 2 3 2 1 2 3 1 2 3 1 2 3 2 1 2 3 2 2 3 1 2 3 
2 1 3 2 2 1 3 2 1 3 2 2 2 3 2 3 1 3 2 3 2 1 2 2 3 
2 2 1 3 2 2 1 3 2 1 2 1 2 3 2 2 1 3 2 2 2 1 2 3 2 
1 2 2 3 2 1 2 2 3 2 2 2 3 2 3 3 1 2 3 2 3 2 3 3 3 
4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 
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4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 
5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 
4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 
5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 
5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 
5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 
4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 
4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 
4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 
5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 
4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 3 3 5 4 5 4 4 
4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 
4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 
5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 
5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 
4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 
5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 
4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 
5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 
4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 
5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 
5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 
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4 5 3 4 5 4 5 3 5 4 5 3 5 4 3 4 5 4 5 3 5 4 5 4 4 

3 3 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 

                         

1 2 4 2 1 5 2 1 3 3 4 5 4 5 2 1 2 2 2 5 4 5 4 5 2 

                         

                         
5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 

                         

                         

                         
4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 
2 1 1 3 2 2 1 2 2 1 2 3 2 1 1 2 3 2 1 2 2 1 3 2 2 
2 1 1 3 2 2 1 1 2 3 2 1 1 2 3 3 2 2 1 3 2 1 2 2 1 
1 2 2 1 3 2 1 2 2 3 1 2 1 1 2 3 2 2 1 2 3 3 1 2 2 
4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 
1 2 2 1 1 2 1 1 2 2 3 1 1 2 2 3 2 2 1 1 2 2 1 1 2 
1 2 1 3 2 1 2 1 2 1 3 2 2 1 2 3 1 2 3 3 2 2 1 2 1 
4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 

                         
1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 
2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 3 2 
1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 1 2 3 2 1 
3 2 3 2 1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 3 
3 2 1 3 2 3 2 1 2 3 2 1 2 3 2 3 2 1 2 3 2 3 2 1 2 
2 1 2 2 1 3 2 1 2 2 2 3 2 1 2 2 3 2 1 2 1 3 2 1 2 
2 1 2 3 2 1 2 1 2 1 1 2 3 2 1 3 1 2 1 1 2 1 1 2 3 
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2 1 1 2 3 3 2 1 1 2 2 1 3 1 2 2 1 2 3 2 2 1 1 2 2 
2 1 1 2 3 1 3 2 1 2 2 1 2 1 3 3 1 2 1 2 1 2 3 2 1 
2 1 1 2 1 1 2 1 1 2 2 1 2 1 2 3 3 2 1 2 3 1 2 1 3 

                         

                         

                         

                         
3 3 4 2 3 4 5 2 4 3 4 5 3 4 3 4 2 4 5 5 5 3 4 4 5 

                         
5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

                         
5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 
4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 
5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

                         
4 5 3 4 3 3 5 3 4 3 4 4 4 5 5 5 3 3 2 3 4 4 5 2 4 
3 3 5 4 4 5 4 3 3 2 2 4 5 5 4 3 4 4 3 2 2 1 5 2 4 
4 5 3 4 3 3 5 3 4 3 4 4 4 5 5 5 3 3 2 3 4 4 5 2 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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Lampiran 4 Hasil Pilot Test dengan SPSS 
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Correlations 

 DTS1 DTS2 DTS3 DTS4 DTS5 DTS_TOTAL 

DTS1 Pearson Correlation 1 .948** .828** .848** .812** .952** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

DTS2 Pearson Correlation .948** 1 .864** .874** .797** .961** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

DTS3 Pearson Correlation .828** .864** 1 .818** .715** .900** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

DTS4 Pearson Correlation .848** .874** .818** 1 .908** .951** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

DTS5 Pearson Correlation .812** .797** .715** .908** 1 .907** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

DTS_TOTAL Pearson Correlation .952** .961** .900** .951** .907** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 5 Hasil Olah Data Smart-PLS 

 

 



152 
 

 

 



153 
 

 

 

 

 



154 
 

Lampiran 6 Struktur Kerangka SEM-PLS 
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Lampiran 7 Jurnal Acuan 
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