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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh TikTok Live streaming
terhadap perilaku pembelian impulsif pada Generasi Z di Yogyakarta.
Fenomena pembelian impulsif semakin berkembang seiring dengan popularitas
TikTok sebagai platform media sosial yang menyediakan fitur live streaming
dan TikTok Shop. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
metode SEM-PLS untuk menguji hubungan antara variabel-variabel seperti
influencer social media, persepsi harga, kenyamanan berbelanja, dan
kenikmatan yang dirasakan terhadap perilaku pembelian impulsif. Sampel
penelitian ini terdiri dari pengguna TikTok Generasi Z di Yogyakarta yang
pernah melakukan pembelian melalui TikTok Live streaming. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa influencer social media, persepsi harga, dan kenyamanan
berbelanja memiliki pengaruh signifikan terhadap kenikmatan yang dirasakan,
yang pada gilirannya berdampak pada peningkatan perilaku pembelian
impulsif. Penelitian ini memberikan implikasi manajerial bagi para pelaku
bisnis dalam merancang strategi pemasaran di platform TikTok untuk
memaksimalkan penjualan.

Kata kunci : TikTok live streaming, influencer social media, harga produk,

kenyamanan berbelanja, kenikmatan yang dirasakan, perilaku pembelian
impulsif

Xi



	PERNYATAAN
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	Abstrak

