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BAB V 

PENUTUP 

  Pada bab ini, peneliti menjelaskan kesimpulan sesuai dengan hasil 

penelitian yang sudah dilakukan. Selain itu, peneliti menjelaskan mengenai 

implikasi manajerial, keterbatasan penelitian, dan saran yang dapat digunakan 

sebagai masukan untuk penelitian selanjutnya 

5.1 Kesimpulan 

Kesimpulan dari penelitian yang telah di lakukan peneliti yaitu: 

1. Influencer social media berpengaruh secara positif terhadap 

kenikmatan yang dirasakan. 

Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa 

influencer media sosial memiliki pengaruh signifikan terhadap 

kenikmatan yang dirasakan oleh pengguna TikTok saat berbelanja 

melalui TikTok live streaming. Influencer yang memiliki reputasi baik, 

keterlibatan tinggi dengan audiens, dan konten yang menarik mampu 

menciptakan pengalaman belanja yang lebih menyenangkan bagi 

konsumen, khususnya Generasi Z di Yogyakarta. Pengaruh positif ini 

mendukung teori S-O-R yang menunjukkan bagaimana stimulus dari 

influencer mampu mempengaruhi emosi dan kepuasan konsumen. 

 

2. Persepsi harga berpengaruh secara positif terhadap kenikmatan 

yang dirasakan. 

Dalam penelitian ini juga di simpulkan  bahwa persepsi harga juga 

memberikan dampak positif terhadap kenikmatan yang dirasakan oleh 

konsumen saat berbelanja. Konsumen yang merasa bahwa harga produk 

sebanding dengan ekspektasi mereka akan cenderung menikmati proses 

belanja mereka lebih baik. Hal ini menunjukkan pentingnya penetapan 

 

 



 

 

58 

harga yang kompetitif dan transparan dalam menarik minat konsumen 

untuk berbelanja di TikTok Live streaming. 

 

3. Kenikmatan berbelanja berpengaruh secara positif terhadap 

kenikmatan yang dirasakan. 

Kesimpulan ketiga dari penelitian ini adalah bahwa kenyamanan 

dalam berbelanja, yang mencakup kemudahan akses, antar muka, dan 

proses transaksi, berkontribusi positif terhadap kenikmatan yang 

dirasakan oleh konsumen. Pengalaman belanja yang nyaman dan efisien 

memainkan peran penting dalam meningkatkan tingkat kepuasan 

konsumen. Faktor kenyamanan ini menjadi salah satu aspek utama yang 

mendorong konsumen untuk terus menggunakan platform s-commerce 

seperti TikTok Live streaming. 

 

4. Kenikmatan yang dirasakan berpengaruh secara positif terhadap 

 perilaku pembelian impulsif.  

Penelitian ini juga menyimpulkan bahwa kenikmatan yang 

dirasakan memiliki pengaruh positif terhadap perilaku pembelian 

impulsif. Ketika konsumen merasa senang dan terhibur selama TikTok 

Live streaming berlangsung maka mereka akan lebih cenderung 

melakukan pembelian secara spontan. Temuan ini menegaskan bahwa 

emosi positif memainkan peran kunci dalam memicu keputusan 

pembelian impulsif di kalangan pengguna, khususnya di kalangan 

Generasi Z. 
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5.2 Implikasi Manajerial 

Implikasi Untuk TikTok Live streaming dan Social Commerce Lain 

  TikTok Live streaming dan social commerce lainnya dapat 

meningkatkan keterlibatan pengguna dengan fitur promosi yang lebih menarik 

dan interaktif selama live streaming berlangsung. Penggunaan fitur-fitur ini 

bisa memperkuat hubungan antara penjual dan konsumen, sehingga 

meningkatkan peluang terjadinya pembelian impulsif. Selain itu, TikTok live 

streaming dan social commerce lain harus memastikan antarmuka yang lebih 

mudah untuk di gunakan, terutama untuk pengguna baru. Dengan 

meningkatkan kemudahan penggunaan dan kualitas interaksi, TikTok Live 

streaming dan Social Commerce Lain dapat meningkatkan loyalitas pengguna 

dan mendorong transaksi yang lebih tinggi di dalam aplikasinya.  

 

Implikasi Untuk Perusahaan  

1. Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa influencer berpengaruh 

 positif terhadap kenikmatan yang dirasakan. Oleh karena itu, penting 

 bagi perusahaan untuk mengoptimalkan penggunaan influencer dalam 

 menawarkan produk sehingga dapat menciptakan pengalaman 

 berbelanja yang menarik bagi konsumen. Selain pengoptimalan 

 penggunaan influencer, perusahaan juga harus selektif ketika akan 

 menggunakan influencer untuk menawarkan produknya. 

2. Hasil dari penelitian ini membuktikan adanya pengaruh positif antara 

 persepsi harga dan kenikmatan yang dirasakan. Perusahaan di harapkan 

 dapat menyesuaikan dan menetapkan harga yang kompetitif, penetapan 

 promo atau potongan harga dalam TikTok live streaming dapat 

 mendorong perilaku pembelian impulsif serta meningkatkan 

 kenikmatan berbelanja. 
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Implikasi Untuk Konsumen 

 Dengan hasil dari penelitian ini yang mengatakan bahwa persepsi harga 

berpengaruh pada kenyamanan berbelanja, konsumen TikTok live streaming 

dapat memanfaatkan setiap promo ataupun potongan harga yang di tawarkan 

pada saat live streaming.  

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian yang telah di lakukan memiliki beberapa keterbatasan yaitu: 

1. Penelitian ini hanya berfokus pada empat variabel independen saja yaitu 

Influencer social media, persepsi harga, kenikmatan berbelanja, dan 

kenikmatan yang dirasakan. Sehingga mungkin ada variabel lain yang juga 

berpengaruh terhadap pembelian impulsif yang tidak terukur dalam studi ini. 

2. Penelitian ini belum tidak menyebutkan secara spesifik mengenai merek, 

perusahaan, ataupun influencer, sehingga hasil dari penelitian ini masih 

sangat luas dan general. 

3. Penelitian ini menggunakan kuesioner yang di sebar secara daring, sehingga 

peneliti tidak dapat menilai gestur atau pemahaman responden secara 

langsung. 

4. Dalam penelitian ini sampel yang digunakan hanya berasal dari satu 

kelompok demografis, yaitu Generasi Z di Yogyakarta, sehingga hasil 

penelitian ini tidak dapat digeneralisasikan ke populasi yang lebih luas atau 

kelompok usia lain. 

 

5.4 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah didapatkan, terdapat beberapa 

saran yang dapat diberikan untuk peneliti selanjutnya yang ingin 

mengembangkan penelitian ini serupa, yaitu: 
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1. Pada penelitian selanjutnya dapat mempertimbangkan faktor-faktor lain 

yang mungkin dapat mempengaruhi perilaku pembelian impulsif seperti 

kepercayaan, minat beli, perilaku konsumen, kepercayaan merek, dll. 

2. Pada penelitian selanjutnya dapat menggunakan metode pengumpulan data 

yang lebih beragam, seperti wawancara atau focus group discussion, untuk 

meminimalkan potensi bias dalam respon yang diberikan oleh responden.  

3. Penelitian lebih lanjut dapat melibatkan sampel dari berbagai kelompok 

demografis yang lebih luas, termasuk generasi milenial dan generasi baby 

boomers, untuk memperoleh hasil yang lebih representatif terhadap seluruh 

populasi. 
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 

KUESIONER PENELITIAN 

Hai! 

 

Perkenalkan nama saya Nocky Ezra Herdiansyah Effendy dari Program Studi 

Sarjana Manajemen, Fakultas Bisnis dan Ekonomika, Universitas Atma Jaya 

Yogyakarta. Saat ini, saya sedang menempuh tugas akhir sebagai syarat untuk 

menyelesaikan studi dengan melakukan penelitian mengenai "Pengaruh 

TikTok Live streaming Terhadap Perilaku Pembelian Impulsif Pada 

Generasi Z di Yogyakarta".  

Saya memohon waktu dan kesediaan Anda untuk mengisi kuesioner ini.  

 

Kriteria pengisi kuesioner:  

1. Generasi Z ( lahir pada tahun 1997-2012) 

2. Berdomisili di Yogyakarta 

3. Pernah melakukan pembelian di TikTok Live streaming setidaknya 1x dalam 

kurun waktu satu tahun terakhir 

 

Apabila Anda sesuai dengan kriteria tersebut mohon dapat berpartisipasi dalam 

pengisian kuesioner ini. Segala informasi yang diberikan akan dijaga 

kerahasiaanya dan hanya digunakan untuk kebutuhan penelitian. Saya ucapkan 

terima kasih atas waktu dan kesediaan Anda. 
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Apabila terdapat pertanyaan mengenai kuesioner ini, Anda dapat menghubungi 

saya pada: nockyezra23@gmail.com 

 

 

Bagian 1: Filter Responden 

1. Apakah Anda merupakan Generasi Z (Lahir pada rentang tahun 1997 hingga 

tahun 2012) dan berdomisili di Yogyakarta? 

• Ya 

• Tidak 

2. Apakah Anda pernah menonton penjualan live streaming yang dilakukan 

oleh influencer di TikTok setidaknya sekali dalam kurun waktu setahun 

terakhir? 

• Ya  

• Tidak 

3. Apakah Anda pernah melakukan pembelian melalui live streaming yang 

dilakukan oleh influencer di TikTok setidaknya sekali dalam kurun waktu 

setahun terakhir? 

• Ya 

• Tidak 

 

Bagian 2: Pengukuran Variable 

 

Influencer social media 

No Pertanyaan STS TS N S ST 

1 Harap pilih satu jawaban istilah pertanyaan 

atau pernyataan  di bawah ini dengan skala 
likert. Mohon mengisi kuesioner ini sesuai 

dengan sesungguh-sungguhnya, keterangan 

sebagai berikut:  

     

2 Influencer yang saya tonton pada 

penjualan live streaming TikTok 

mempunyai pengetahuan yang luas 
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mengenai produk, fitur, ataupun kelebihan 

dan kekurangan produk yang ditawarkan. 

3 Influencer yang saya tonton pada 

penjualan live streaming TikTok dapat 

membawa suasana yang menyenangkan 

bagi saya 

     

4 Seorang influencer social media dapat 

menjangkau penontonnya 

     

5 Influencer yang saya tonton pada 

penjualan live streaming TikTok dapat 

membangun interaksi dengan penontonnya 

     

 

Persepsi harga 

No Pertanyaan STS TS N S ST 

1 Produk yang ditawarkan dalam TikTok live 

streaming memiliki harga yang masuk akal 

     

2 Harga yang ditawarkan dalam TikTok live 

streaming sangat murah 

     

3 Harga yang ditawarkan di TikTok live 

streaming terbilang ekonomis 

     

4 TikTok live streaming  memberikan harga 

yang lebih murah ketika hari raya dan hari 

belanja nasional 

     

 

Kenyamanan Berbelanja 

No Pertanyaan STS TS N S ST 

1 Terdapat tata cara pembelian yang jelas 

dalam TikTok live streaming. 

     

2 Menurut saya, melakukan pembelian 

melalui TikTok live streaming cukup 

mudah bagi pemula. 

     

3 Saya merasakan kemudahan ketika 

berbelanja di TikTok live streaming. 

     

4 Saya dapat melakukan pembelian di 

TikTok live streaming kapan saja. 

     

5 Karena adanya TikTok  live streaming, saya 

tidak perlu keluar rumah untuk membeli 

sesuatu 

     

 

Kenikmatan yang Dirasakan 

No Pertanyaan STS TS N S ST 

1 Saya bersemangat ketika berbelanja melalui 

TikTok live streaming. 

     

2 Saya merasa senang ketika berbelanja 

melalui TikTok live streaming 

     

3 Saya tertarik berbelanja di TikTok live 

streaming 
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No Pertanyaan STS TS N S ST 

4 Menurut saya, pengalaman berbelanja di 

live streaming TikTok sangat 

menyenangkan   

     

5 Berbelanja menggunakan TikTok live 

streaming lebih menyenangkan jika 

dibandingkan dengan cara lainnya. 

     

 

Perilaku Pembelian Impulsif 

No Pertanyaan STS TS N S ST 

1 Saya sering melakukan pembelian secara 

spontan dalam TikTok live streaming 

     

2 Saya sering melakukan pembelian tanpa 

berfikir panjang dalam TikTok live 

streaming 

     

3 Saat menonton TikTok live streaming, saya 

sering membeli barang sesuai dengan apa 

yang saya rasakan saat itu 

     

4 Saya menghabiskan uang yang lebih banyak 

di luar rencana, ketika berbelanja di 

TikTok live streaming 

     

 

Bagian 3: Demograti Responden 

 

1. Jenis Kelamin 

• Laki – Laki 

• Perempuan 

2. Usia 

• 12 - 15 

• 16 - 19 

• 20 - 23 

• 24 - 27 

3. Pekerjaan 

• Pelajar 

• Mahasiswa 

• Karyawan 

• Lainnya 

4. Rata-rata pendapatan sebulan 

• < Rp 1.000.000 

• Rp 1.000.001 – Rp 2.000.000 

• Rp 2.000.001 – Rp 3.000.000 

• > Rp 3.000.000 

5. Seberapa sering melakukan pembelian di TikTok Live 
streaming dalam waktu 1 tahun terakhir? 
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• 1 - 5 

• 6 - 10 

• 11 - 15 

• > 16 
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER GOOGLE FORM 
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LAMPIRAN 3 

DATA RESPONDEN 

 

Timestamp 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/2/2024 

14.36.19 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/2/2024 

14.44.59 Laki Laki 24 - 27 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/2/2024 

14.47.33 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/2/2024 

14.51.38 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/2/2024 

15.05.50 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/2/2024 

15.05.51 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/2/2024 

15.21.42 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/2/2024 

15.29.58 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 

8/2/2024 

15.42.27 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 >16 

8/2/2024 

16.10.37 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/2/2024 

16.22.06 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/2/2024 

16.59.53 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/2/2024 

17.45.01 Perempuan 20 - 23 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/3/2024 

10.18.54 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

15.08.01 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

15.15.10 Laki Laki 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

15.41.01 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

17.52.23 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

18.03.30 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 
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Timestamp 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/4/2024 

18.22.46 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/4/2024 

18.31.14 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 >16 

8/4/2024 

18.34.34 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

18.36.53 Perempuan 16 -19 Pelajar 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

18.38.33 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

18.39.57 Perempuan 16 -19 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

18.41.16 Laki Laki 24 - 27 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

18.41.34 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

18.50.03 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

18.51.09 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 >16 

8/4/2024 

19.00.40 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.08.24 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.14.23 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.14.53 Perempuan 16 -19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.14.59 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.15.05 Perempuan 24 - 27 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.21.42 Perempuan 20 - 23 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.29.41 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.30.06 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.30.27 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

19.36.08 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.46.53 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 
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Timestamp 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/4/2024 

19.48.26 Perempuan 16 -19 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

19.54.04 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.02.25 Perempuan 20 - 23 Pelajar 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.05.23 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 11-15 

8/4/2024 

20.07.34 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.09.46 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.10.07 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.11.26 Perempuan 24 - 27 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.12.52 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.13.12 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.14.40 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.14.48 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.18.37 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.20.56 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.21.50 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.21.57 Laki Laki 20 - 23 Pelajar > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.24.27 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.24.33 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.24.49 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 >16 

8/4/2024 

20.25.39 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.27.08 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.29.49 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 
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Timestamp 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/4/2024 

20.36.33 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.37.02 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 11-15 

8/4/2024 

20.37.05 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.41.38 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.43.13 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.43.18 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.43.52 Perempuan 20 - 23 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.53.18 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 >16 

8/4/2024 

20.54.46 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 6-10 

8/4/2024 

20.57.41 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.59.05 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

20.59.15 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.00.58 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.06.29 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.13.47 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

21.27.30 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.35.23 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

21.42.25 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.43.20 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/4/2024 

21.50.48 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.55.08 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

21.57.45 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 
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Timestamp 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pekerjaan 

Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/4/2024 

22.00.01 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

22.00.18 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.00.24 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 >16 

8/4/2024 

22.01.30 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

22.06.35 Laki Laki 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.13.35 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.20.48 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.26.27 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.28.46 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.29.36 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 >16 

8/4/2024 

22.29.52 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 11-15 

8/4/2024 

22.33.07 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 11-15 

8/4/2024 

22.35.31 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

22.37.25 Perempuan 16 -19 Pelajar < Rp 1.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.47.54 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.50.41 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/4/2024 

22.54.30 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

22.58.12 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

23.05.29 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

23.06.13 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/4/2024 

23.09.11 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/4/2024 

23.11.39 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 
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Kelamin 
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Rata-rata pendapatan 

sebulan 

Pemb

elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/4/2024 

23.20.31 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

23.26.46 Perempuan 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 6-10 

8/4/2024 

23.37.43 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

23.37.45 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/4/2024 

23.45.50 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/4/2024 

23.55.21 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

0.04.44 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

0.06.16 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

0.10.34 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

0.11.14 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

0.22.44 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

0.28.07 Perempuan 20 - 23 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

1.26.33 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 >16 

8/5/2024 

2.20.42 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

4.40.04 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

6.35.01 Perempuan 16 -19 Pelajar 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

8.42.11 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 6-10 

8/5/2024 

8.57.52 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.28.43 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.35.54 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/5/2024 

9.37.31 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

9.38.26 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 
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elian 

1 

tahun 

terak

hir 

8/5/2024 

9.43.29 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.44.37 Perempuan 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.48.36 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.55.34 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

9.56.02 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/5/2024 

9.57.48 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.12.07 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.24.49 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.29.37 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.32.25 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.36.01 Laki Laki 24 - 27 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/5/2024 

10.37.06 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 11-15 

8/5/2024 

10.37.38 Laki Laki 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.40.00 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.46.21 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.46.40 Laki Laki 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.53.13 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.53.24 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

10.54.52 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.00.34 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.02.39 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

11.15.02 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 
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1 
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8/5/2024 

11.16.30 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

11.20.34 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.24.13 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 >16 

8/5/2024 

11.24.49 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.25.20 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.26.55 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

11.28.30 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.31.18 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 11-15 

8/5/2024 

11.40.09 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.41.05 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.47.39 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 11-15 

8/5/2024 

11.49.06 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

11.51.21 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/5/2024 

11.56.33 Laki Laki 16 -19 Lainnya < Rp 1.000.000 6-10 

8/5/2024 

11.58.45 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 6-10 

8/5/2024 

11.59.07 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 11-15 

8/5/2024 

11.59.35 Perempuan 24 - 27 Karyawan 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.01.35 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.02.30 Perempuan 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/5/2024 

12.07.07 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.09.24 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

12.09.58 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 
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1 
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terak
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8/5/2024 

12.13.29 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.13.33 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.13.36 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

12.14.32 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 11-15 

8/5/2024 

12.21.44 Perempuan 24 - 27 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.27.17 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/5/2024 

12.27.22 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/5/2024 

12.27.33 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.29.46 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.30.44 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

12.37.38 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

12.41.15 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

12.54.39 Perempuan 24 - 27 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

12.54.58 Laki Laki 20 - 23 Pelajar 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

13.01.04 Laki Laki 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

13.07.06 Perempuan 20 - 23 Lainnya < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

13.29.51 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

13.34.59 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

13.41.28 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

13.57.04 Perempuan 16 -19 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

14.11.17 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

14.22.54 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 
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8/5/2024 

14.24.43 Perempuan 24 - 27 Lainnya 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

14.38.00 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

14.41.44 Perempuan 12 - 15 Pelajar 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

14.52.34 Perempuan 16 -19 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 >16 

8/5/2024 

15.16.12 Laki Laki 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

15.26.15 Perempuan 24 - 27 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

15.56.39 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

15.59.06 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.09.09 Perempuan 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.13.49 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/5/2024 

16.20.18 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 11-15 

8/5/2024 

16.28.15 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.29.58 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.36.21 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.42.47 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 6-10 

8/5/2024 

16.45.47 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

16.54.32 Perempuan 20 - 23 Lainnya > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

16.54.44 Laki Laki 24 - 27 Mahasiswa > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

17.06.23 Perempuan 20 - 23 Karyawan 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 1-5 

8/5/2024 

17.48.45 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 6-10 

8/5/2024 

17.51.58 Perempuan 24 - 27 Lainnya > Rp 3.000.000 11-15 

8/5/2024 

18.05.04 Perempuan 20 - 23 Lainnya 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 
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8/5/2024 

18.18.21 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 2.000.001 - Rp 

3.000.000 6-10 

8/5/2024 

18.26.47 Laki Laki 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 6-10 

8/5/2024 

18.36.11 Perempuan 20 - 23 Karyawan > Rp 3.000.000 >16 

8/5/2024 

18.53.09 Laki Laki 24 - 27 Lainnya 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

19.00.35 Perempuan 24 - 27 Karyawan > Rp 3.000.000 1-5 

8/5/2024 

19.04.39 Perempuan 24 - 27 Lainnya < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

19.15.05 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa > Rp 3.000.000 11-15 

8/5/2024 

19.16.56 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa < Rp 1.000.000 1-5 

8/5/2024 

20.05.29 Perempuan 20 - 23 Lainnya < Rp 1.000.000 >16 

8/5/2024 

20.17.32 Laki Laki 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

8/5/2024 

20.20.22 Perempuan 20 - 23 Mahasiswa 

Rp 1.000.001 - Rp 

2.000.000 1-5 

 

 

LAMPIRAN 4 

JAWABAN RESPONDEN 

1. Jawaban Dari Pertanyaan Mengenai Influencer social media 

 

 

SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

3 4 4 5 5 

3 3 4 5 2 

4 3 4 4 4 

3 3 3 3 4 

4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

4 5 4 5 4 

4 4 3 4 4 

5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 

4 4 3 4 5 

4 5 3 5 5 

4 5 5 2 2 

4 4 4 4 4 

4 5 5 2 4 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 

3 2 3 4 4 

5 5 4 5 5 

4 4 4 4 5 

5 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

3 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 

5 4 4 4 4 

5 5 3 4 5 

3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 3 5 5 5 

4 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 5 5 4 4 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

4 4 4 4 4 

3 2 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 3 4 2 3 

4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 

4 4 4 4 3 

4 4 5 5 5 

5 4 3 5 5 

4 4 5 5 5 

4 4 5 5 5 

3 3 3 4 4 

5 5 4 4 5 

3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 

3 5 2 3 3 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 2 2 2 4 

4 4 4 3 5 

4 4 3 4 4 

5 5 4 4 5 

4 3 4 3 5 

4 5 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 4 3 3 4 

3 4 3 3 5 

4 4 3 3 4 

4 4 3 3 4 

5 4 5 5 5 

3 4 3 4 4 

2 2 1 2 2 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 

4 3 5 4 5 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

5 4 5 5 4 

4 5 3 4 4 

4 4 5 5 4 

4 3 4 3 4 

5 4 5 5 5 

4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 

5 4 4 4 4 

5 5 5 4 3 

5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 

4 3 4 4 4 

4 4 4 4 5 

5 5 5 5 4 

3 4 3 4 4 

5 5 4 5 3 

4 5 4 3 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 

5 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 3 3 

4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 

4 5 4 3 4 

4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 3 3 3 4 

4 3 4 5 5 

3 4 2 3 4 

5 4 4 4 3 

4 2 4 4 4 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 

4 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 

4 4 3 5 5 

4 3 4 4 4 

3 3 4 4 3 

4 4 3 5 4 

4 5 4 4 4 

4 4 5 5 4 

4 3 4 3 4 

4 3 4 5 5 

3 4 3 4 3 

4 3 4 4 4 

4 3 4 5 4 

5 4 4 5 5 

3 2 3 2 4 

5 5 4 4 5 

4 3 4 4 3 

4 4 4 4 3 

3 3 3 4 4 

4 3 4 4 4 

5 5 5 4 4 

4 4 4 3 4 

4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 

3 3 4 3 4 

4 4 5 5 3 

4 4 3 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 

4 5 4 3 4 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

3 4 3 5 4 

4 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 5 2 4 5 

5 5 5 5 5 

4 2 4 4 5 

4 4 5 4 5 

5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 

3 4 3 3 2 

4 3 4 4 4 

1 1 1 1 1 

5 5 5 5 4 

2 3 2 5 4 

5 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 

3 3 4 4 4 

4 3 4 3 3 

5 4 5 4 5 

4 4 4 4 3 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 

4 3 4 4 4 

5 2 3 5 3 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

3 3 2 5 5 

5 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 

4 4 2 5 4 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 

4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 

3 1 4 5 5 

5 5 5 5 5 
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SMI 1 SMI 2 SMI 3 SMI 4 SMI 5 

4 3 4 4 4 

4 4 4 2 5 

4 3 4 4 4 

4 5 5 5 5 

3 4 3 4 4 

4 3 4 3 3 

4 3 5 4 4 

5 5 5 5 5 

4 3 5 4 5 

5 5 5 5 4 

3 3 3 3 4 

4 3 4 4 5 

4 3 3 3 4 

4 3 3 4 2 

4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 3 4 4 4 

4 4 5 4 4 

4 3 4 3 5 

4 4 5 4 5 

 

 

2. Jawaban Dari Pertanyaan Mengenai Persepsi Harga 

 

HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

5 5 4 5 

5 5 3 3 

4 3 4 4 

4 4 4 4 

4 5 5 4 

5 5 5 5 

4 5 3 4 

4 2 4 5 

4 4 4 4 

5 4 5 5 

3 3 4 4 

3 5 4 5 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

5 5 5 3 

4 5 3 4 

5 3 4 4 

4 5 4 5 

4 4 4 5 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

5 5 4 4 

4 5 5 3 

3 4 4 5 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

4 5 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

4 3 4 3 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

4 3 4 4 

5 2 3 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

4 4 5 4 

5 5 5 4 

3 5 4 4 

5 4 4 4 

3 4 3 3 

3 3 3 5 

3 5 4 4 

5 5 5 5 

4 3 4 5 

4 4 5 5 

4 4 4 4 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

3 3 3 4 

4 4 4 5 

4 3 3 4 

3 3 4 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 3 4 5 

4 4 3 3 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

3 5 4 4 

5 4 3 5 

4 5 3 3 

5 5 5 5 

4 3 3 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 4 4 

3 4 4 3 

3 3 3 4 

4 5 3 3 

4 3 4 5 

5 3 3 5 

3 4 4 4 

5 5 5 5 

4 5 4 2 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

5 4 4 4 

4 5 5 4 

2 2 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

5 5 4 4 

5 4 4 4 

4 3 4 5 

1 5 5 5 

4 4 4 4 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 3 5 

4 1 3 3 

4 3 5 5 

4 4 5 5 

4 4 5 5 

4 4 5 4 

4 4 4 4 

5 4 4 5 

5 5 5 4 

4 3 4 4 

4 4 4 4 

5 4 5 5 

4 2 4 3 

5 5 5 5 

5 4 4 5 

5 4 5 5 

5 5 5 5 

4 3 3 4 

5 4 3 5 

4 4 4 4 

4 3 3 5 

5 5 5 4 

5 5 5 5 

4 3 4 4 

4 3 3 4 

4 3 3 4 

3 3 3 4 

5 5 5 5 

4 2 4 3 

4 3 3 4 

4 4 4 5 

5 3 4 5 

4 3 4 4 

5 5 5 5 

4 3 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 3 3 4 

5 5 5 5 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

4 4 4 4 

4 5 4 5 

4 4 5 4 

4 4 4 4 

4 3 3 4 

5 3 4 3 

4 4 3 4 

4 3 4 4 

5 5 4 5 

5 4 4 4 

5 4 5 5 

4 3 3 4 

3 5 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 3 4 4 

5 3 3 5 

3 4 3 3 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

3 3 3 4 

5 4 4 5 

4 3 4 4 

5 5 5 5 

4 5 5 3 

3 2 3 2 

4 3 3 4 

5 5 5 5 

4 4 5 4 

4 5 5 5 

5 5 4 4 

5 5 5 5 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

4 5 4 5 

5 3 3 5 

3 5 4 3 

4 4 4 5 

4 4 4 4 

4 3 4 4 

5 2 5 3 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

5 5 5 5 

4 4 4 5 

5 4 5 5 

5 4 5 5 

5 5 5 5 

4 3 3 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 4 5 

4 3 3 3 

4 5 5 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

4 5 4 5 

4 4 4 5 

4 5 5 5 

4 3 4 5 

5 5 5 5 

4 3 4 4 

3 3 4 4 

5 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 3 4 

4 3 2 5 

3 4 3 3 

5 5 5 5 

4 4 4 5 

3 3 3 4 

4 4 4 4 

4 5 5 4 

5 5 5 5 

5 4 5 5 

5 5 4 5 

4 3 4 5 

5 5 4 5 

5 2 2 4 

3 3 3 4 
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HP 1 HP 2 HP 3 HP 4 

4 3 4 5 

5 5 5 5 

4 5 4 3 

5 4 5 5 

4 3 3 4 

4 5 5 4 

4 5 4 5 

5 3 3 2 

3 3 3 4 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

5 4 4 5 

5 5 5 5 

3 3 3 4 

4 4 4 4 

    
3. Jawaban Dari Pertanyaan Mengenai Kenyamanan Berbelanja 

 

HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 5 4 5 5 

3 1 5 4 5 

4 4 4 4 5 

4 4 4 3 4 

4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 4 3 5 

5 4 5 2 4 

3 3 3 3 3 

5 4 5 5 5 

4 4 4 3 4 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 

4 3 4 4 5 

3 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 
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HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 5 3 2 

3 3 4 3 2 

3 4 5 5 4 

4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 

3 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 4 3 

4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 

4 3 3 3 3 

3 4 4 4 5 

4 1 2 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 

3 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 

3 4 4 5 3 

5 5 5 4 5 

4 4 4 3 3 

4 4 4 5 5 

5 2 3 3 5 

5 5 5 5 5 

3 2 2 4 5 

4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 

3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 

3 5 5 1 5 

4 5 4 4 4 
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HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 3 4 4 5 

2 3 2 4 3 

3 4 4 4 4 

3 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 

3 3 4 2 5 

4 4 4 2 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 

2 2 2 4 4 

4 4 4 5 5 

4 4 4 3 5 

5 5 4 3 5 

4 4 5 3 5 

4 4 5 5 3 

5 5 5 5 3 

3 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 

3 4 3 4 2 

4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 

5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 

3 4 5 5 3 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 

4 4 4 4 5 

2 2 3 4 5 

5 4 4 5 4 
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HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

5 4 4 5 5 

4 4 5 4 4 

3 4 3 3 2 

4 4 4 3 3 

5 3 4 5 5 

4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 

5 4 5 4 4 

5 5 5 3 5 

4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 

5 4 3 3 4 

4 2 3 5 5 

4 3 4 4 4 

3 3 4 4 4 

4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 2 3 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 

5 3 3 4 5 

4 4 4 4 2 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 

3 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

4 4 4 3 5 

4 4 4 4 4 

3 3 3 2 5 

4 4 4 5 4 

 

 



 

 

134 

HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 4 4 3 5 

3 4 4 4 5 

4 4 4 5 5 

4 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 3 4 

5 2 5 3 5 

3 3 4 3 4 

4 4 4 2 2 

5 5 5 5 5 

3 3 4 3 3 

4 4 3 4 3 

5 5 5 5 5 

4 3 3 4 3 

4 3 4 4 3 

3 4 4 4 5 

4 4 3 4 4 

4 4 4 4 5 

4 3 3 4 5 

3 4 3 5 5 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 5 

2 3 3 5 2 

5 3 4 4 5 

4 3 3 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 2 5 

5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 3 4 3 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 

4 2 3 5 5 

5 5 5 5 5 

3 3 3 2 3 

4 5 5 5 4 

4 4 3 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 
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HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

5 4 5 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 3 5 3 

4 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 3 4 4 3 

5 5 5 4 4 

3 4 3 4 4 

4 5 5 5 5 

4 2 2 2 2 

3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

2 2 3 4 5 

5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 3 3 2 4 

4 4 4 4 3 

5 5 5 5 3 

4 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 

4 5 5 5 4 
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HR 1 HR 2 HR 3 HR 4 HR 5 

4 4 4 3 5 

4 4 3 5 4 

4 4 4 3 4 

4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 

4 3 4 4 3 

 

4. Jawaban Dari Pertanyaan Mengenai Kenikmatan yang Dirasakan 

 

KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

4 4 4 5 4 

1 3 3 5 1 

3 3 3 4 2 

3 4 4 3 3 

4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 

5 4 3 4 5 

4 2 5 5 5 

4 4 4 4 4 

3 5 5 5 5 

3 5 4 4 1 

3 3 3 3 2 

5 3 4 3 3 

4 3 5 5 5 

4 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 

3 3 4 5 4 

4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 

2 4 3 4 4 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

4 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 

3 4 4 5 3 

5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 

4 4 5 4 3 

3 4 3 4 3 

4 4 5 4 2 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 

2 4 3 3 5 

4 4 4 4 4 

3 3 3 4 3 

4 3 4 4 4 

4 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 

3 4 3 3 2 

2 2 2 4 2 

4 3 4 4 4 

3 3 3 4 3 

3 3 3 2 3 

5 5 5 5 5 

4 3 3 3 2 

5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 

3 3 3 3 3 

4 4 3 4 4 

1 3 5 3 3 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 

1 2 3 4 3 

4 4 4 5 5 

3 3 4 5 2 

5 5 5 5 5 

1 2 2 1 1 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

2 3 5 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 5 4 2 

3 2 2 3 4 

3 4 4 4 4 

3 3 4 3 3 

3 4 5 3 4 

5 4 5 4 4 

3 3 4 5 3 

3 3 3 3 3 

3 3 5 3 4 

3 3 4 2 3 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 3 

2 2 3 3 2 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 5 

4 4 5 5 4 

3 3 5 4 3 

4 5 5 4 4 

3 3 4 4 3 

5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

3 4 4 4 3 

4 5 4 5 5 

3 4 3 4 4 

1 1 2 3 5 

3 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 

4 5 4 5 4 

3 3 3 3 2 

4 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

4 4 4 4 4 

4 3 4 4 3 

2 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

3 3 4 4 4 

4 5 5 5 5 

3 4 5 3 3 

4 4 4 4 3 

3 3 5 5 3 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 

4 4 4 4 2 

2 3 4 3 2 

3 3 3 4 4 

3 3 4 4 3 

5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 

5 4 4 4 2 

4 4 3 3 3 

3 3 4 4 3 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 2 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

3 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 

4 4 3 3 3 

3 4 5 5 3 

4 4 4 3 3 

3 3 3 4 4 

2 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 

5 5 5 5 4 

3 3 4 4 3 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

5 5 4 5 3 

3 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 

4 4 4 4 3 

2 3 4 3 3 

2 2 3 3 2 

5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 

3 3 4 4 5 

3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 

4 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 

3 3 4 4 3 

2 3 4 3 2 

3 3 4 4 4 

5 5 5 4 4 

3 3 4 3 3 

3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 

4 4 4 5 3 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

3 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 

2 2 4 3 1 

5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 

4 5 5 4 4 

4 3 4 3 4 

5 5 5 4 4 

3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 

3 3 2 2 2 

5 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

4 4 4 3 3 

3 3 3 3 3 

4 5 5 5 5 

3 3 4 4 3 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 5 4 5 

4 4 4 3 3 

3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 3 

3 3 4 4 3 

3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

2 3 4 2 2 

3 3 3 3 3 

3 3 4 4 3 

3 3 3 4 3 

5 5 5 5 5 

3 4 3 4 4 

3 3 3 5 5 

3 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 

3 3 5 4 4 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 

4 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 

3 3 4 3 3 

4 5 5 5 4 

4 4 5 4 4 

4 5 4 4 3 

3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 
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KD 1 KD 2 KD 3 KD 4 KD 5 

4 4 4 4 3 

3 3 4 3 4 

4 3 4 3 3 

 

5. Jawaban Dari Pertanyaan Mengenai Perilaku Pembelian Impulsif 

 

PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

5 4 4 5 

3 4 3 5 

2 1 4 2 

4 4 4 4 

5 4 4 5 

5 5 5 5 

4 5 4 5 

4 4 5 5 

4 4 3 3 

5 5 4 5 

2 2 2 2 

1 1 4 1 

3 2 4 2 

4 5 5 5 

3 4 4 4 

4 4 3 5 

3 4 5 4 

4 4 4 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 4 4 4 

2 3 4 5 

5 4 3 4 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

4 4 4 2 
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PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

4 3 4 4 

3 3 4 4 

2 2 2 2 

3 3 3 3 

3 3 4 4 

5 2 1 3 

4 4 4 4 

3 3 4 2 

5 5 5 3 

4 4 5 4 

2 2 4 2 

4 1 3 2 

1 1 2 1 

4 3 4 3 

4 4 4 3 

3 4 2 1 

5 5 5 5 

2 1 3 1 

5 4 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

4 3 4 4 

3 3 4 2 

2 2 5 3 

4 3 4 4 

3 2 4 1 

1 4 2 2 

4 3 4 4 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

1 1 1 1 

4 4 3 1 

5 5 5 5 

5 5 4 5 

5 5 5 5 

2 2 2 4 

2 1 3 1 
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PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

4 4 3 4 

5 3 5 3 

4 3 4 5 

5 3 4 4 

4 3 3 2 

3 3 3 3 

3 3 5 2 

1 2 2 2 

4 3 3 3 

5 5 5 5 

4 4 3 2 

2 1 3 3 

5 4 4 4 

2 2 4 2 

4 2 4 2 

4 4 4 4 

5 3 4 4 

4 4 4 5 

4 3 3 3 

4 4 5 5 

3 3 4 3 

5 5 5 1 

4 4 3 3 

5 5 5 5 

5 3 3 3 

2 4 5 4 

1 1 1 1 

4 3 4 5 

5 4 5 3 

3 2 3 2 

4 5 5 4 

3 4 4 3 

3 3 4 3 

5 5 5 5 

3 2 4 3 

3 3 4 1 

5 4 4 5 

1 1 4 2 

5 4 4 5 

1 1 2 1 

5 4 5 4 

 

 



 

 

145 

PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

4 1 1 1 

3 3 2 4 

2 1 2 2 

4 4 4 4 

1 1 2 2 

2 2 3 1 

5 5 5 5 

3 2 3 2 

3 3 4 1 

3 4 4 3 

3 3 4 3 

1 1 1 1 

1 1 3 1 

4 4 4 4 

2 2 2 2 

3 4 2 3 

2 2 2 2 

4 4 4 4 

4 1 3 1 

3 3 4 3 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

2 2 3 2 

4 4 4 4 

4 5 4 5 

4 5 4 4 

3 3 3 3 

2 2 1 1 

2 3 4 3 

2 1 4 1 

2 2 4 2 

4 4 4 2 

3 3 4 3 

5 4 5 4 

3 3 4 2 

3 3 3 4 

3 3 3 3 

2 2 2 3 

2 3 3 1 

2 2 3 1 

1 1 2 1 
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PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

5 5 5 5 

2 2 3 1 

3 3 3 3 

4 4 4 3 

5 4 4 3 

2 2 2 2 

3 3 2 1 

5 4 3 1 

3 2 2 2 

3 2 4 3 

4 3 3 3 

2 2 2 1 

5 3 3 3 

1 1 1 1 

2 2 4 2 

4 3 5 4 

4 4 4 4 

4 2 4 3 

3 3 3 3 

3 2 3 2 

3 2 5 3 

3 2 2 2 

2 4 5 1 

5 5 5 5 

2 2 2 1 

5 5 5 5 

2 3 3 1 

5 5 5 5 

3 2 3 2 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 5 4 4 

2 2 2 2 

5 4 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

2 3 3 2 

4 5 5 5 

2 2 2 2 

5 5 5 1 

5 5 5 5 
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PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 

1 1 4 1 

1 1 1 1 

3 3 4 3 

5 3 3 3 

4 4 4 4 

2 3 3 2 

4 4 4 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

1 1 4 1 

2 2 2 2 

2 2 2 1 

2 4 4 4 

3 2 3 2 

3 2 4 3 

4 4 4 4 

2 3 3 2 

5 3 4 3 

4 4 5 2 

3 5 4 2 

2 2 2 1 

5 3 5 5 

2 2 2 2 

2 2 3 1 

4 5 5 4 

5 5 4 5 

3 3 3 2 

4 4 4 3 

5 4 5 2 

5 3 4 5 

4 4 4 3 

2 2 3 2 

2 2 3 2 

1 1 5 1 

3 3 3 3 

3 1 4 1 

2 3 2 1 

3 3 3 3 
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LAMPIRAN 5 

DATA HASIL STATISTIK 

Convergent Validity 

 

  
Kenikmatan 
yang 
Dirasakan 

Kenyamanan 
Berbelanja 

Perilaku 
Pembelian 
Impulsif 

Persepsi 
Harga 

Sosial 
Media 
Influencer 

HP 1       0,630   

HP 2       0,769   

HP 3       0,840   

HP 4       0,695   

HR 1   0,746       

HR 2   0,845       

HR 3   0,846       

HR 4   0,649       

KD 1 0,836         

KD 2 0,860         

KD 3 0,818         

KD 4 0,819         

KD 5 0,781         

PI 1     0,883     

PI 2     0,900     

PI 3     0,809     

PI 4     0,862     

SMI 1         0,820 

SMI 2         0,746 

SMI 3         0,772 

SMI 4         0,742 

SMI 5         0,736 

 
Average Variance Extracted (AVE) 

 

  Average Variance Extracted (AVE) 

Kenikmatan yang Dirasakan 0,678 

Kenyamanan Berbelanja 0,602 

Perilaku Pembelian Impulsif 0,747 

Persepsi Harga 0,544 

Sosial Media Influencer 0,583 

 

 

 



 

 

149 

Cross Loadings 
 

     
      

  
Kenikmatan 
yang 
Dirasakan 

Kenyamanan 
Berbelanja 

Perilaku 
Pembelian 
Impulsif 

Persepsi 
Harga 

Sosial 
Media 
Influencer 

HP 1 0,271 0,260 0,108 0,630 0,224 

HP 2 0,409 0,298 0,262 0,769 0,192 

HP 3 0,427 0,305 0,275 0,840 0,294 

HP 4 0,411 0,342 0,176 0,695 0,288 

HR 1 0,425 0,746 0,216 0,305 0,390 

HR 2 0,469 0,845 0,247 0,303 0,352 

HR 3 0,490 0,846 0,318 0,405 0,377 

HR 4 0,432 0,649 0,310 0,248 0,272 

KD 1 0,836 0,502 0,434 0,394 0,358 

KD 2 0,860 0,437 0,461 0,438 0,397 

KD 3 0,818 0,501 0,438 0,493 0,404 

KD 4 0,819 0,529 0,435 0,423 0,409 

KD 5 0,781 0,448 0,520 0,405 0,395 

PI 1 0,504 0,325 0,883 0,248 0,227 

PI 2 0,486 0,252 0,900 0,225 0,184 

PI 3 0,474 0,418 0,809 0,285 0,227 

PI 4 0,459 0,223 0,862 0,240 0,140 

SMI 1 0,321 0,328 0,099 0,245 0,820 

SMI 2 0,391 0,318 0,177 0,259 0,746 

SMI 3 0,366 0,346 0,180 0,256 0,772 

SMI 4 0,333 0,365 0,190 0,199 0,742 

SMI 5 0,396 0,355 0,205 0,320 0,736 

 

 

Cronbach’s Alpha 

 

  Cronbach's Alpha 

Kenikmatan yang Dirasakan 0,881 

Kenyamanan Berbelanja 0,773 

Perilaku Pembelian Impulsif 0,887 

Persepsi Harga 0,719 

Sosial Media Influencer 0,821 
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R Square 

 

  R Square R Square Adjusted 

Kenikmatan yang 
Dirasakan 

0,475 0,468 

Perilaku Pembelian 
Impulsif 

0,310 0,307 

 

Path Coefficients 

 

  
Kenikmatan 
yang 
Dirasakan 

Kenyaman
an 
Berbelanja 

Perilaku 
Pembeli
an 
Impulsif 

Persepsi 
Harga 

Sosial 
Media 
Influencer 

Kenikmata
n yang 
Dirasakan 

    0,557     

Kenyaman
an 
Berbelanja 

0,370         

Perilaku 
Pembelian 
Impulsif 

          

Persepsi 
Harga 

0,302         

Sosial 
Media 
Influencer 

0,209         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

151 

LAMPIRAN 6 

JURNAL ACUAN UTAMA 
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