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BAB V  

PENUTUP 

 

  Bab ini memberikan uraian yang berisikan mengenai kesimpulan dari hasil 

uji hipotesis yang telah dilakukan di BAB IV. Selain itu, bab ini juga berisikan 

implikasi manajerial, saran yang penulis ajukan sebagai bahan pertimbangan 

bagi pihak-pihak yang berkepentingan serta keterbatasan penelitian. 

 

5.1 Kesimpulan 

  Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan beberapa hal berikut ini: 

1. Hasil penelitian menunjukan bahwa attractiveness  berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived enjoyment. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin baik attractiveness dari host live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat perceived enjoyment penonton 

live streaming Tiktok. 

2. Hasil penelitian menunjukan bahwa trustworthiness berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived enjoyment. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin baik trustworthiness dari host live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat perceived enjoyment penonton 

live streaming Tiktok. 

3. Hasil penelitian menunjukan bahwa expertise berpengaruh signifikan 

dan positif terhadap perceived enjoyment. Hal ini dapat diartikan bahwa 

semakin baik expertise dari host live streaming Tiktok akan semakin 

tinggi juga tingkat perceived enjoyment penonton live streaming Tiktok. 

4. Hasil penelitian menunjukan bahwa product usefulness berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived usefulness. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin baik product usefulness dari live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat perceived usefulness pengguna 

live streaming Tiktok. 

5. Hasil penelitian menunjukan bahwa purchase convenience berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived usefulness. Hal ini dapat 
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diartikan bahwa semakin baik purchase convenience dari live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat perceived usefulness pengguna 

live streaming Tiktok. 

6. Hasil penelitian menunjukan bahwa product price berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived usefulness. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin baik product price dari live streaming Tiktok 

akan semakin tinggi juga tingkat perceived usefulness pengguna live 

streaming Tiktok. 

7. Hasil penelitian menunjukan bahwa perceived usefulness berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap urge to buy impulsively. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin tinggi perceived usefulness dari live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat urge to buy impulsively dari  

pengguna live streaming Tiktok. 

8. Hasil penelitian menunjukan bahwa perceived usefulness berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap perceived enjoyment. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin baik perceived usefulness yang diterima dari 

live streaming Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat perceived 

enjoyment yang dirasakan pengguna live streaming Tiktok. 

9. Hasil penelitian menunjukan bahwa perceived enjoyment berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap urge to buy impulsively. Hal ini dapat 

diartikan bahwa semakin tinggi perceived enjoyment dari live streaming 

Tiktok akan semakin tinggi juga tingkat urge to buy impulsively dari  

pengguna live streaming Tiktok. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

  Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk melihat pengaruh live 

streaming Tiktok terhadap urge to buy impulsively. Maka dari itu, peneliti 

berharap agar penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi influencer 

maupun pihak lain yang akan memasarkan produk yang dimilikinya. 

Berikut merupakan implikasi manajerial dalam penelitian ini, yaitu: 
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1. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel attractiveness  

berpengaruh terhadap perceived enjoyment. Dalam meningkatkan 

kesenangan penonton live streaming Tiktok, host live streaming Tiktok 

harus memperhatikan penampilan ketika berada di depan kamera untuk 

mempertahankan penonton dengan menjaga live streaming Tiktok agar 

tetap menarik. Perlu dipertimbangkan kepuasaan penonton menjadi 

prioritas dari live streaming Tiktok, maka dari itu menetapkan keunikan 

tersendiri dari host live streaming bisa diterapkan. Dapat dilihat konten 

ataupun live streaming dengan model host  yang terlihat rapi lebih 

diminati oleh banyak pengguna. 

2. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel trustworthiness  

berpengaruh terhadap perceived enjoyment. Dalam meningkatkan 

kesenangan penonton live streaming Tiktok, host live streaming Tiktok 

harus meyakinkan penonton dan membangun kepercayaan dengan 

penonton. Kepercayaan inil akan menjadi pengikat antara perusahaan 

dengan pengguna.  Ketika pengguna sudah mempercayai suatu produk 

akan lebih mudah bagi pengguna untuk mempertimbangkan 

bertransaksi kembali di tempat yang dipercaya. 

3. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel expertise 

berpengaruh terhadap perceived enjoyment. Dalam meningkatkan 

kesenangan penonton live streaming Tiktok, host live streaming Tiktok 

harus ahli dalam penyampaian informasi dalam kegiatan live streaming. 

Host live streaming harus memahami informasi-informasi apa yang 

harus disampaikan terkait produk dan dalam penyampaiannya juga 

harus jelas agar penonton menerima informasi yang jelas dan tepat.   

4. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel product usefulness 

berpengaruh terhadap perceived usefulness. Untuk meningkatkan 

perceived usefulness oleh pengguna, host live streaming Tiktok harus 

mampu memanfaatkan fitur dalam live streaming Tiktok untuk 

mempermudah dalam mencari produk yang sesuai dengan keinginan 

dan ekspetasi pengguna. 

 

 



 

 

 

 

94 

5. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel purchase 

convenience berpengaruh terhadap perceived usefulness. Untuk 

meningkatkan perceived usefulness oleh pengguna, host live streaming 

Tiktok harus mampu memanfaatkan fitur dalam live streaming Tiktok 

untuk mempermudah pengguna dalam melakukan kegiatan transaksi. 

Dengan kemudahan tersebut akan membuat pengguna 

mempertimbangkan bertransaksi kembali. 

6. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel product prices 

berpengaruh terhadap perceived usefulness. Untuk meningkatkan 

perceived usefulness oleh pengguna, host live streaming Tiktok harus 

mampu mempertimbangkan product price yang tepat untuk sebuah 

produk sehingga pengguna dapat menerima kegunaan yang terbaik dan 

memenuhi ekpsetasi. 

7. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel perceived usefulness 

berpengaruh terhadap perceived enjoyment. Untuk meningkatkan 

perceived enjoyment oleh pengguna, host live streaming Tiktok harus 

memprioritaskan kegunaan yang diterima oleh pengguna. Sehingga 

ketika kegunaan yang diterima oleh pengguna baik akan meningkatkan 

kesenangan dan kepuasan pelanggan. Dengan kesenangan ini dapat 

membantu perusahaan dalam menciptakan hubungan dengan pelanggan 

yang lebih loyal. Perceived usefulness dapat meningkatkan kesenangan 

pengguna terhadap suatu perusahaan sehingga meningkatkan kepuasan 

terhadap perceived enjoyment. 

8. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel perceived usefulness 

berpengaruh terhadap urge to buy impulsively. Dengan meningkatkan 

perceived usefulness dapat meningkatkan urge to buy impulsively dari 

pengguna.Setelah mengetahui kegunaan barang, pengguna akan lebih 

mudah untuk membeli produk yang sama tanpa mempertimbangkan 

kebutuhan. 

9. Dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel perceived enjoyment 

berpengaruh terhadap urge to buy impulsively. Untuk meningkatkan 

urge to buy impulsively oleh pengguna, host live streaming Tiktok harus 
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mampu menciptakan pengalaman berbelanja online yang menarik. 

Mulai dari cara penampilan hingga kejelasan terkait informasi yang 

disampaikan melalui live streaming Tiktok.  

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

   Dalam penelitian ini, peneliti telah merangkum beberapa keterbatasan 

yang ada serta memberikan saran bagi para peneliti di masa mendatang. 

Berikut ini adalah penjelasan mengenai keterbatasan yang ditemukan dalam 

penelitian tersebut: 

1. Fokus penelitian yang terlalu sempit pada Generasi Z di Indonesia 

sehingga gambaran yang kurang akurat tentang hasil penelitian.  

2. Dalam penelitian ini, media sosial yang diteliti hanya terbatas pada 

pengguna platform Tiktok saja, padahal kegiatan live streaming sendiri 

masih terserbar luas pada platform media sosial lainnya. 

3. Responden dalam penelitian ini mayoritas berumur 17 – 27 karena 

peneliti memiliki kendala yaitu kesulitan dalam menjangkau responden 

di semua kalangan usia. 

4. Kerangka penelitian yang kurang tepat dimana seharusnya perceived 

usefulness terdiri dari product usefulness, purchase convenience, dan 

product price. 

5. Item kuisioner untuk variabel urge to buy impulsively merupakan 

pernyataan kausalitas, karena responden mungkin memberikan 

jawaban yang dipengaruhi oleh persepsi subjektif dan konteks 

situasional, sehingga dapat mengganggu akurasi hubungan sebab-

akibat yang diharapkan. 

 

5.4 Saran Penelitian Kedepan 

  Berikut adalah saran dari peneliti bagi peneliti lain yang akan 

melakukan 

 penelitian di masa mendatang: 
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1. Pada penelitian kedepannya, diharapkan agar peneliti bisa 

mengeksplorasi populasi yang lebih luas. Penelitian ini bisa memiliki 

hasil yang berbeda dengan populasi yang berbeda, maka dari itu dengan 

menambahkan kriteria populasi peneliti bisa mendapatkan hasil yang 

lebih akurat dan bervariasi.  

2. Pada penelitian selanjutnya, diharapkan agar peneliti dapat 

menambahkan media sosial lainnnya untuk meneliti pengaruh live 

streaming. Dengan melakukan penelitian tentang faktor live streaming 

pada beberapa platform, peneliti dapat membandingkan hasil dari 

pengaruh faktor live streaming yang berbeda di setiap platform.  

3. Penelitian kedepannya diharapkan dapat lebih menyeluruh dalam 

menjangkau respondennya sehingga dapat mencangkup berbagai 

kalangan usia dan data yang diperoleh peneli dapat lebih merata. 

4. Penelitian selanjutnya diharapkan membuat kerangka penelitian yang 

lebih tepat agar hubungan dalam penelitian lebih tepat. 

5. Penelitian selanjutnya diharapkan melakukan pengujian terhadap 

kuisioner yang lebih teliti sehingga kuisioner dapat memberikan akurasi 

hubungan variabel dengan baik. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. 1 Surat Pengantar 

 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Hal  : Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian  

Kepada Yth.  

Bapak / Ibu / Saudara/i Responden  

Di tempat  

Dengan hormat,  

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama    : Merlin Cristina 

NPM    : 200325506 

Fakultas    : Bisnis dan Ekonomika  

Program Studi   : Manajemen  

Universitas    : Atma Jaya Yogyakarta  

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman untuk 

berkenan membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan untuk 

penelitian skripsi saya, dengan judul “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Keinginan Untuk Membeli Secara Impulsif Di Live Streaming Tiktok ” sebagai 

salah satu persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi yang diberikan 

oleh responden pada kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan 

penelitian saja dan tidak akan disalahgunakan ataupun disebarluaskan.  

Demikian surat permohonan ini saya buat, atas perhatian dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Teman-teman dalam membantu kelancaran penelitian ini saya 

ucapkan terima kasih.  

 

Yogyakarta, 12 September 2024 

Hormat saya, 
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Merlin Cristina 

 

Lampiran 1. 2 Pertanyaan Kuisioner 

Pertanyaan Filter  

1. Apakah Anda sudah pernah menonton live streaming Tiktok dalam 6 

bulan terakhir ? 

  a. Ya  

  b. Tidak 

 

2. Apakah Anda sudah pernah membeli produk dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan terakhir ? 

  a. Ya  

  b. Tidak 

Pertanyaan Filter 

Pertanyaan Demografi Responden  

1. Jenis Kelamin 

  a. Laki-laki 

  b. Perempuan 

2. Umur 

  a. < 17 Tahun 

  b. 17 - 27 Tahun 

  c. > 27 Tahun 

3. Pekerjaan 
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  a. Pelajar / Mahasiswa 

  b. Wirausaha 

  c. Pegawai Negeri 

  d. Pegawai Swasta 

  e. Lainnya 

4. Nominal Yang Dihabiskan Dalam Live Streaming Tiktok Selama 6 

 Bulan Terakhir 

  a. < 500.000 

  b. 500.000 - 1.000.000 

  c. 1.000.000 - 1.500.000 

  d. 1.500.000 - 2.000.000 

  e. > 2.000.000 
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Lampiran 1. 3 Lampiran Google Form 
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Lampiran 1. 4 Hasil Pengisian Responden  

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

22.33.53 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.36.00 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.39.30 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.41.06 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.42.53 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

9/8/2024 

22.44.48 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

22.46.50 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

22.49.11 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.51.36 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Wirausaha 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.55.05 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.56.33 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.57.38 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

22.59.04 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

23.00.32 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.02.01 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.03.21 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.04.45 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.06.15 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Wirausaha 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.10.08 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.11.51 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

23.13.24 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.15.12 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 1.000.000 - 1.500.000 

9/8/2024 

23.17.01 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.18.56 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.20.34 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.29.44 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.32.44 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

23.34.15 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.35.43 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.37.10 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.38.35 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.40.07 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.41.51 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.43.17 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

23.44.51 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.45.52 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.47.06 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.48.21 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.49.49 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/8/2024 

23.51.24 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.52.53 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/8/2024 

23.54.38 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.57.54 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/8/2024 

23.59.24 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

0.38.19 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Wirausaha 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

0.39.30 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

0.40.53 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

0.43.22 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

0.44.43 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

0.46.22 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

1.00.04 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.10.41 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.13.37 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.16.51 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.19.05 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa > 2.000.000 
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Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

1.21.59 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.24.27 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.26.54 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.29.10 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.31.37 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.33.41 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa > 2.000.000 

9/9/2024 

1.36.06 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

137 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

1.37.55 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.40.08 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.43.53 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.47.14 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.50.33 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.53.16 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

1.55.29 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

 

 



 

 

 

 

138 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

1.57.29 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

1.59.24 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

2.01.27 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

2.03.22 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

2.06.01 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

2.08.27 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

2.11.06 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

 

 



 

 

 

 

139 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

2.13.29 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

2.15.47 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

2.18.03 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

2.20.31 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.500.000 - 2.000.000 

9/9/2024 

2.24.48 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.26.10 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri < 500.000 

9/9/2024 

2.27.28 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

140 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

2.28.42 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.29.55 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.31.12 Ya Ya Perempuan > 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.32.45 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.34.03 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.35.18 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

2.37.16 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

141 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

2.38.34 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

11.41.51 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

11.43.45 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

11.45.59 Ya Ya Laki-laki > 27 tahun Wirausaha 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

11.48.04 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

11.49.45 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

11.51.04 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

142 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

11.52.20 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

11.53.33 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/9/2024 

12.00.32 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.01.46 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.03.32 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.15.12 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.16.42 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

143 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

12.18.01 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.19.24 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.20.31 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/9/2024 

12.21.45 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.37.43 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.39.12 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.41.48 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

144 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

12.43.08 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.44.21 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.46.36 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.47.54 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

12.49.09 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

12.50.27 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.51.45 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

145 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

12.53.19 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.54.30 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

12.55.41 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.56.59 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.58.26 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

12.59.37 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

13.00.46 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

146 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

13.07.49 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

13.09.28 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

13.10.52 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

13.12.08 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

13.13.22 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

13.14.42 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.33.21 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

147 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

17.34.56 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.37.37 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.39.19 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.40.50 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.42.35 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

17.48.51 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

17.55.02 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

148 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

17.56.59 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.01.00 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.04.20 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.08.24 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Wirausaha 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.10.21 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.41.20 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.45.12 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

149 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

18.46.39 Ya Ya Perempuan > 27 tahun Wirausaha 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

18.47.54 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.49.37 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.51.01 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

18.53.40 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.55.14 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

18.56.39 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

 

 



 

 

 

 

150 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

18.59.34 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.02.13 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.03.28 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.05.35 Ya Ya Laki-laki < 17 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

9/9/2024 

19.06.51 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

19.08.06 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.09.20 Ya Ya Laki-laki > 27 tahun Wirausaha 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

151 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

19.10.42 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.12.00 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.13.52 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.15.08 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.16.14 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.17.59 Ya Ya Perempuan > 27 tahun Pegawai Swasta 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

19.20.13 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa < 500.000 

 

 



 

 

 

 

152 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

19.21.42 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.23.05 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

19.24.15 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.25.33 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.26.46 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.28.02 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 1.000.000 - 1.500.000 

9/9/2024 

19.29.03 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 1.000.000 - 1.500.000 

 

 



 

 

 

 

153 

Timestamp 

Apakah Anda sudah 

pernah menonton live 

streaming Tiktok 

dalam 6 bulan 

terakhir ? 

Apakah Anda sudah 

pernah membeli produk 

dalam live streaming 

Tiktok dalam 6 bulan 

terakhir ? Jenis Kelamin Umur Pekerjaan 

Nominal yang 

Dihabiskan Dalam live 

streaming Tiktok 

Selama 6 Bulan 

Terakhir 

9/9/2024 

19.30.17 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Negeri 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.31.17 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.32.22 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.33.28 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.34.36 Ya Ya Perempuan 17 - 27 tahun Pelajar/Mahasiswa 500.000 - 1.000.000 

9/9/2024 

19.36.00 Ya Ya Laki-laki 17 - 27 tahun Pegawai Swasta 1.000.000 - 1.500.000 
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Lampiran 1. 5 Hasil Olah Data Smart-PLS 

 

Nilai Mean,Min, dan Maks 
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Nilai Outer Loading 
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Nilai R-Square 

 

 

Nilai Construct Reliability dan Validity 

 

 

Nilai Diskriminan Validity (Cross Loading) 
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Nilai Path Coefficient 

 

 

Nilai Specific Indirect Effect 
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Lampiran 1. 6 Struktur Kerangka SEM-PLS 

Struktur Awal Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

172 

Struktur Calculation PLS Algorithm  
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Struktur Calculation PLS Bootstrapping 
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Lampiran 1. 7 Jurnal Acuan 
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