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BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bagian ini peneliti akan berfokus untuk membahas kesimpulan dari 

hasil penelitian yang telah dilakukan. Selain itu, bagian ini juga akan membahas 

mengenai implikasi manajerial, keterbatasan serta kelemahan penelitian dan saran 

yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya. Hal ini diharapkan dapat 

membantu bagi penelitian khususnya penggunaan social media influencer untuk 

meningkatkan niat beli konsumen di masa yang akan datang. 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian serta pembahasan yang telah dilaksanakan 

pada Bab IV maka peneliti menarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Social Media Influencer (SMI) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Niat Beli. Hal ini berarti semakin baik persepsi follower terhadap Social Media 

Influencer (SMI), maka niat beli juga akan meningkat. 

2. Social Media Influencer (SMI) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Kredibilitas. Hal ini berarti semakin baik persepsi follower terhadap Social 

Media Influencer (SMI), maka kredibilitas dari influencer juga akan 

meningkat. 

3. Kredibilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Beli. Hal ini 

berarti semakin baik kredibilitas influencer, maka niat beli juga akan 

meningkat. 

4. Kredibilitas memediasi pengaruh Social Media Influencer (SMI) terhadap Niat 

Beli. Mediasi kredibilitas berjenis komplementer yang merupakan jenis 
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mediasi di mana efek tidak langsung dan langsung keduanya signifikan. Hal 

ini mirip dengan apa yang disebut Baron dan Kenny sebagai mediasi parsial. 

5.2. Implikasi Manajerial 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka pada bagian ini 

peneliti menyajikan implikasi manajerial yang dapat diberikan kepada pihak 

pengelola perusahaan apa saja yang menggunakan jasa social media influencer 

dan influencer itu sendiri. Hal ini bertujuan untuk memberi manfaat bagi pihak 

perusahaan dalam menentukan strategi untuk menciptakan niat beli konsumen di 

masa yang akan datang. Berikut implikasi manajerial yang dapat diberikan: 

1. Social media influencer telah terbukti berpengaruh terhadap kredibilitas. SMI 

diukur berdasarkan lima dimensi berikut: “keahlian, kesukaan, kepercayaan, 

kualitas informasi, dan nilai hiburan”. Untuk mencapai kredibilitas yang tinggi 

maka diperlukan komitmen influencer untuk meningkatkan keahlian, 

kesukaan, kepercayaan, kualitas informasi, dan nilai hiburan yang dapat 

melebihi ekspektasi dari konsumen. Dengan demikian, tingkat kredibilitas SMI 

di mata konsumen semakin meningkat. 

2. Kredibilitas konsumen telah terbukti berpengaruh terhadap niat beli. 

Kredibilitas yang baik dari influencer fashion dapat dipertahankan dengan 

senantiasa up to date pada perkembangan fashion konsumen dan menghindari 

perilaku yang tidak disukai follower untuk tidak ditampilkan di media sosial 

mereka. 

3. Social media influencer telah terbukti berpengaruh terhadap niat beli 

konsumen. Pihak perusahaan yang menginginkan peningkatan niat beli pada 
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produk atau mereknya dapat menggunakan jasa Kent Hadi untuk 

mempromosikan barang atau mereknya. Mengingat saat ini salah satu promosi 

yang efektif untuk meningkatkan niat beli adalah melalui penggunaan social 

media influencer mungkin seperti influencer Kent Hadi atau lainnya. 

5.3. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan, ditemukan adanya 

keterbatasan serta kelemahan pada penelitian ini. Hal ini diharapkan dapat 

menjadi pertimbangan bagi penelitian di masa yang akan datang. Keterbatasan dan 

kelemahan pada penelitian ini yaitu: 

1. Penelitian ini memiliki adjustment R-square yang rendah, sehingga perlu 

menambahkan variabel yang dapat mempengaruhi niat beli. 

2. Penelitian ini hanya menggunakan responden yang merupakan follower 

@kenthadi. Sehingga, adanya kemungkinan bahwa hasil penelitian hanya 

berlaku pada follower @kenthadi saja dan tidak mewakili populasi follower 

SMI lain di Indonesia secara keseluruhan. 

3. Pertanyaan filter belum spesifik untuk mengetahui pengaruh influencer 

social media Kent Hadi terhadap niat beli konsumen setelah melihat konten 

dari Kent Hadi.  

5.4 Saran 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini 

merupakan saran dari peneliti bagi penelitian di masa yang akan datang, yaitu: 
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1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel-variabel 

lain yang berpotensi untuk mempengaruhi niat beli konsumen seperti 

kualitas pelayanan, promosi, dan pengalaman konsumen. 

2. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan beberapa follower dari SMI 

yang berbeda untuk memastikan bahwa responden tidak terpusat pada suatu 

SMI saja dapat mewakili follower dari SMI lain di seluruh Indonesia. 

3. Penelitian selanjutnya dapat menambahkan pertanyaan filter seperti 

“apakah anda pernah membeli produk setelah melihat atau menonton konten 

dari Kent Hadi?”. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1.1. Surat Pengantar 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

Hal  : Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian  

Kepada Yth.  

Bapak / Ibu / Saudara/i Responden  

Di tempat  

Dengan hormat,  

Saya yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama    : Steve Richardo Christiawan 

NPM    : 200325532 

Fakultas   : Bisnis dan Ekonomika  

Program Studi   : Manajemen  

Universitas   : Atma Jaya Yogyakarta  

Dengan ini, memohon kesediaan Bapak/Ibu/Teman-teman untuk berkenan 

membantu mengisi kuesioner terlampir yang merupakan bahan untuk penelitian 

skripsi saya, dengan judul “Pengaruh Social Media Influencer Kent Hadi Terhadap 

Niat Beli Dengan Kredibilitas Sebahai Variabel Mediasi” sebagai salah satu 

persyaratan kelulusan Sarjana (S1). Seluruh informasi yang diberikan oleh 

responden pada kuesioner ini hanya digunakan untuk kepentingan penelitian saja 

dan tidak akan disalahgunakan ataupun disebarluaskan.  

Demikian surat permohonan ini saya buat, atas perhatian dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Teman-teman dalam membantu kelancaran penelitian ini saya ucapkan 

terima kasih.  

 

Yogyakarta, 13 September 2024 

Hormat saya, 

  

  

            Steve Richardo Christiawan 

 

 



 

79 

Lampiran 1.2. Pertanyaan Kuesioner 

Pertanyaan Filter 

1. Apakah anda mengetahui influencer Kent Hadi? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Apakah anda mengetahui dan pernah menonton konten influencer Kent 

Hadi di Instagtam? 

a. Ya 

b. Tidak 

Pertanyaan Demografi Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Laki- laki 

b. Perempuan 

2. Usia 

a. < 18 Tahun 

b. 19-24 Tahun 

c. 25-30 Tahun 

d. > 30 Tahun 

3. Pendidikan Terakhir 

a. SMA/ SMK 

b. D1/ D2/ D3 

c. S1 

d. S2 

e. S3 

4. Berapa lama anda menghabiskan waktu sehari menonton konten 

Instagram? (Foto dan Video/ Reels) 

a. < 1 Jam 

b. 1-3 Jam 

c. 4-6 Jam 

d. > 6 Jam 

5. Apa pekerjaan yang sedang anda lakukan saat ini? 

a. Mahasiswa 

b. Karyawan Swasta 

c. PNS 

d. Pengusaha 

6. Berapa rata- rata pendapatan per bulan? 

a. < 1.000.000 

b. 1.000.001 - 3.000.000 

c. 3.000.001 - 5.000.000 

d. > 5.000.000 
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Indikator Pertanyaan Influencer Social media 

Indikator Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

SMI1 
Menurut saya Kent Hadi adalah 

seseorang yang ahli. 
          

SMI2 
Menurut saya Kent Hadi 

berpengalaman. 
          

SMI3 

Menurut saya Kent Hadi 

memiliki pengetahuan yang 

luas. 

          

SMI4 

Menurut saya Kent 

Hadi merupaka influencer yang 

berkualitas. 

          

SMI5 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan influencer yang 

terampil. 

          

SMI6 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan influencer yang 

dapat diandalkan. 

          

SMI7 
Menurut saya Kent Hadi 

berbicara secara jujur. 
     

SMI8 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan influencer yang 

dapat diandalkan. 

     

SMI9 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan seseorang 

influencer yang tulus. 

     

SMI10 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan influencer yang 

dapat dipercaya. 

     

SMI11 
Menurut saya Kent Hadi orang 

yang ramah. 
     

SMI12 
Menurut saya Kent Hadi orang 

yang menyenangkan. 
     

SMI13 
Menurut saya Kent Hadi orang 

yang hangat. 
     

SMI14 

Menurut saya Kent Hadi 

merupakan influencer yang 

komunikatif. 

     

SMI15 

Saya merasa bahwa informasi 

yang disampaikan melalui 

media sosial selalu yang ter-

update. 
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Indikator Pertanyaan Kredibilitas 

 

 

 

 

 

 

 

Indikator Pertanyaan Niat Beli 

SMI16 
Saya merasa bahwa informasi 

di media sosial akurat. 
     

SMI17 
Menurut saya informasi di 

media sosial sangat lengkap. 
     

SMI18 

Menggunakan platform media 

sosial memberi saya banyak 

kesenangan. 

     

SMI19 

Saya senang menggunakan 

platform media sosial (Seperti 

Instagram). 

     

SMI20 

Saya merasa proses 

menggunakan platform media 

sosial menyenangkan. 

     

SMI21 

Menurut saya platform media 

sosial tidak membuat saya 

bosan. 

     

Indikator Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

C1 

Kent Hadi memberikan 

informasi yang dapat 

dipercaya.  

          

C2 
Kent Hadi memberikan 

informasi yang kredibel.  
          

C3 
Kent Hadi memberikan 

informasi yang akurat.  
          

Indikator Pernyataan 
Skala 

STS TS N S SS 

PI1 

Menurut saya kepopuleran 

Kent Hadi pada audiens 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya terhadap suatu 

produk.  

          

PI2 

Menurut saya publisitas negatif 

tentang Kent Hadi 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya terhadap suatu 

produk.  
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Lampiran 1.3. Lampiran Google Form  

 

 

 

  

PI3 

Saya cenderung membeli 

produk atau layanan yang 

dipromosikan  oleh Kent Hadi.  

          

PI4 

Saya membeli produk dan/jasa 

yang dipromosikan oleh Kent 

Hadi.  

     

PI5 

Secara keseluruhan, saya 

senang dengan pembelian 

produk dan/atau jasa yang 

dipromosikan oleh Kent Hadi.  
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87 
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Lampiran 1.4. Hasil Pengisian Responden 

Timestamp 

Apakah anda 

mengetahui 

influencer Kent 

Hadi? 

Apakah anda 

mengetahui dan 

pernah menonton 

konten influencer 

Kent Hadi di 

Instagram? 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidikan 

Terakhir 

Berapa lama anda 

menghabiskan waktu 

sehari menonton konten 

Instagram? (Foto dan 

Video/ Reels) 

Apa pekerjaan 

yang sedang 

anda lakukan 

saat ini? 

Berapa rata- 

rata 

pendapatan 

per bulan? 

5/24/2024 

12:39:58 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK < 1 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

5/24/2024 

13:28:26 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

5/24/2024 

16:21:04 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

5/26/2024 

11:44:26 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

5/26/2024 

11:44:47 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/12/2024 

14:09:35 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/12/2024 

14:15:53 Tidak 
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8/12/2024 

17:33:07 Ya Tidak 
      

8/12/2024 

19:21:17 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/12/2024 

19:50:56 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/12/2024 

19:56:22 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/12/2024 

20:09:30 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/12/2024 

20:13:08 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/12/2024 

20:14:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/12/2024 

20:15:48 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/12/2024 

20:37:47 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/12/2024 

20:42:39 Tidak 
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8/12/2024 

21:24:33 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/12/2024 

21:24:48 Ya Tidak 
      

8/12/2024 

22:30:59 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/13/2024 

0:55:03 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/13/2024 

10:27:52 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/13/2024 

11:37:06 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/13/2024 

11:55:04 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

12:21:05 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

12:59:08 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

13:19:37 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 
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8/13/2024 

13:51:23 Tidak 
       

8/13/2024 

14:10:50 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

15:04:09 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/13/2024 

15:09:08 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

15:27:39 Ya Ya Laki - Laki 

> 30 

Tahun S2 4 - 6 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/13/2024 

15:57:41 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/13/2024 

16:10:04 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/13/2024 

19:01:55 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/13/2024 

19:19:59 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/14/2024 

10:39:07 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 
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8/14/2024 

11:02:49 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/14/2024 

11:45:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/14/2024 

13:28:06 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/14/2024 

14:47:35 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/14/2024 

15:25:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/14/2024 

17:13:03 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/14/2024 

18:12:57 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/14/2024 

18:19:12 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/14/2024 

19:55:26 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/15/2024 

10:27:43 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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8/15/2024 

11:21:03 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/15/2024 

11:48:10 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/15/2024 

11:49:11 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/15/2024 

12:09:03 Ya Tidak 
      

8/15/2024 

12:29:12 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/15/2024 

13:41:18 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/15/2024 

14:24:43 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/15/2024 

14:36:10 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/15/2024 

15:12:36 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/16/2024 

2:24:57 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 
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8/16/2024 

10:49:05 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/16/2024 

13:14:08 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/16/2024 

15:34:57 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/16/2024 

15:47:58 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/16/2024 

18:09:40 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/17/2024 

10:48:38 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/17/2024 

13:09:06 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/17/2024 

17:05:13 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/18/2024 

22:53:48 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/19/2024 

0:31:52 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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8/19/2024 

13:05:05 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/19/2024 

13:46:57 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/19/2024 

15:22:03 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/19/2024 

18:26:45 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/20/2024 

12:43:01 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/20/2024 

12:43:05 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/20/2024 

12:43:07 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/20/2024 

13:27:33 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/20/2024 

13:27:35 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/20/2024 

15:51:57 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 
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8/21/2024 

11:26:37 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/21/2024 

15:48:23 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun D1/ D2/ D3 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/21/2024 

17:32:57 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/21/2024 

17:34:17 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/21/2024 

17:34:20 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/21/2024 

17:34:22 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa > 5.000.000 

8/22/2024 

13:41:39 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/22/2024 

16:21:09 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/23/2024 

21:00:50 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

13:00:20 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha 

1.000.001 - 

3.000.000 
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8/24/2024 

13:05:17 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/24/2024 

13:05:24 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/24/2024 

13:05:27 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/24/2024 

13:05:29 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/24/2024 

13:07:04 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/24/2024 

13:16:13 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/24/2024 

13:16:19 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

13:16:35 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/24/2024 

13:17:51 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/24/2024 

13:18:00 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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8/24/2024 

13:18:08 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/24/2024 

13:22:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/24/2024 

13:24:08 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/24/2024 

17:44:17 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

17:44:20 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

17:45:45 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

17:46:59 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/24/2024 

17:47:02 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/25/2024 

23:46:43 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/26/2024 

1:42:58 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 
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8/26/2024 

17:13:17 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

17:15:38 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/26/2024 

17:15:40 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/26/2024 

23:31:42 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:31:47 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK < 1 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:32:56 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:34:57 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

23:35:02 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 > 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:37:38 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:39:55 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

 

 



 

107 

8/26/2024 

23:40:15 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:42:12 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

23:42:14 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

23:42:16 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

23:44:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:45:33 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/26/2024 

23:45:54 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:46:49 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:48:10 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:48:37 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 
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8/26/2024 

23:50:19 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:52:19 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:52:51 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:53:12 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK < 1 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:54:54 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/26/2024 

23:55:54 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/26/2024 

23:56:13 Ya Ya Laki - Laki 

< 18 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/27/2024 

17:00:51 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/28/2024 

15:45:59 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/28/2024 

16:17:37 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 
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8/28/2024 

17:36:57 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/29/2024 

14:52:37 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

8/29/2024 

18:56:51 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/29/2024 

18:57:50 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/29/2024 

18:57:54 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/29/2024 

19:01:36 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/29/2024 

19:01:40 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 4 - 6 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/29/2024 

19:02:47 Ya Ya Laki - Laki 

> 30 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

8/29/2024 

19:03:55 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/29/2024 

19:05:04 Ya Ya Laki - Laki 

> 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

 

 



 

110 

8/29/2024 

19:07:12 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/29/2024 

19:07:15 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

8/30/2024 

16:32:05 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

8/31/2024 

12:13:57 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

8/31/2024 

17:26:34 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/2/2024 

0:22:33 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 < 1 Jam Pengusaha > 5.000.000 

9/2/2024 

18:00:02 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

19:47:44 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

22:50:09 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/2/2024 

22:50:11 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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9/2/2024 

22:51:22 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

9/2/2024 

22:52:23 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/2/2024 

22:53:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/2/2024 

22:54:30 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

22:54:41 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

22:55:05 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

22:55:50 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

9/2/2024 

22:56:01 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 < 1 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/2/2024 

23:04:24 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/2/2024 

23:05:11 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 
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9/2/2024 

23:06:36 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

23:07:09 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha > 5.000.000 

9/2/2024 

23:07:31 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/2/2024 

23:08:20 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

23:09:04 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/2/2024 

23:09:20 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/2/2024 

23:10:21 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/2/2024 

23:10:25 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Pengusaha 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/3/2024 

15:23:20 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/4/2024 

15:36:35 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 
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9/4/2024 

17:24:32 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/5/2024 

11:00:41 Ya Ya Perempuan 

25 - 30 

Tahun S2 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

9/5/2024 

13:29:55 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/5/2024 

17:16:38 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/5/2024 

19:00:29 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/5/2024 

19:00:38 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/5/2024 

19:04:36 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 4 - 6 Jam Pengusaha 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/5/2024 

19:04:38 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/5/2024 

19:07:53 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

0:33:32 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam Pengusaha > 5.000.000 

 

 



 

114 

9/6/2024 

0:33:36 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/6/2024 

0:33:38 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 4 - 6 Jam 

Karyawan 

Swasta > 5.000.000 

9/6/2024 

0:38:35 Ya Ya Laki - Laki 

25 - 30 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

3.000.001 - 

5.000.000 

9/6/2024 

0:38:37 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

0:39:52 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/6/2024 

2:09:23 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/6/2024 

13:09:59 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/6/2024 

13:12:58 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:13:00 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:13:02 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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9/6/2024 

13:15:02 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:15:03 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa 

1.000.001 - 

3.000.000 

9/6/2024 

13:16:06 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:31:18 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:32:12 Ya Ya Perempuan 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:34:04 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK > 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:34:06 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:36:38 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 1 - 3 Jam Mahasiswa < 1.000.000 

9/6/2024 

13:36:40 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun S1 1 - 3 Jam 

Karyawan 

Swasta < 1.000.000 

9/6/2024 

13:37:33 Ya Ya Laki - Laki 

19 - 24 

Tahun SMA/SMK 4 - 6 Jam Mahasiswa < 1.000.000 
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SM1 SM2 SM3 SM4 SM5 SM6 SM7 SM8 SM9 SM10 SM11 SM12 SM13 SM14 SM15 SM16 SM17 SM18 SM19 SM20 SM21 

4 4 4 5 4 4 5 3 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 

5 4 3 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 5 3 3 
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4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 

4 4 3 3 4 5 4 5 4 3 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 3 4 4 4 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 4 

5 4 3 3 4 4 5 3 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 3 4 5 

4 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 

4 4 5 5 4 3 4 3 5 5 5 4 4 5 4 4 5 3 5 5 5 

4 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

                                          

4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 

                                          

3 4 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 5 5 5 2 

4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 5 3 4 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 3 5 5 3 3 5 3 3 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 

                                          

4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 3 3 4 4 4 5 3 2 3 3 3 3 3 5 3 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 3 3 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 

3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 

3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 5 5 3 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 3 5 5 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 

4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 3 5 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

                                          

4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 5 5 5 4 2 2 4 2 5 2 5 

3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 4 

5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 3 4 3 3 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 3 3 3 4 3 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 3 5 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 4 3 3 5 5 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 
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5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 5 5 4 3 4 4 

2 3 2 2 2 3 3 2 2 3 3 3 3 1 2 3 2 3 2 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 
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4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 4 

4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 3 5 4 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 
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4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 3 4 3 4 

4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 5 5 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 3 4 5 5 3 4 4 3 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 

3 3 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 3 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

4 5 5 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 
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4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 

5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 5 

5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 5 5 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 
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4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

 

 

 

 

 

 

C1 C2 C3 PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 

4 4 4 3 4 2 2 3 

5 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 3 2 3 

5 5 5 4 5 5 5 4 

4 5 5 4 2 4 4 4 

4 4 4 3 4 3 3 3 
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4 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 1 2 2 4 4 

3 3 4 5 4 4 4 5 

3 3 4 4 4 5 5 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 5 5 4 4 5 3 

5 4 4 4 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 5 4 

                

5 5 5 5 4 3 4 4 

                

4 4 4 4 5 2 3 3 

3 3 3 4 4 3 3 4 

5 5 4 4 4 3 4 4 

5 4 4 4 4 5 4 4 

5 5 5 3 1 3 3 3 

4 5 4 4 4 5 4 4 

3 3 3 4 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 4 4 4 

                

3 3 3 4 4 3 3 3 

4 4 3 4 4 3 3 4 
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4 4 3 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 4 4 3 4 

4 4 3 4 4 3 3 4 

3 4 4 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 3 5 5 

3 3 3 4 3 3 4 4 

3 5 5 5 5 4 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 

3 3 3 4 3 3 3 3 

4 5 4 5 4 4 4 3 

4 5 5 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 3 

4 4 3 4 4 4 5 5 

3 4 3 4 3 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 

                

4 4 4 2 4 2 2 4 

3 3 3 4 3 3 3 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 
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3 3 3 4 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 2 3 3 3 

4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 4 4 4 

5 5 5 3 3 3 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 4 5 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 4 5 

4 4 3 4 3 3 3 4 

3 3 4 5 5 4 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 5 

4 3 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 5 3 3 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 3 4 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 4 4 5 
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3 3 3 4 3 3 4 4 

4 4 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 5 5 

5 5 4 5 4 4 5 4 

3 5 4 4 4 5 5 4 

3 3 3 2 2 2 3 3 

4 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 3 4 5 4 4 5 

5 5 5 4 3 3 3 3 

5 3 3 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 3 4 4 4 3 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 4 5 

4 3 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 3 5 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 
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5 5 4 4 4 3 3 4 

5 4 4 4 5 4 5 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 

5 5 4 3 4 4 4 4 

5 4 4 3 5 4 4 4 

5 4 4 3 5 4 4 4 

5 5 5 4 4 5 4 5 

4 4 5 3 4 4 4 5 

4 5 5 5 4 4 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 4 5 5 5 4 4 

3 4 5 4 4 4 4 5 

4 3 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 3 4 4 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 
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4 4 4 3 4 4 4 4 

5 5 4 4 4 3 4 4 

5 4 5 3 5 4 4 4 

4 4 5 5 4 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 

4 4 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 3 3 3 

4 4 5 5 5 4 4 3 

4 5 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 3 4 4 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 3 5 5 4 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 3 3 4 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 3 3 3 4 

3 3 4 4 4 3 3 4 
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4 4 5 5 4 4 5 5 

4 5 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 3 3 4 4 

3 5 5 4 4 4 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 3 3 4 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 5 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 3 3 4 

5 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 4 3 3 4 

5 5 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 3 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 
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4 4 4 3 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 4 4 

3 3 4 3 3 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 4 3 

4 4 4 3 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 
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Lampiran 1.5. Hasil Olah Data Smart-PLS 

Nilai Mean, Min, dan Maks 
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Nilai Outer Loadings 

 

 

Nilai R-Square 

 

 

Nilai Construct Reliability dan Validity 
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Nilai Diskriminan Validity (Cross Loading) 

 

 

Nilai Path Coefficient 
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Lampiran 1.6. Struktur Kerangka SEM-PLS 

Struktur Awal Penelitian 
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Struktur Calculation PLS Algorithm 
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Lampiran 1.7. Jurnal Acuan 

 

 

 

 


