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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan bukti empiris mengenai pengaruh 

Corporate Social Responsibility terhadap Reputasi Perusahaan pada perusahaan 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Variabel Corporate Social 

Responsibility diukur menggunakan GRI-G4 dan Variabel Reputasi Perusahaan di 

ukur dengan pengambilan hasil survei didalam Corporate Image Award Web 

https://imacaward.com.Terdapat dua variabel kontrol yang digunakan yaitu 

leverage dan ROA. Data yang digunakan pada penelitian ini merupakan data arsip 

sekunder yang bersumber dari laporan keberlanjutan, laporan tahunan, dan laporan 

keuangan. Sampel pada penelitian ini terdiri dari 96 pengamatan yang diperoleh 

berdasarkan metode purposive sampling. Pengujian hipotesis dilakukan 

menggunakan metode analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menujukkan 

bahwa Corporate Social Responsibility memiliki pengaruh positif terhadap reputasi 

perusahaan. 

Kata kunci: Corporate Social Responsibility, Reputasi Perusahaan. 


