BAB 8
KESIMPULAN

8.1. Kesimpulan

Bedasarkan Implementasi yang telah dilakukan, kesimpulan dari tugas akhir di PT
Pandam Adiwastra Janaloka adalah sebagai berikut.

a. Strategi promosi yang terpilih untuk PT Pandam Adiwastra Janaloka adalah
pemasaran menggunakan media sosial dengan media sosial yang digunakan
adalag Instagram. Pemilihan media sosial Instagram dengan perimbangan media
sosial Instagram memiliki jumlah pengguna yang lebih banyak dari Tiktok.

b. Impelementasi pemasaran menggunakan media sosial instagram selama 1
minggu menghasilkan penjualan dari PT Pandam Adiwastra Janaloka dengan
presentase 14,9% atau sebesar Rp. 1.100.000,00,- dari penjualan kelas
dibandingkan dengan rata-rata penjualan dan presentase 23,8% atau sebesar Rp.
1.750.000,00,- dari penjualan produk Ashana dibandingkan rata-rata penjualan.
c. Implementasi yang dilakukan menunjukan bahwa penggunaan border atau
design yang unik dan kekinian lebih menarik minat calon konsumen yang dapat

ditunjukan dari perbedaan hasil like yang didapatkan.

8.2. Saran

Bedasarkan Implementasi yang telah dilakukan, saran dari tugas akhir di PT
Pandam Adiwastra Janaloka adalah sebagai berikut.

a. Tugas Akhir selanjutnya dapat menggunakan media sosial lain yaitu seperti
Tiktok dan Facebook.

b. Tugas Akhir selanjutnya dapat menganalisis faktor marketing mix lainnya seperti
product, price, place, dan faktor p lainnya dalam Marketing mix 9p.

c. Konten yang diunggah dapat menggunakan border atau rancangan design yang

kekinian sehingga dapat menarik minat calon konsumen lebih baik lagi.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Hasil Wawancara dengan Stakeholders 1

Narasumber : Miriam Veronica

Posisi . General Manager
Tanggal : 14 Oktober 2023
Metode : Wawancara Langsung
No. Pertanyaan Jawaban
1. Produk apa saja yang di Kami menawarkan berbagai macam
tawarkan oleh PT Pandam produk kerajinan seni tradisi seperti
Adiwastra Janaloka? produk anyaman pandan, batik, kulit,
produk berbahan dasar enceng dan
pelepah pisang yang dibentuk
menjadi produk fungsional seperti tas,
kotak tisu, topi, pouch, dan masih
banyak lagi. Kaami juga menerima
pesanan desain custom.
2. Masalah apa yang menjadi Masalah yang pertama muncul adalah
kekawatiran Mba Miriam? nilai penjualan yang belum mencapai
target penujualan
4. | Apa yang menyebabkan Kegiatan pemasaran hanya dilakukan
masalah tersebut timbul? oleh 1 orang dengan metode
pemasaran mulut ke mulut sehingga
masih belum efektif dan banyak yang
masih belum tahu PT Pandam
Adiwastra Janaloka
5. Apakah harapan Mba Miriam Semoga produk kerajinan makin
sebagai General manager? diminati masyarakat dan semoga
masyarakat sadar akan pentingnya
produk dan proses produksi ramah
lingkungan
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Lampiran 2. Hasil Wawancara dengan Stakeholders 2

Narasumber : Dony Permana

Posisi : Manajer Produksi dan Procurement
Tanggal : 14 Oktober 2023
Metode : Wawancara Langsung
No. Pertanyaan Jawaban
1. Bagaimana kegiatan produksi Kegiatan produksi di PT Pandam
berlangsung di PT Pandam Adiwastra Janaloka terdiri atas
Adiwastra Janaloka? kegiatan pengadaan material,
kegiatan produksi dan perakitan
hingga pemasaran ke masyarakat.
2. Masalah apa yang mungkin Masalah yang pertama muncul adalah
timbul dalam kegiatan produksi? | material yang terbatas, lalu masalah
lainnya yang timbul adalah kurangnya
pekerja.
3. | Apa yang menyebabkan Masalah-masalah tersebut timbul
masalah tersebut timbul? diakibatkan oleh kurangnya apresiasi
masyarakat terhadap produk
kerajinan seni tradisi sehingga
apresiasi yang diberikan kepada para
pelaku seni tradisi sangat rendah
yang membuat produsen material
memproduksi material lain yang
memiliki nilai ekonomis yang lebih
tinggi. Hal ini juga berlaku bagi para
pekerja yang merasa tidak memiliki
masa depan di bidang kerajinan seni
tradisi.
4. Apakah harapan bapak sebagai | Semoga masyarakat lebih
Manajer Produksi dan menghargai produk kerajinan berbasis
Procurement? seni tradisi agar seni tradisi tidak
punah dan para pelakunya
mendapatkan apresiasi yang sesuai.
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Lampiran 3. Hasil Wawancara dengan Stakeholders 3

Narasumber : Yoseph Brillianto

Posisi : Manager Pemasaran
Tanggal : 14 Oktober 2023
Metode : Wawancara Langsung

No. Pertanyaan Jawaban

1. Dalam melakukan pemasaran Belum ada strategi spesifik yang
apakah sudah ada strateqgi digunakan, kami masih melakukannya
tertentu? secara konvensional dari bertukar

kartu nama hingga mengikuti event-
event tertentu.

2. | Apakah cara pemasaran Kegiatan tersebut memiliki hasil yang
tersebut sudah dirasa cukup kurang efektif dikarenakan untuk
efektif bagi mas Yoseph? penjualan yang dihasilkan dari

kegiatan pemasaran masih rendah,
namun penjualan pada event memiliki
dampak yang cukup efektif.

3. Media apa saja yang telah Kami telah menggunakan Instagram
digunakan PT Pandam dan tik-tok untuk media sosial
Adiwastra Janaloka dalam sedangkan platform e-commerce
kegiatan Promosinya? yang kami gunakan adalah Shopee

dan Tokopedia namun belum ada
penjualan secara digital selama media
sosial dan e-commerce berdiri.

4. Apa harapan mas Yoseph Harapan saya adalah platform media
selaku Manajer Pemasaran? sosial PT Pandam Adiwastra Janaloka

dapat digunakan secara maksimal
dan e-commercenya memilKi
penjualan.
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Lampiran 4. Hasil Wawancara dengan Stakeholders 4

Narasumber : Wulan Rusanti

Posisi : Supervisor (Quality Control)
Tanggal : 14 Oktober 2023
Metode : Wawancara Langsung

No. Pertanyaan Jawaban

1. Bagaimana kegiatan kontrol Kami melakukannya dengan
kualitas dilakukan? mendatangi satu-persatu rumah dari

produsen dan pekerja yang terafiliasi
dengan kami.

2. Apa yang menjadi masalah dari | Untuk masalah dalam kegiatan kontrol
Bu Wulan dalam kegiatan kualitas belum ada namun concern
kontrol kualitas? saya adalah rendahnya permintaan

atau order yang kami terima di PT
Pandam Adiwastra Janaloka

3. | Apa yang menjadi harapan Bu Harapan saya adalah adanya
Wulan selaku Supervisor quality | peningkatan jumlah order dan order
control? terus masuk secara rutin.
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Lampiran 5. Foto dengan Manajer Produksi

Lampiran 6. Foto dengan Head of Digital Marketing
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Lampiran 7. Bukti telah melakukan bimbingan

912 BT .

@
& S Bu Yayan

Selamat pagi bu Yayan, Saya
Evan Nicolau Edmond dengan
npm 2006710849, Saya ingin

melakukan diskusi lebih lanjut
terkait bimbingan TA bu.

Saat ini saya sedang melakukan
magang 3 bulan di PT Pandam
Adiwastra Janaloka bu, dan
selama melakukan magang

di sini saya menemukan
beberapa masalah yang dapat
menjadi topik TA saya. Apakah
memungkinkan bu untuk
melakukan diskusi melalui teams
atau zoomnanti malam?

Bareng sama Evan saja ya mas,
kalau siang nanti saja bagaimana
mas, pas istirahat jumatan. Kalau
bisa nanti zoom saja dan saya
diberi link nya ya

Baik bu sepertinya bisa, nanti
akan saya buat linknya. Terime
kasih bu. 3

il 52% =

910 B g vt all 53% @

®
< S Bu Yayan

I
Ini untuk link meet zoomnya bu

A

kok keluar sendiri ya mas

Maaf bu saya coba buat meet
baru

kalau ga buat lagi gapapa mas

kan sebentar lagi masnya juga
harus kerja lagi kan

Oh baik bu-.55

Maaf bu tadi durasi meetnya
sudah habis J

Nanti kapan2 sambung lagi aja
ya, soalnya jam setengah 2 saya
juga ada zoom lagi

kalau besok tdk hrs shre scree,

bisa cidcal aja ke wa, spy tidak
putus2

Oh baik bu, terima kasih bu atas
bimbingannya 1
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®
< 5 CIREVEN
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Ini untuk link meet zoomnya bu

A

kok keluar sendiri ya mas

Maaf bu saya coba buat meet
baru

kalau ga buat lagi gapapa mas

kan sebentar lagi masnya juga
harus kerja lagi kan

Oh baik bu
Maaf bu tadi durasi meetnya

sudah habis J

Nanti kapan2 sambung lagi aja
ya, soalnya jam setengah 2 saya
juga ada zoom lagi

kalau besok tdk hrs shre scree,

bisa cidcal aja ke wa, spy tidak
putus2

Oh baik bu, terima kasih bu ata
bimbingannya 8 PM v
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Lampiran 8. Izin melaksanakan tugas akhir

PANDAM
- Feievcritrer, Foanalide

Yogyakarta, 25 Oktober 2023
MNo.- 009/PAISINT/X/2023

Perihal: Penerimaan Mahasiswa Tugas Akhir (TA)

Kepada Yth_:

Ketua Program Studi Teknik Industri (FT1)
Universitas Atma Jaya Yogyakarta [UAJY)
Di Tempat

Dengan hormat,
Salam Sejahtera untuk kita semua,,,

Sesuail dengan surat permohonan yang kami terima perihal rencana pelaksanaan tugas akhir
{TA) mahasiswa dengan de=tail sebabai berikut:

MNo. MNama Mahasiswa L/P Program Studi NPRA
1.| Bvan Nicolau Edmond L Teknik Industri (FTI) 200610849

maka melalui surat ini kami sampaikan bahwa setelah melalui pertimbangan dan hasil
meeting internal perusahaan, kami memutuskan untuk menerima permohonan mahasiswa
tersebut untuk melaksanakan tugas akhir di PT Pandam Adiwastra Janaloka (OMAH PANDAM)
sesuai dengan judul tugas akhir dan jadwal pelaksanaan yang telah ditetapkan.

Demikian surat penerimaan yang kami sampaikan, atas perhatian dan kerjasamanya kami
ucapkan terima kasih.

Hormat kami,

Yoseph Brilliantono | Head Of Digital

PT PANDAM ADIWASTEA JANATLOEA
Jl. Langenarjan Kidul Mo TA, Panembahan, Eraten, Kotz Yogyakarta
Phone: +62 812-2773-357 | Email: info/@pandamjanaloka.com
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Lampiran 9. Distribusi Nilai R

Tabal r unbsk &f = 51 - 100

Ting kat nisi untuk wji sabu arah
o oos| oees| 00| ooos|  oooos
Tinghat signifikansi wbul uji dua arah

LA L LT il naal
51 02134 0. 2705 G316 03509 04393
5 0215 0. 26481 1153 03477 04354
53 02141 L. 2655 03119 03443 04317
54 02111 0.2632 03002 03413 0. 4270
55 O.2HH 1. 2508 034074 0333 (414
56 02131 L. F5ES. 03357 02 1
7 L] [ 0256 03328 04176
58 D214 0.2542 034k 4148
55 02126 02521 03xT4 4.4l
afl 02108 0.2500 03248 s
&l 0.2 0.24570 03123 044
[ LTS 0.2461 03198 Qa3
&3 DLDB05E 0.2441 03173 0298
7] 0 24T 0241 03150 0395
&5 L R 02404 0312h 03931
ab L3012 D.1IR7 03104 0.3
7 L1947 ILFIA 0Am 1 037
4K [ONE R 0.¥35 0.30s0 0.3 50
&9 L] #E 1L X35 03038 - ek
0 01954 1% 03aol? Ll
71 LI MR ] LBk L) | | 0257 [ k|
73 LNE g [ i 0277 L
L ey nmn 15K 02957 03T
74 AL nL5 [ 02935 Qnl
7% o R oL i 3547 il e LT

T L1ETE nn 1Al i 2 s
b (MR 11 [} 1= £
R LI EST i [} M 2nsd |
1% LRE ] {21 &S [ 02847 L a5
E 1] L LEM [ B #1565 023830 LKL
4l 0 1ELE 0215 0255 [ Ll p)
L 0] BT 1L 2185 G515 02796 [L¥527
AN 0] T LA 02740 0557
34 0] T3E 02120 02764 L3457
a5 01775 0.2108 02748 {1 34kd
A6 0] 768 [, 0045 02732 0.34.59
, | L] 755 0. 208 {1, % )
L] 01743 . 2072 0272 03412
a9 01738 {1 Akl 02rA7 TRCELIE]
an {1726 1. A5 02R73 {975
al L] TI6 . i2a50 L3353
at L] 10T . 024 02645 L3341
al L 38 0.5 17 026l L3313
[T O 1655 01, HS o2aly Rk
a5 1630 {1505 i ikl {0, 320
a5 01671 0. 1985 0253 L3174
7 0] 653 0. 1975 02578 0. 32%53
IR 01654 0. 965 02555 03242
an 046 0. 1955 023552 L 3126
1 01 63K 01985 i 3540 L1 1

XXviii



Lampiran 10. Turnitin
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