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INTISARI 

PT Pandam Adiwastra Janaloka merupakan sebuah perusahaan yang bergerak di 
bidang Industri kerajinan tangan ramah lingkungan. PT Pandam Adiwastra 
Janaloka memiliki beberapa permasalahan dengan permasalahan utama timbul 
adalah target penjualan perusahaan yang belum tercapai. Selama perusahaan 
berdiri dari tahun 2022, perusahaan memiliki target penjualan sebesar Rp. 
10.000.000,00,-. Permasalahan ini menjadi permasalahan yang paling penting 
bagi perusahaan. 

Solusi untuk menyelesaikan permasalah target penjualan yang belum tercapai 
adalah melakukan evaluasi untuk mencari metode promosi yang sesuai dengan 
PT Pandam Adiwastra Janaloka.. Metode promosi yang terpilih adalah promosi 
menggunakan media sosial dengan media sosial yang terpilih adalah Instagram. 
Metode promosi menggunakan media sosial instagram bertujuan untuk 
meningkatkan penjualan PT Pandam Adiwastra Janaloka pada media sosial 
dibandingkan dengan nilai penjualan rata-rata dari bulan Juli 2023 hingga Oktober 
2023 dan Juni 2024 selama masa implementasi yaitu 1 minggu sebesar 5%.  

Implementasi yang dilakukan di PT Pandam Adiwastra Janaloka selama 1 minggu 
sebanyak 2 kali yaitu pada periode pertama 16 Juni hingga 23 Juni 2024 berhasil 
menciptakan penjualan dengan nilai total penjualan sebesar Rp. 1.100.000,00,-. 
Sedangkan periode implementasi yang kedua juga dilakukan selama 1 minggu 
pada 14 Juli hinggan 20 Juli 2024 berhasil menciptakan penjualan dengan nilai 
penjualan sebesar Rp. 1.650.000,00,-. Impelementasi tersebut memiliki 
presentase berturut-turut 14,9% dan 22,4% melebihi dari Critical Success Factor 
yang telah ditentukan.  

Kata Kunci: Promosi, Kerajinan Tangan, Pemasaran Media Sosial, Meningkatkan 
Penjualan, Marketing Mix  


