
 
  
 

87 
 

 

BAB IV 
PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

 
Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa akun Instagram 

@bijakmemilih.id memiliki pengaruh signifikan dalam memenuhi kebutuhan 

informasi para pemilih pemula terkait Pemilu 2024. Tujuan penelitian ini, yaitu 

untuk mengetahui besarnya pengaruh penggunaan Instagram terhadap 

pemenuhan kebutuhan informasi, telah terjawab melalui analisis regresi linear 

sederhana yang menunjukkan adanya hubungan yang lemah dengan nilai 

Spearman Correlation sebesar 0,272. Selain itu, hasil uji R-square 

mengindikasikan bahwa penggunaan Instagram @bijakmemilih.id 

mempengaruhi sebesar 49,6% dari variasi pemenuhan kebutuhan informasi 

followers. Dengan kata lain Instagram @bijakmemilih.id sebagai sebuah akun 

di media sosial mampu memenuhi kebutuhan informasi pemilih pemula yang 

didominasi oleh Gen Z dan millenials terkait Pemilu 2024. 

Akun @bijakmemilih.id secara aktif menyediakan konten edukatif dan 

informatif terkait Pemilu, seperti profil kandidat, agenda Pemilu, dan isu-isu 

politik penting lainnya. Hal ini mendukung teori Uses and Gratification, di 

mana pengguna secara aktif memilih @bijakmemilih.id untuk memenuhi 

kebutuhan kognitif mereka, seperti mendapatkan informasi yang akurat dan 

mendalam. Selain itu, akun ini juga memenuhi kebutuhan integrasi personal dan 

sosial melalui fitur interaktif seperti komentar, stories, dan polls, 
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memungkinkan pengguna terhubung dengan komunitas yang memiliki minat 

serupa. Melalui perspektif 4C (Context, Connection, Communication, 

Collaboration), @bijakmemilih.id tidak hanya menawarkan konteks yang 

relevan, tetapi juga menciptakan koneksi, komunikasi, dan kolaborasi antar 

pengguna, sehingga memperkuat perannya sebagai sumber informasi politik 

yang andal dan efektif di media sosial, serta mendukung partisipasi pemilih 

muda dalam Pemilu 2024. 

 

B. Saran 

Secara keseluruhan, hasil penelitian ini memberikan wawasan yang berarti 

tentang dampak penggunaan media sosial terhadap kebutuhan informasi di 

kalangan generasi muda khususnya yang menjadi followers akun Instagram 

@bijakmemilih.id. Temuan ini diharapkan dapat digunakan sebagai referensi bagi 

penelitian mendatang dan oleh praktisi di bidang komunikasi dan pemasaran 

untuk merancang strategi yang lebih efektif dalam menjangkau dan melibatkan 

pemilih muda di pemilihan umum. 

Kekurangan dari penelitian ini adalah temuan bahwa hubungan antara 

variabel dependen dan independen adalah lemah, namun tidak diteliti lebih lanjut 

faktor-faktor yang menunjukkan kelemahan dari hubungan tersebut. Selain itu, 

masih terdapat variabel-variabel lain yang memiliki potensi untuk memengaruhi 

kebutuhan informasi followers di @bijakmemilih.id. Hal ini dapat menjadi saran 

untuk para peneliti selanjutnya yang akan menganalisis tentang kebutuhan 

informasi audiens.  
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 
 

Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram @Bijakmemilih.Id Terhadap 
Pemenuhan Kebutuhan Informasi Pemilih Pemula Terkait Pemilu 2024 

 
Identitas Diri : 

1. Username Instagram  : 
2. No. HP   : 
3. Jenis Kelamin   : 
4. Usia   : 
5. Pendidikan Terakhir  : 
6. Pekerjaan   : 
7. Kabupaten/Kota Domisili : 

 
Data pribadi 

PERNYATAAN Ya Tdk 

Saya melakukan follow (mengikuti) akun @bijakmemilih.id.   

Saya belum pernah menjadi pemilih dalam kegiatan Pemilu.   

 
 
 
Aspek Dimensi Context 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya menemukan konten @bijakmemilih.id menarik dan 
informatif 

    

Saya memahami topik bahasan yang menjadi konten 
@bijakmemilih.id 

    

 
Aspek Dimensi Communication 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya sering memberikan komentar di konten 
@bijakmemilih.id 

    

Saya sering membagikan konten @bijakmemilih ke 
Instagram Story atau DM teman saya 
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Saya sering menyukai (Like) konten yang dibuat oleh 
@bijakmemilih.id 

    

 
Aspek Dimensi Collaboration 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya sering membuat foto atau video berkolaborasi dengan 
@bijakmemilih.id 

    

Saya sering mengikuti salah satu event luring yang diadakan 
oleh @bijakmemilih.id 

    

 
 
Aspek Dimensi Connection 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya mengikuti update konten @bijakmemilih.id     

Saya sering membaca ataupun menonton konten dari BM?     

 
Aspek Dimensi Kebutuhan Kognitif 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Pengetahuan saya seputar Pemilu 2024 bertambah karena 
melihat konten-konten dari @bijakmemilih.id 

    

Saya menemukan informasi yang saya butuhkan mengenai 
Pemilu 2024 pada akun @bijakmemilih.id 

    

Saya mengetahui Bijak Memilih mengadakan acara 
bersifat luring (offline) 

    

 
Aspek Dimensi Kebutuhan Afektif 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya merasa konten @bijakmemilih.id secara visual 
menarik 

    

Informasi visual dari konten @bijakmemilih.id mudah 
dimengerti 

    

 
Aspek Dimensi Kebutuhan Integrasi Personal 
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PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya semakin yakin untuk ikut serta dalam pesta 
demokrasi Pemilu 2024 karena konten edukatif 
@bijakmemilih.id 

    

Saya semakin yakin dengan pilihan saya pada Pemilu 2024 
karena melihat konten edukatif @bijakmemilih.id 

    

 
Aspek Dimensi Kebutuhan Integrasi Sosial 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya sering berdiskusi/berinteraksi secara daring (online) 
dengan individu lain di akun Instagram @bijakmemilih.id 

    

Saya sering berdiskusi/berinteraksi secara luring (offline) 
dengan individu atau kelompok lain di event 
@bijakmemilih.id 

    

 
Aspek Dimensi Kebutuhan Hiburan 

PERNYATAAN SS S TS STS 

Saya merasa konten @bijakmemilih.id menghibur     
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Lampiran 2 : Tabel SPSS Uji Validitas 

 
 
Lampiran 3: Uji Realibilitas 
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Lampiran 4 : Uji Asumsi Klasik 
 
Uji Normalitas 

 
 
Uji Heteroskedastisitas 

 
 
Hasil Uji Linearitas 
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Lampiran 5 : Hasil Uji Regresi Linear Sederhana dan Uji T 

 
Lampiran 6 : Hasil Uji Korelasi 

 
 
Lampiran 7: Sreenshot bukti penyebaran kuesioner melalui media social (Instagram 
& Twitter (X)) 

   
 
Lampiran 8 : Hasil Turnitin 
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