5.1

BAB YV

PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa untuk
mengetahui faktor-faktor media massa dan media digital apa saja yang
memengaruhi persepsi publik tentang penyelenggaraan pemilu Capres-
Cawapres 2024 menghasilkan beberapa kesimpulan berikut ini.

Pengaruh media massa dan media digital terhadap persepsi publik
berdasarkan lokasi daftar pemilih tetap (DPT). Media sosial Resonansi
(Resonance) dengan tingkat pengaruh tertinggi di Kota Yogyakarta sebesar
41,4% dan terendah di Kabupaten Bantul sebesar 13%. Media massa
Resonansi (Resonance) dengan tingkat pengaruh tertinggi di Kota
Yogyakarta sebesar 44,1% dan terendah di Kabupaten Bantul sebesar
19,2%. Media online Resonansi (Resonance) dengan tingkat pengaruh
tertinggi di Kabupaten Kulon Progo sebesar 33,7% dan terendah di

Kabupaten Bantul sebesar 16,4%.

Tingkat pengaruh tertinggi media sosial Pengarusutamaan Media
(Mainstreaming) di Kabupaten Sleman sebesar 40,4% dan terendah di
Kabupaten Bantul sebesar 15,4%. Kemudian tingkat pengaruh tertinggi
media massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) di Kabupaten
Kulon Progo sebesar 38,9% dan terendah di Kabupaten Sleman sebesar

29,3%. Media online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) dengan
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tingkat pengaruh tertinggi di Kota Yogyakarta sebesar 53,7% dan terendah

di Kabupaten Sleman sebesar 28,5%.

Pengaruh media massa dan media digital terhadap persepsi publik
berdasarkan generasi (tahun kelahiran). Media sosial Resonansi
(Resonance) dengan tingkat pengaruh tertinggi pada generasi Baby
Boomers sebesar 35,9% dan terendah pada generasi X sebesar 11,9%.
Media massa Resonansi (Resonance) dengan tingkat pengaruh tertinggi
pada generasi Baby Boomers sebesar 36,1% dan terendah pada generasi
Millennial 28,8%. Media online Resonansi (Resonance) dengan tingkat
pengaruh tertinggi pada generasi Millenial sebesar 35,4% dan terendah pada
generasi Z sebesar 17%, kemudian pada variabel ini ada yang tidak

berpengaruh kuat yaitu pada generasi Baby Boomers sebesar 11,9%.

Media sosial Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) dengan
tingkat pengaruh tertinggi pada generasi Z sebesar 34,3% dan terendah pada
generasi X sebesar 15,9%, kemudian variabel ini ada yang tidak
berpengaruh kuat terdapat pada generasi Baby Boomers sebesar 14,2%.
Media massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) dengan tingkat
pengaruh tertinggi pada generasi Z sebesar 35,7% dan terendah pada
generasi Millenial sebesar 28,7%, pada variabel ini ada yang tidak
berpengaruh kuat terdapat pada generasi Baby Boomers sebesar 20,9%.
Media online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) dengan tingkat
pengaruh tertinggi pada generasi Z sebesar 51% dan terendah pada generasi

X sebesar 23,7%.
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5.2

Saran

Saran Akademis:

Bagi penelitian berikutnya menggunakan pendekatan kualitatif untuk
menggambarkan dan menganalisis fenomena persepsi publik terhadap
pemilu. Pendekatan ini memungkinkan peneliti untuk menggali
pengalaman, sikap, dan pandangan masyarakat secara mendalam tanpa
mengandalkan angka atau statistik. Dengan menyelenggarakan Fokus
Group Discussion (FGD) dengan kelompok-kelompok masyarakat yang
berbeda untuk memahami dinamika diskusi mengenai pemilu di tingkat
komunitas, sehingga dapat membantu mengidentifikasi isu-isu yang

mungkin tidak terungkap melalui wawancara individu.

Saran Praktis:

Bagi Komisi Pemilihan Umum (KPU) menyediakan laporan berkala
mengenai perkembangan persiapan pemilu, termasuk transparansi dalam
penggunaan anggaran dan proses pemilihan. Ini akan membangun
kepercayaan masyarakat terhadap KPU. Memastikan bahwa semua
informasi terkait pemilu mudah diakses oleh masyarakat melalui website
resmi KPU dan aplikasi mobile serta menyajikan informasi dalam format

yang mudah dipahami oleh semua kalangan.
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner

Kuesioner Dengan Judul Penelitian

Tesis "Faktor-Faktor Media Massa dan Media Digital yang
Memengaruhi Persepsi Publik Tentang Penyelenggaraan Pemilu
Capres- Cawapres 2024 "Perkenalkan saya Hilarius Pramanda
Yuvendeo, S.I.Kom adalah Mahasiswa Magister [lmu Komunikasi
Universitas Atma Jaya Yogyakarta yang saat ini sedang melakukan
penelitian tesis.

Pada kesempatan ini saya mohon bantuan dari Bapak,Ibu, Saudara,
Saudari untuk berkenan mengisi kuesioner yang saya buat.

Syarat responden:

1. Orang yang tercatat sebagai DPT (Daftar Pemilih Tetap) di
Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta dan menggunakan hak
pilihnya di Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta atau

2. Orang yang berdomisili di Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta
dan menggunakan hak pilihnya di Provinsi Daerah Istimewa
Yogyakarta.

*Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta meliputi Kota Yogyakarta,
Kabupaten Sleman, Kabupaten Bantul, Kabupaten Kulon Progo,

Kabupaten Gunung Kidul.

177



Harapan dari hasil kuesioner ini dapat berdampak positif bagi

perkembangan pemilu di Indonesia khususnya di wilayah Provinsi

Daerah Istimewa Yogyakarta.

Durasi waktu yang dibutuhkan selama mengisi kuesioner ini berkisar

7-10 menit.

Demikian kuesioner yang saya bagikan kepada Bapak, Ibu, Saudara,

Saudari. Semoga kita semua selalu sehat dan bahagia dalam

lindungan Tuhan Yang Maha Esa.
Amin.

*Indicates required question
Data Diri Responden

1. Nama

2. Nomor HP

3. Lokasi Daftar Pemilih Tetap
Menggunakan Hak Pilih

*Mark only one oval.

Kota Yogyakarta

Kabupaten Sleman

Kabupaten Bantul

Kabupaten Kulon Progo
Kabupaten Gunung Kidul

4. Jenis Kelamin *

Mark only one oval.
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(DPT)

atau

Lokasi



Laki-laki

Perempuan

Lain-lain

5. Generasi (Tahun kelahiran) *
Mark only one oval.
Traditionalists (1925 - 1945)
Baby Boomers (1946 -1965)
Generation X (1966 -1980)
Millenial (1981-1994)
Generation Z (1995 -2010)
6. Tingkat Pendidikan *
Mark only one oval.

SD

SMP

SMA / SMK

Diploma

Sarjana

Pasca Sarjana

Lain-lain

7.Jenis Pekerjaan

* Mark only one oval.

Guru / Dosen

Petani / Nelayan
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Pegawai / Karyawan

Pelajar / Mahasiswa

Wirausaha

Pensiunan

Lain-lain

Informasi Penggunaan Media

8. Platform media sosial yang anda gunakan (bisa pilih lebih
dari satu)

* Check all that apply.

Facebook

Instagram

Youtube

Tik Tok

Twitter (X)

WhatsApp

9. Durasi penggunaan media sosial per hari
Kurang dari 1 jam 1-2 jam

3-4 jam

5 jam atau lebih

10.Platform media massa yang anda gunakan (bisa pilih lebih
dari satu)

* Check all that apply.

Televisi
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Radio

Surat kabar

Majalah

11. Durasi penggunaan media massa per hari

*Mark only one oval.

Kurang dari 1 jam 1-2 jam

3-4 jam

5 jam atau lebih

12. Platform media online yang anda gunakan (bisa pilih lebih
dari satu)

* Check all that apply.

Web berita (contohnya: Kompas.com., Detik.com.,
Tribunnews.com., Tempo.co. dll) Blog

Mark only one oval.

Kurang dari 1 jam 1-2 jam

3-4 jam

5 jam atau lebih

Cultivation Theory - Resonance (MEDIA SOSIAL)
Resonance di media sosial merujuk pada tingkat kedalaman atau
kekuatan interaksi emosional, psikologis, atau sosial antara konten

yang diposting dan audiens-nya.
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Fenomena ini mencerminkan sejauh mana konten atau pesan yang
disampaikan mampu membuat audiens merasa terhubung secara
pribadi atau emosional, sehingga mendorong mereka untuk
berinteraksi lebih intens, seperti dengan menyukai, mengomentari,
atau membagikan konten tersebut. Resonance mencakup aspek-
aspek seperti relevansi, keaslian, dan daya tarik konten yang
membuatnya lebih menarik dan memengaruhi audiens dengan lebih

kuat di platform media sosial.

Media Sosial adalah platform online yang memungkinkan pengguna
untuk membuat, berbagi, dan berinteraksi dengan konten digital,
serta berkomunikasi dengan orang lain. Media sosial meliputi
Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, Twitter (X), dan WhatsApp.
14. Anda sering merasa bahwa konten di media sosial tentang
penyelenggaraan pemilu Capres-Cawapres 2024 berhubungan
dengan kebutuhan anda*

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak membutuhkan Sangat membutuhkan
15. Anda merasa bahwa pemberitaan di media sosial tentang
perubahan syarat usia Capres-Cawapres dari 40 tahun ke 35
tahun yang diputuskan oleh Ketua MK Anwar Usman itu

penting*
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Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak penting Sangat penting

16. Anda mengganggap penting pemberitaan di media sosial
tentang putusan perubahan syarat usia Capres-Cawapres dari
40 tahun ke 35 tahun karena adanya konflik kepentingan

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak penting Sangat penting

Cultivation Theory - Resonance (MEDIA MASSA)

Resonance di media massa mengacu pada kemampuan sebuah pesan
atau konten untuk mencapai dan memengaruhi audiens secara
efektif. Ini mencerminkan seberapa kuat pesan atau konten tersebut
dapat menarik perhatian, menciptakan pemahaman bersama, atau
membangkitkan respons emosional dan kognitif dari audiens yang
luas. Resonance dalam konteks media massa menunjukkan bahwa
pesan tersebut dapat menciptakan dampak yang signifikan,
membangkitkan minat, dan menimbulkan refleksi atau respons dari
masyarakat yang lebih besar

Media massa adalah membentuk opini publik, memengaruhi
perilaku masyarakat, dan menyediakan platform untuk diskusi

publik.
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Media massa meliputi televisi, radio, surat kabar, dan majalah.

17. Media massa memengaruhi persepsi anda tentang
pelanggaran kode etik yang dilakukan Ketua MK Anwar Usman
terhadap penyelenggaran pemilu Capres-Cawapres 2024
Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7
Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh
18. Anda sering merasa bahwa pesan dari media massa tentang
Capres-Cawapres 2024 berhubungan dengan pengalaman
pribadi anda*

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7
Sangat tidak sering Sangat sering
19. Pemberitaan di media massa tentang pemilu Capres-
Cawapres 2024 mencerminkan Luber Jurdil (Langsung, Umum,
Bebas, Rahasia, Jujur, dan Adil)

Mark only one oval.
1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak mencerminkan Sangat mencerminkan

Cultivation Theory - Resonance (MEDIA ONLINE)
Resonance di media online merujuk pada kemampuan konten atau

pesan untuk mencapai audiens dengan cara yang memicu respons
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emosional atau interaksi yang kuat. Ini mencakup sejauh mana
konten tersebut relevan, menarik, dan mampu membangkitkan
perasaan atau tanggapan dari pengguna media online. Resonance
menggambarkan tingkat keterlibatan dan pengaruh konten terhadap
audiens, yang dapat tercermin dalam bentuk like, komentar, berbagi,
atau interaksi lainnya yang menunjukkan resonansi yang tinggi dari
audiens terhadap konten tersebut.

Media online adalah mencakup berbagai platform digital yang
memungkinkan pengguna untuk mengakses, berinteraksi, dan
berbagi konten secara real-time dan menawarkan fleksibilitas dan
aksesibilitas yang tinggi, memungkinkan informasi untuk
disebarkan dengan cepat dan efisien.

Media online meliputi situs web berita (contohnya: Kompas.com.,
Detik.com., Tribunnews.com., Tempo.co. dll), Blog

20. Anda menemukan informasi menarik tentang pemilu
Capres-Cawapres 2024 di situs media online*

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak menarik Sangat menarik

21. Situs media online tentang penyelenggaraan pemilu Capres-
Cawapres 2024 memberikan pengaruh yang besar
terhadap keputusan pemilu anda*

Mark only one oval.
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1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh
22. Pemberitaan di situs media online memberikan pengaruh
yang besar terhadap black campaign (pelanggaran
penyelenggaraan pemilu) yang terjadi pada pemilu Capres-
Cawapres 2024

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh

Cultivation Theory - Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
(MEDIA SOSIAL)

Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) di media sosial merujuk
pada proses di mana konten atau pesan tertentu menjadi lebih umum
diterima dan tersebar luas di antara berbagai kelompok audiens. Hal
ini mencerminkan adopsi dan penyebaran konten secara massal di
platform media sosial, di mana konten tersebut dapat memengaruhi
persepsi dan nilai-nilai yang dianut oleh masyarakat secara luas.
Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) juga menunjukkan bahwa
konten tersebut berhasil menembus berbagai lapisan dan kelompok
dalam masyarakat, memengaruhi opini publik, dan menjadi bagian

integral dari diskusi dan interaksi sosial yang lebih luas.
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Media Sosial adalah platform online yang memungkinkan pengguna
untuk membuat, berbagi, dan berinteraksi dengan konten digital,
serta berkomunikasi dengan orang lain. Media Sosial meliputi
Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, Twitter (X), dan WhatsApp.
23. Intensitas melihat konten pemilu Capres-Cawapres 2024 di
media sosial dalam sehari

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak sering Sangat sering

24. Pemberitaan di media sosial tentang perubahan usia
Capres-Cawapres dari 40 tahun ke 35 tahun yang diputuskan
oleh Ketua MK Anwar Usman mempunyai konflik kepentingan
yang memperkuat persepsi anda

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak memperkuat Sangat memperkuat
25. Anda konsisten untuk menyaksikan pemberitaan di media
sosial tentang penyelenggaraan pemilu Capres-Cawapres 2024
Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak konsisten Sangat konsisten
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Cultivation Theory - Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
(MEDIA MASSA)

Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) di media massa merujuk
pada proses di mana ide, nilai, atau konten tertentu menjadi lebih
dominan dan diterima secara luas oleh masyarakat. Fenomena ini
mencerminkan bagaimana konten atau pesan tertentu dapat meresap
ke dalam budaya populer dan menjadi bagian dari pandangan umum
yang dianut oleh sebagian besar masyarakat. Dalam konteks media
massa, Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) menunjukkan
bahwa konten tersebut telah berhasil mencapai audiens yang luas,
memengaruhi opini publik, dan mungkin memengaruhi persepsi
serta perilaku sosial dalam skala yang lebih besar.

Media massa adalah membentuk opini publik, memengaruhi
perilaku masyarakat, dan menyediakan platform untuk diskusi
publik.

Media massa yang meliputi televisi, radio, surat kabar, dan majalah.
26. Pemberitaan di media massa tentang pelanggaran kode etik
yang dilakukan oleh Ketua MK Anwar Usman terhadap calon
Capres-Cawapres 2024 memengaruhi persepsi dan pilihan anda
Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak memengaruhi Sangat memengaruhi
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27. Pemberitaan di media massa tentang pelanggaran kode etik
penyelenggaraan pemilu Capres-Cawapres 2024 berpengaruh
terhadap persepsi anda bahwa pelanggaran tersebut adalah hal
yang biasa

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh
28. Media massa memberikan pengaruh besar terhadap
pandangan politik anda tentang penyelenggaraan pemilu
Capres-Cawapres 2024

Mark only one oval.

1 2 3 4 S 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh

Cultivation Theory - Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
(MEDIA ONLINE)

Pengarusutamaan Media (Mainstreaming) di media online merujuk
pada proses di mana konten atau tren tertentu menjadi populer secara
luas di antara pengguna internet. Ini mencerminkan adopsi yang luas
dari konten atau gagasan tertentu yang kemudian menjadi dominan
atau menjadi bagian dari budaya populer online. Pengarusutamaan
Media (Mainstreaming) di media online menunjukkan bahwa konten

tersebut berhasil menarik perhatian banyak pengguna, sering kali
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melalui berbagai platform seperti media sosial, situs berita, atau
forum online. Hal ini dapat memengaruhi diskusi publik, tren
konsumsi, dan pandangan umum yang dianut oleh pengguna internet
secara luas.

Media online adalah mencakup berbagai platform digital yang
memungkinkan pengguna untuk mengakses, berinteraksi, dan
berbagi konten secara real-time dan menawarkan fleksibilitas dan
aksesibilitas yang tinggi, memungkinkan informasi untuk
disebarkan dengan cepat dan efisien.

Media online yang meliputi situs web berita (contohnya:
Kompas.com., Detik.com., Tribunnews.com., Tempo.co. dll), Blog
29. Informasi tentang pemilu Capres-Cawapres 2024 di situs
media online mencerminkan pemilu yang Luber Jurdil
(Langsung, Umum, Bebas, Rahasia, Jujur, dan Adil)

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak mencerminkan Sangat mencerminkan
30. Pemberitaan di situs media online tentang pelanggaran yang
dilakukan oleh MK maupun KPU berpengaruh terhadap
pilihan calon Capres-Cawapres anda.

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh
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31. Pemberitaan melalui situs media online tentang
pelanggaran kode etik yang dilakukan oleh MK dan KPU dalam
proses pemilu Capres-Cawapres 2024 berpengaruh terhadap
lemahnya demokrasi di Indonesia
Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh

Persepsi Publik

Persepsi adalah bagaimana interpretasi atas informasi yang
diperoleh melalui salah satu atau lebih indra yang dimiliki oleh
manusia. Pengetahuan

yang diperoleh melalui persepsi bukan pengetahuan mengenai objek
sebenarnya, melainkan pengetahuan mengenai bagaimana
tampaknya objek tersebut (Mulyana, 2007).

Keterlibatan yang meningkat ini dapat memengaruhi persepsi publik
terhadap proses pemilu sebagai sesuatu yang lebih partisipatif dan
inklusif, tetapi di sisi lain, juga dapat memperburuk konflik politik
(Tucker, 2017)

32. Mengikuti berita tentang penyelenggaraan pemilu Capres-
Cawapres 2024 memunculkan motivasi positif pada proses
pemilu tersebut

Mark only one oval.
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1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak memotivasi positif Sangat  memotivasi
positif

33. Kualitas penyelenggaran pemilu Capres-Cawapres 2024
berlangsung dengan penuh integritas (kejujuran)

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak integritas Sangat integritas

34. Penyelenggaraan pemilu Capres-Cawapres 2024
berlangsung dengan bebas

Mark only one oval.

1 2 3 4 S 6 7

Sangat tidak bebas Sangat bebas

35. Penyelenggaraan pemilu Capres-Cawapres 2024
berlangsung dengan adil

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak adil Sangat adil

36. Terjadi pelanggaran kode etik oleh MK dan KPU (black
campaign) mengganggu proses demokrasi di Indonesia

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak mengganggu Sangat menggangu
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37. Anda setuju bahwa bantuan sosial yang diberikan oleh
Pemerintah kepada masyarakat selama masa kampanye
bagian dari money politic (politik uang)

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak setuju Sangat setuju

38. Anda percaya terhadap proses penyelenggaraan pemilu
Capres-Cawapres 2024 *

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak percaya Sangat percaya

39. Anda setuju bahwa ada perubahan usia Capres-Cawapres
dari 40 tahun ke 35 tahun yang diputuskan oleh Ketua MK
Anwar Usman karena adanya konflik kepentingan tertentu
Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak setuju Sangat setuju

40. Pelanggaran kode etik pada pemilu Capres-Cawapres 2024
berpengaruh terhadap persepsi anda bahwa hal tersebut adalah
biasa

Mark only one oval.

1 2 3 4 5 6 7

Sangat tidak berpengaruh Sangat berpengaruh
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Lampiran 2.

Sekian dan Terimakasih

Semoga kebaikan Bapak, Ibu, Saudara, Saudari dibalas oleh cinta

dari Tuhan Yang Maha Esa

Uji Validitas

Correlations

P1 P2 P3 P4 P5 PG P7 P8 Pg P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P13 P20 P24 P26 P27 Total
P1 Pearson Correlation 1 555 520 640 486 176 540 488 398 710 537 734 590 384 480 254 562 358 516 102 281 261 310 712
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 176 000 000 002 000 000 000 000 002 000 050 000 005 000 438 024 044 016 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P2 Pearson Corelation 555 1 72 633 401 04 628 562 482 515 546 583 558 433 453 327 625 589 411 049 294 282 456 710
Sig. (2-tailed) 000 000 000 002 431 000 000 000 000 000 000 000 001 000 011 000 000 001 708 023 028 000 000
N 60 0 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P3  Pearson Correlation 520 77 1 631 307 177 476 441 338 375 662 464 531 446 307 262 503 402 351 027 475 567 573 589
Sig. (2-tailed) 000 000 000 017 A76 000 000 008 003 000 000 000 000 o0 043 000 000 006 837 000 000 000 000
N 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 80 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P4 Pearson Correlation 640 633 631 1 532 078 666 613 598 527 601 582 707 603 522 166 649 563 328 129 428 418 351 720
Sig. (2-tailed) 000 ooo ooo o000 553 000 (i) 0oo 000 (i) 0oo 000 0og 0oo 207 000 000 o 324 oo1 001 006 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P5  Pearson Corelation 486 401 307 532 1 E 557 639 498 512 500 485 491 342 381 362 468 307 344 286 283 228 138 662
Sig. (2-tailed) 000 002 017 000 016 000 000 000 000 000 000 000 007 003 004 000 017 007 027 029 078 204 000
N 60 0 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PG Pearson Correlation 176 104 177 078 310 1 214 319 024 145 199 045 035 043 062 523 23 135 481 721 173 154 167 421
Sig. (2-tailed) A78 431 176 553 016 101 013 856 270 127 730 788 746 638 000 102 305 000 000 186 241 201 001
N 50 60 50 60 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P7  Pearson Correlation 540 628 476 666 557 214 1 543 454 567 458 581 550 416 448 307 541 380 370 125 164 118 184 650
Sig. (2-tailed) 000 o000 000 000 o0oo 101 o0oo 0oo 000 o0og 0oo 000 001 0oo 017 000 002 004 342 21 363 159 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P8 Pearson Corelation 488 567 a4 613 639 EE 543 1 531 628 526 589 606 421 636 309 607 528 451 200 303 256 411 772
Sig. (2 tailed) 000 000 000 000 000 013 000 000 000 000 000 000 001 000 016 000 000 000 126 019 048 001 000
N 60 0 60 60 60 60 60 60 60 50 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PG Pearson Correlation 398 487 338 508 408 024 454 531 1 470 510 454 75 480 726 133 591 571 177 101 455 353 347 B4
Sig. (2-tailed) 002 000 008 000 000 856 000 000 000 000 000 000 000 000 312 000 000 176 442 000 006 007 000
N 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P10 Pearson Correlation 710 515 375 527 512 145 567 628 470 1 579 896 618 206 6565 334 596 538 502 086 398 337 310 750
Sig. (2-tailed) 000 000 003 000 000 270 000 000 000 000 000 000 022 000 009 000 000 000 513 002 008 016 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P11 Pearson Correlation 537 546 662 601 500 EEE] 458 526 510 579 1 615 765 516 453 37T 529 356 001 617 557 630 793
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 127 000 000 000 000 000 000 000 000 000 005 591 000 000 000 000
N 60 0 60 [ii 60 60 50 60 60 50 60 60 50 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P12 Pearson Correlation 734 583 464 552 485 045 591 589 458 806 615 1 548 406 532 571 467 ot 404 365 354 725
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 730 000 000 000 000 000 000 001 000 000 000 000 935 001 004 006 000
N 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P13 Pearson Correlation 580 558 531 707 491 035 550 606 g 618 765 648 1 12 694 191 766 605 267 I 562 447 550 775
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 788 000 000 000 000 000 000 000 000 145 000 000 039 282 000 000 000 000
N 60 60 60 60 60 50 60 50 60 60 60 60 60 50 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P14 Pearson Correlation 384 433 448 603 347 -043 416 E 480 296 516 406 712 1 449 162 501 493 202 -.098 392 357 565 603
Sig. (2-tailed) 002 001 000 000 007 746 001 001 000 022 000 001 000 000 217 000 000 024 454 002 005 000 000
N 60 0 60 60 60 60 60 60 60 50 60 60 60 60 60 50 60 60 60 60 60 60 60 60
P15 Pearson Correlation 480 453 307 522 381 062 448 636 726 855 453 532 594 449 1 160 590 705 288 o7 370 386 330 573
Sig. (2-tailed) 000 000 017 000 003 639 000 000 000 000 000 000 000 000 223 000 000 025 459 004 002 010 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 () 80 60 60 60 60 60 60 60
P16 Pearson Correlation 254 327 2627 165 362 623 307 308 133 334 377 248 191 162 160 1 334 074 547 557 057 007 31 551
Sig. (2-tailed) 050 011 043 207 004 000 017 016 3z 008 003 056 145 217 223 009 573 000 000 665 958 016 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P17 Pearson Corelation 562 625 503 649 468 213 541 607 591 596 728 555 766 501 590 334 1 687 466 008 337 425 539 789
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 102 000 000 000 000 000 000 000 000 000 009 000 000 948 009 001 000 000
N 60 0 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P18 Pearson Correlation 356 589 492 563 307 135 390 526 571 538 529 571 505 493 705 074 687 1 225 281 401 673 425 827
Sig. (2-tailed) 005 000 000 000 017 305 002 000 000 000 000 000 000 000 000 573 000 078 029 000 000 001 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P18 Pearson Correlation 516 41 351 328 344 461 370 451 177 502 356 467 267 202 288 54T 468 229 1 515 022 107 493 637
Sig. (2-tailed) 000 001 006 011 007 000 004 000 A76 000 005 000 039 024 025 000 000 078 000 865 415 000 000
N 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P20 Pearson Correlation 102 045 027 -129 286 721 125 200 -101 086 001 -0t -141 -.098 -.087 557 009 -.281 515 1 36 | -332 024 288
Sig. (2-tailed) 438 708 837 324 027 000 342 126 442 513 91 935 282 454 459 000 948 029 000 014 010 857 026
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P24 Pearson Correlation 201 204 475 429 283 173 164 303 455 308 617 404 562 302 370 057 337 401 022 316 1 676 517 485
Sig. (2-tailed) 024 023 000 001 028 186 211 018 000 002 000 001 000 002 004 665 009 000 865 o014 000 000 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
P26 Pearson Correlation 261 282 567 418 228 154 119 256 353 337 57 365 I 357 388 007 425 673 107 | 332 676 1 454 448
Sig. (2-tailed) 044 029 000 001 079 241 363 048 006 008 000 004 000 005 00z 958 001 000 415 010 000 000 000
N 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 50 60 50 60 50 50 60 50 50 60
P27 Pearson Correlation 310 456 573 351 138 67 184 a1 347 310 630 354 550 565 330 311 539 425 493 024 517 454 1 624
Sig. (2-tailed) 016 000 000 006 204 201 159 001 007 016 000 006 000 000 010 016 000 001 000 857 000 000 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Total  Pearson Gorrelation 712 70 689 720 862 421 850 772 544 750 793 725 775 603 573 551 789 527 837 286 485 448 524 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 026 000 000 000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60 60

. Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation s significant atthe 0.05 level (2-tailed)
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Lampiran 3. Uji Reliabilitas

Case Processing Summary

I %
Cases Valid g0 100.0
Excluded® 0 0
Total G0 100.0

a. Listwise deletion based an all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
T46 24

Lampiran 4. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Daftar Pemilih Tetap

(DPT) dengan Jenis Kelamin (JK)

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
M Percent i Percent M Percent
DPT * JK 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%
DPT * JK Crosstabulation
JK
Laki-laki | Perempuan Total
DFT Kabupaten Bantul Count i 39 103
% within DPT 62.1% 37.9% 100.0%
Kabupaten Gunung Kidul  Count 44 42 36
% within DPT 51.2% 48.8% 100.0%
Kabupaten Kulon Progo Count 20 28 48
% within DPT 41.7% 58.3% 100.0%
Kabupaten Sleman Count 45 73 118
% within DPT 38.1% 61.9% 100.0%
Kota Yogyakarta Count 28 17 45
% within DPT 62.2% 3T.8% 100.0%
Total Count 201 199 400
% within DPT 50.2% 49.8% 100.0%
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Lampiran 5. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Daftar Pemilih Tetap

(DPT) dengan Generasi (Tahun Kelahiran)

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
M Percent M Percent M Percent
DPT * Generasi 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%
DPT * Generasi Crosstabulation
Generasi
Baby
Boomers Generation ¥ | Generation Z Millenial
(1946 -1965) (1966 -1980) (1995-2010) (1981-1994) Total
OPT Kabupaten Bantul Count T 30 28 38 103
% within DPT 6.8% 29.1% 27.2% 36.9% 100.0%
Kabupaten Gunung Kidul ~ Count 1 17 27 4 86
% within DPT 1.2% 19.8% 31.4% 47.7% 100.0%
Kabupaten Kulon Progo Count 3 10 19 16 48
% within DPT 6.2% 20.8% 30.6% 33.3% 100.0%
Kabupaten Sleman Count 7 26 45 40 118
% within DPT 5.09% 22.0% 381% 33.9% 100.0%
Kota Yoayakarta Count 11 9 15 10 45
% within DPT 24.4% 20.0% 33.3% 222% 100.0%
Total Count 29 92 134 145 400
% within DPT 7.2% 23.0% 33.5% 36.2% 100.0%

Lampiran 6. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Daftar Pemilih Tetap

(DPT) dengan Jenis Pendidikan

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
&l Percent M Fercent I Percent
DPT * Pendidikan 400 100.0% ] 0.0% 400 100.0%

DPT * Pendidikan Crosstabulation

Pendidikan
Pasca
Diploma | Lain-lain Sarjana Sarjana 50 SMA [ SMK SMP Total

DPT Kabupaten Bantul Count 15 0 8 50 1] 28 2 103
% within DPT 14 6% 0.0% 7.8% 4B.5% 0.0% 27.2% 1.9% 100.0%

Kabupaten Gunung Kidul ~ Count 5 0 3 22 4 48 3 86

% within DPT 5.8% 0.0% 3.5% 25.6% 47% 57.0% 3.5% 100.0%

Kabupaten Kulon Progo Count 2 0 1 10 1] 33 2 48

% within DPT 42% 0.0% 21% 20.8% 0.0% 62.8% 4.2% 100.0%

Kabupaten Sleman Count 12 1 16 63 0 25 1 118

% within DPT 102% 08% 136% 53.4% 0.0% 212% 0.8% 100.0%

Kota Yogyakarta Count 7 0 ] 24 0 8 0 45

% within DPT 156% 0.0% 13.3% 63.3% 0.0% 17.8% 0.0% 100.0%

Total Count 41 1 34 169 4 143 8 400
% within DPT 10.2% 02% B5% 42.2% 1.0% 358% 2.0% 100.0%
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Lampiran 7. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Daftar Pemilih Tetap

(DPT) dengan Jenis Pekerjaan

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
N Percent I Percent M Percent
DFT * Fekerjaan 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%

DPT * Pekerjaan Crosstabulation

Pekerjaan
Pegawai | Pelajar/ Petani /

Guru/ Dosen | Lain-lain Karyawan Mahasiswa | Pensiunan Nelayan Wirausaha | Total
DFT Kabupaten Bantul Count 10 Ell Ell 10 8 1 12 103
% within DPT 9.7% 30.1% 301% 97% 7.8% 1.0% 1.7% 100.0%
Kabupaten Gunung Kidul  Count 10 36 23 5 0 7 5 86
% within DPT 11.6% 41.9% 26.7% 5.8% 0.0% 8.1% 5.8% 100.0%
Kabupaten Kulon Progo Count 1 14 10 (] 2 9 [ 48
% within DPT 21% 29.2% 20.8% 125% 4.2% 18.8% 12.5% 100.0%
Kabupaten Sleman Count 18 33 33 15 4 0 15 18
% within DPT. 15.3% 28.0% 28.0% 12.7% 3.4% 0.0% 12.7% 100.0%
Kota Yogyakarta Count 8 4 10 9 8 0 6 45
% within DPT 17.8% 8.9% 22.2% 20.0% 17.8% 0.0% 13.3% 100.0%
Total Count 47 118 107 45 22 17 44 400
% within DPT 11.8% 29.5% 26.8% 11.2% 5.5% 4.2% 11.0% 100.0%

Lampiran 8. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Generasi (Tahun

Kelahiran) dengan Durasi Penggunaan Media sosial Per Hari

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
I Percent i Percent M Percent
Generasi™ 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%
DurasiMedSos

Generasi * DurasiMedSos Crosstabulation

DurasiMedSos
5 jam atau Kurang dari 1
1-2jam | 3-4jam lebin jam Total

Generasi  Baby Boomers (1946 Count 14 B 3 6 2
-1865) % within Generasi | 48.3% | 207% 10.3% 207% | 100.0%
Generation X (1966 Count 3 u 14 9 2

-1880) % within Generasi |  38.0% | 37.0% 15.2% 98% | 100.0%
Generation Z (1995 Count 2 19 53 6 134

-2010) % within Generasi | 19.4% |  36.6% 30.6% 45% | 100.0%

Willenial (1981-1994) Count 10 7] 7 10 145

% within Generasi | 27.6% | 37.2% 28.3% 5.9% | 100.0%

Total Count 115 143 TR 3 400
% within Generasi | 28.8% | 34.8% 27.8% 78% | 100.0%
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Lampiran 9. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Generasi (Tahun

Kelahiran) dengan Durasi Penggunaan Media Massa Per Hari

Case Processing Summary

Cases
Valid Missing Taotal

N Parcent M Parcent M Pearcent

Generasi* 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%
DurasiMedMas

Generasi * DurasiMedOn 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%

Generasi * DurasiMedMas Crosstabulation
DurasiMedMas
5 jam atau Kurang dari 1
1-2 jam 3-4jam lehih jam Total

Generasi  BabyBoomers (1946 Count 15 a 3 i 29

=l % within Generasi | 51.7% | 17.2% 10.3% 207% | 100.0%

Generation X (1966 Count 36 17 10 29 a2

pll % within Generasi | 39.1% | 18.5% 10.9% 31.5% | 100.0%

Generation Z (1995 Count 49 15 2 68 134

=2l % within Generasi | 36.6% | 11.2% 1.5% 50.7% | 100.0%

Willenial (1931-1954) Count 55 18 8 ] 145

% within Generasi | 37.9% | 12.4% 5.5% 441% | 100.0%

Total Count 155 55 23 167 400

% within Generasi | 38.8% | 13.8% 5.8% 41.8% | 100.0%

Lampiran 10. Crosstabulation / Tabulasi Silang antara Generasi (Tahun

Kelahiran) dengan Durasi Penggunaan Media Online Per Hari

Case Processing Summary

Cases
Walid Missing Total
I Percent I Fercent M Fercent
Generasi * DurasiMedCn 400 100.0% 0 0.0% 400 100.0%
Generasi * DurasiMedOn Crosstabulation
DurasiMedOn
5 jam atau Kurang dari 1
1-2 jam 3-4 jam lehih jam Total
Generasi  Baby Boomers (1946 Count 10 1 2 13 29
-1965) % within Generasi | 34.5% | 13.8% 5.9% 44.8% | 100.0%
Generation X (1966 Count 39 15 g 33 92
-1880) % within Generasi | 42.4% |  16.3% 5.4% 36.9% | 100.0%
Generation Z (1995 Count 3g 10 g g0 134
-2010 % within Generasi |  28.4% 7.5% 15% 59.7% | 100.0%
Millznial (1981-1994) Count 34 14 12 85 145
% within Generasi 23.4% 97% 8.3% 58.6% | 100.0%
Total Count 121 43 25 211 400
% within Generasi 30.2% 10.8% 6.2% 528% | 100.0%
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Lampiran 11. Regresion / Uji Pengaruh

Media Sosial (Resonansi (Resonance) )

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 4812 231 230 4.495
a. Predictors: (Constant), Media Sosial (Resonance)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 2421 561 1 2421861 | 119.867 .oooP
Residual B040.429 3ag 20.202
Total 10461.990 3499
a. DependentWariahle: Persepsi Publik
b. Predictors: (Constant), Media Sosial (Resonance)
Media Massa (Resonansi (Resonance) )
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R F Square Square the Estimate
1 A45° A0 289 4,286
a. Predictors: (Constant), Media Massa (Resonance)
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3151.060 1 3151.060 | 171.641 .ooo®
Residual 7310.930 398 18.369
Total 10461.990 399

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

h. Predictors: (Constant), Media Massa (Resonance)

Media Online (Resonansi (Resonance) )

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 490 240 238 4,464

a. Predictors: (Constant), Media Online (Resonance)
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ANOVA®

Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2614704 1 2514704 | 125936 .o0on°
Residual 7947.286 348 19.968
Total 10461.990 3499

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

h. Predictars: (Constant), Media Online (Resonance)

Media Sosial (Pengarusutamaan Media (Mainstreaming))

Maodel Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 511° 261 258 4.408
a. Predictors: (Constant), Media Sosial (Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 2727.794 1 2727.794 | 140372 .00o”
Residual 7734196 388 15.433
Total 10461.990 399

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

. Predictors: (Constant), Media Sosial (Mainstreaming)

Media Massa (Pengarusutamaan Media (Mainstreaming))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 5607 314 32 4247

a. Predictors: (Constant), Media Massa (Mainstreaming)

ANOVAZ
Sum of
Moadel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3282.069 1 3282.860 [ 182.008 .ooo®
Residual 7179.01 3ag 18.038
Total 10461.980 399

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Media Massa (Mainstreaming)

200




Media Online (Pengarusutamaan Media (Mainstreaming))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 5ag® 357 356 4110
a. Predictors: (Constant), Media Online (Mainstreaming)
ANOWVA®
Sum of

Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 3738.287 1 3738.287 | 221.283 .0og®

Residual 6723.703 398 16.694

Total 10461990 399

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Media Online (Mainstreaming)

Publik Berdasarkan Lokasi DPT

Lampiran 12. Pengaruh Media Massa dan Media Digital terhadap Persepsi

Kabupaten Bantul Media Sosial (Resonansi (Resonance) )

Model Summary

Adjusted B Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 3B0® 30 21 4842
a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Sosial Resonance)
ANOVA®
Sum of

Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 353.239 1 353.239 15.069 .0oo"

Residual 2367.537 101 23441

Total 2720777 102

a. DependentVariable: Bantul (Persepsi Puhlik)
b. Predictors: (Constant), Bantul (Media Sosial Resonance)
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Kabupaten Bantul Media Massa (Resonansi (Resonance) )

Model Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 4387 182 184 4 665

a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Massa Resonance)

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 522464 1 522464 24.004 .o0oo”
Residual 2188.313 101 21.765
Total 2720777 102
a. DependentVariahle: Bantul (Fersepsi Publik)

b. Predictors: (Constant), Bantul (Media Massa Resonance)

Kabupaten Bantul Media Online (Resonansi (Resonance) )

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 4067 A64 A5G 4744

a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Online Resonance)

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 447 440 1 447 440 19.882 .0ogP
Residual 2273.287 101 22.508
Total 2720777 102
a. Dependent Variahle: Bantul (Fersepsi Publik)

h. Predictors: (Constant), Bantul (Media Online Resonance)
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Kabupaten Bantul Media Sosial (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 5487 301 284 431
a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Massa
Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 418.626 1 413626 18.366 .onp®
Residual 2302160 101 22794
Total 2720777 102

a. Dependent Variable: Bantul (Persepsi Publik)
b. Predictors: (Constant), Bantul (Media Sosial Mainstreaming)

Kabupaten Bantul Media Massa (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 .392° 154 145 4774
a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Sosial
Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression B17.806 1 817.806 43405 .00g®
Residual 1802.870 101 18841
Total 2720777 102

a. Dependent Variable: Bantul (Persepsi Publik)

b. Predictors: (Constant), Bantul (Media Massa Mainstreaming)
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Kabupaten Bantul Media Online (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel F R Square Square the Estimate
1 566 20 313 4280
a. Predictors: (Constant), Bantul (Media Online
Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 870.223 1 870223 47 495 .ooo®
Residual 1850.563 101 18.322
Total 2720777 102
a. Dependent Variable: Bantul (Fersepsi Publik)
. Predictors: (Constant), Bantul (Media Online Mainstreaming)
Kabupaten Gunung Kidul Media Sosial (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Errar of
Madel R R Square Square the Estimate
1 4g2® 232 .22 4842
a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Sosial
(Resonance)
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 619.625 1 619.625 25371 .0o0o°
Residual 2051.456 B84 24.422
Total 2671.081 88
a. Dependent Variahle: Persepsi Publik [Y)

h. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Sosial (Resonance)
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Kabupaten Gunung Kidul Media Massa (Resonansi

(Resonance))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R F Square Square the Estimate
1 G157 a7y .37 4,445
a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Massa
(Resonance)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 1011.264 1 1011.264 51.178 .0oo®
Residual 1659.817 g4 19.760
Total 2671.081 85
a. Dependent Variable: Persepsi Publik ()
b. Predictors; (Constant), Gunung Kidul Media Massa (Eesonance)
Kabupaten Gunung Kidul Media Online (Resonansi
(Resonance))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 5579 310 .a02 4683
a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Qnline
(Fesonance)
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression B2B.667 1 829.687 37.782 .ooo®
Residual 1842 394 g4 21.933
Total 2671.081 B85

a. DependentVariahle: Persepsi Publik ()

b. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Online (Resonance)
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Kabupaten Gunung Kidul Media Sosial (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 5p2® 262 243 4877

a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Sosial
(Mainstreaming)

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression G72.936 1 672.936 28.200 .oog®
Residual 1998.145 84 23.787
Total 2671.081 85

a. DependentVariable: Persepsi Publik ()

k. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Sosial (Mainstreaming)

Kabupaten Gunung Kidul Media Massa (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 &A1 304 296 4705

a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Massa
(Mainstreaming)

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression B11.959 1 811.959 36.688 .ooo”
Residual 1859122 B4 22132
Total 2671.081 85

a. DependentWariable: Persepsi Publik (Y}

b. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Massa (Mainstreaming)
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Kabupaten Gunung Kidul Media Online (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sqguare the Estimate
1 6037 364 357 4. 497

a. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Online
(Mainstreaming)

ANOVA*
sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 972,685 1 572685 48.107 .oooP
Residual 1698.397 B4 20219
Total 2671.081 B5

a. DependentVariahle: Persepsi Publik ()

b. Predictors: (Constant), Gunung Kidul Media Online (Mainstreaming)

Kabupaten Kulon Progo Media Sosial (Resonansi (Resonance))

Model Summary

Adjusted B St Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 5187 2649 253 5111
a. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Sosial
Resonance
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 441103 1 441.103 16.885 .ooo®
Residual 1201.710 46 26124
Total 1642813 47

a. DependentVariahle: Persepsi Publik (Y)

h. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Sosial Resonance
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Kabupaten Kulon Progo Media Massa (Resonansi

(Resonance))
Model Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel R R Sguare Square the Estimate
1 5524 304 288 4985
a. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Massa
Resonance
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F 5ig.
1 Regression 499.714 1 499714 20109 .ong®
Residual 1143.008 46 24 850
Total 1642.813 47
a. DependentVariable: Persepsi Publik ()
h. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Massa Resonance
Kabupaten Kulon Progo Media Online (Resonansi
(Resonance))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 AE1° 337 323 4 865
a. Predictors: (Constant), Kulon Frogo Media Online
Fesonance
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression G54 280 1 554 288 23424 .ooo®
Residual 1088.524 46 23.664
Total 1642.813 47

a. Dependent Variable: Persepsi Publik (Y}

h. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Online Resonance
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Kabupaten Kulon Progo Media Sosial (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R F Square Square the Estimate
1 5g2® 338 324 4,861

a. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Sosial
Mainstreaming

ANOVA~
sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 555.751 1 555.751 238517 ooo®
Residual 1087.062 46 23.632
Total 1642.813 47

a. Dependent Variable: Persepsi Publik (Y)

. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Sosial Mainstreaming

Kabupaten Kulon Progo Media Massa (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 G237 389 375 4 672

a. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Massa
Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Moadel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression G38.590 1 638.580 29.252 oon®
Residual 1004.223 46 21831
Total 1642813 47

a. Dependent Variable: Persepsi Publik ()

b. Predictors: (Constant), Kulon Frogo Media Massa Mainstreaming

209




Kabupaten Kulon Progo Media Online (Pengarusutamaan

Media (Mainstreaming))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 G357 A04 BEi=) 4615
a. Predictors: (Constant), Kulon Progo Media Online
Mainstreaming
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 663.263 1 £63.263 31.147 .0oo®
Residual 979.550 46 21,2495
Total 1642813 47

a. DependentVariable: Persepsi Publik ()

h. Predictors; (Constant), Kulon Progo Media Online Mainstreaming

Kabupaten Sleman Media Sosial (Resonansi (Resonance) )

Model Summary

Adjusted R Std. Errar of
Madel R F Square Square the Estimate
1 5237 274 267 3670

a. Predictors: (Constant), Sleman Media Sosial (Resonance)

ANOVA®
sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 5883492 1 588.392 43,697 .000°
Residual 1561.981 116 13.465
Total 2150.373 M7

a. DependentVariable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Sleman Media Sosial (Resonance)
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Kabupaten Sleman Media Massa (Resonansi (Resonance))

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel (4 R Square Square the Estimate
1 5o1® 344 344 3.473
a. Predictors: (Constant), Sleman Media Massa
(Resonance)
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 750.915 1 750.915 £2.243 .oogP
Residual 1399.458 116 12.064
Total 2150.373 17

a. DependentVariable: Persepsi Publik

h. Predictors: (Constant), Sleman Media Massa (Resonance)

Kabupaten Sleman Media Online (Resonansi (Resonance))

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel F R Square Square the Estimate
1 477 228 24 3783
a. Predictors: (Constant), Sleman Media Online
(Resonance)
ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Square F Sig.
1 Regression 490.038 1 490.038 34.237 .0og”
Residual 1660.335 16 14,313
Total 2150.373 17

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Sleman Media Online (Resonance)
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Kabupaten Sleman Media Sosial (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 Gas? 404 .399 3.325
a. Predictors: (Constant), Sleman Media Sosial
(Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 8G8.153 1 868.153 78.540 .ooo®
Residual 1282.220 116 11.054
Total 2150.373 117

a. Dependent Variahle: Persepsi Publik
b Predictors: (Constant), Sleman Media Sosial (Mainstreaming)

Kabupaten Sleman Media Massa (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted B Std. Errar of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5427 243 287 36149
a. Predictors: (Constant), Sleman Media Massa
(Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of

Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 630.815 1 630.815 48155 .o0oo”

Residual 1519.557 116 13100

Total 2150.373 17

a. Dependent Variahle: Persepsi Publik

b Predictors: (Constant), Sleman Media Massa (Mainstreaming)
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Kabupaten Sleman Media Online (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5347 285 2749 3.641
a. Predictors: (Constant), Sleman Media Online
(Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression £12.328 1 £12.328 46182 .oog”
Residual 1538.045 116 13250
Total 2150.373 117
a. DependentVariahle: Persepsi Publik
b. Predictors: (Constant), Sleman Media Online (Mainstreaming)
Kota Yogyakarta Media Sosial (Resonansi (Resonance))
Model Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 448 414 A01 4114
a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Sosial
(FEesonance)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regrassion 515118 i 515118 30438 .00o”
Residual 727.682 43 16.923
Total 1242 800 44

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Sosial (Resonance)
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Kota Yogyakarta Media Massa (Resonansi (Resonance))

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 GE47 A4 A28 4018
a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Massa
(Resonance)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 548 466 1 548 466 33 966 .ooo®
Residual G94.334 43 16.147
Total 1242.800 44
a. DependentVariable: Persepsi Publik
. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Massa (Resonance)
Kota Yogyakarta Media Online (Resonansi (Resonance) )
Model Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 4g7® 233 2148 47049
a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Online
(FEesonance)
ANOVA™
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 289.212 1 289.212 13.041 0018
Residual 853588 43 22176
Total 1242800 44

a. Dependent Variahle: Persepsi Publik

h. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Online (Resonance)

214




Kota Yogyakarta Media Sosial (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5427 294 278 4516
a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Sosial
(Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 365711 1 365711 17.828 .000°
Residual B77.089 43 20.397
Total 1242800 44
a. Dependent Variahle: Persepsi Publik
. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Sosial (Mainstreaming)
Kota Yogyakarta Media Massa (Pengarusutamaan Media
(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 B147 377 362 4244
a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Massa
(Mainstreaming)
ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 468.124 1 468.124 25084 .0oo°
Residual 774 676 43 18.016
Total 1242800 44

a. Dependent Variable: Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Massa (Mainstreaming)
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Kota Yogyakarta Media Online (Pengarusutamaan Media

(Mainstreaming))
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel F R Sqguare Square the Estimate
1 733° 53T 526 3658

a. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Online
(Mainstreaming)

ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Square F Sig.
1 Regression G6T.472 1 BET. 472 49.887 .ooo®
Residual 575.328 43 13.380
Total 1242.800 44

a. Dependent Yariahle: Fersepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Yogyakarta Media Online (Mainstreaming)

Lampiran 13.Pengaruh Media Massa dan Media Digital terhadap Persepsi

Publik Berdasarkan Generasi (Tahun Kelahiran)

Generasi Baby Boomers

Media Sosial Resonansi (Resonance)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Sqguare Square the Estimate
1 5997 3849 334 3.864

a. Predictors: (Constant), Media Sosial Resonance Pada

Baby Boomers

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 225773 1 225773 15.118 oo1P
Residual 403.182 27 14.933
Total 629.066 28

a. DependentVariable: Persepsi Publik Pada Bahy Boomers

h. Predictors: (Constant), Media Sosial Resonance Pada Bahy Boomers
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Media Massa Resonansi (Resonance)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 6017 361 338 3.857

a. Predictors: (Constant), Media Massa Resonance Pada
Bahy Boomers

ANOVA®
Sum of
Madel Squares dr Mean Square F Sig.
1 Regression 227202 1 227202 15.269 .0o1°
Residual 401 763 27 14 880
Total 628.966 28
a. DependentVariakle: Persepsi Publik Pada Bahy Boomers
. Predictors: (Constant), Media Massa Resonance Pada Baby Boomers
Media Online Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Sqguare Square the Estimate
1 .345% 1149 086 4531
a. Predictors: (Constant), Media Online Resonance Pada
Baby Boomers
ANOVA®
Sum of
Moadel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 74 663 1 74663 3637 067"
Residual 554 302 27 20530
Total 628.966 28

a. DependentVariahle: Persepsi Publik Pada Baby Boomers
b Predictors: (Constant), Media Online Resonance Pada Baby Boomers
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Media Sosial Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 ar7? 142 A10 4.471

a. Predictors: (Constant), Media Sosial Mainstreaming Pada
Bahy Boomers

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression B9.311 1 89.311 4.468 044"
Residual £30.655 7 19.987
Total f28.966 28
a. Dependent Variahle: Persepsi Publik Pada Baby Boomers
h. Predictors: (Constant), Media Sosial Mainstreaming Pada Baby Eoomers
Media Massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 4577 209 80 4292
a. Predictors: (Constant), Media Massa Mainstreaming Pada
Bahy Boomers
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 131.498 1 131.498 7137 .013°
Residual 497 468 27 18.425
Total 628.966 28

a. DependentVariable: Persepsi Puhlik Fada Baby Boomers

b. Predictors: (Constant), Media Massa Mainstreaming Pada Baby Boomers
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Media Online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5767 AN 307 3.946

a. Predictors: (Constant), Media Online Mainstreaming Fada
Bahy Boomers

ANOVA®
Sum of
Model Sqguares df Mean Square F Sig.
1 Regression 208 460 1 208.460 13.385 .001°
Residual 420.506 27 15574
Total £28.066 28
a. DependentVariable: Persepsi Publik Pada Baby Boomers
b. Predictors: (Constant), Media Online Mainstreaming Pada Baby Boomers
Generasi X
Media Sosial Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Stl. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 3457 14 A04 5227
a. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Sosial
Resonance
ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 332229 1 332229 12,160 oo1®
Residual 2459.021 a0 27.322
Total 2791.250 91

a. Dependent Yariable: Generasi X_Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Sosial Resonance
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Media Massa Resonansi (Resonance)

Maodel Summary

Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 550% 303 2045 4. 650
a. Predictors: (Constant), Generasi *_Media Massa
Resonance
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 845517 1 845517 39.109 .o0oe®
Residual 1945733 80 21 619
Total 2791 250 a1
a. DependentVariable: Generasi ¥_Persepsi Publik
h. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Massa Resonance
Media Online Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Sguare the Estimate
1 AT0® 221 212 4815
a. Predictors: (Constant), Generasi ¥_Media Online
Fesonance
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression B16.776 1 B16.776 25528 .ooe®
Residual 2174.474 80 24161
Total 2791.250 a1

a. Dependent Variable: Generasi X_Persepsi Publik
h. Predictors: (Constant), Generasi ¥X_Media Online Resonance
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Media Sosial Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 3997 158 50 5107

a. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Sosial

Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Model Squares if Mean Sguare F Sig.
1 Regression 444 308 1 444 308 17.038 .oogP
Residual 2346.942 a0 26.077
Total 2791.250 91
a. Dependent Variable: Generasi X_Persepsi Fublik
. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Sosial Mainstreaming
Media Massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Sguare the Estimate
1 5508 313 305 4617
a. Predictors: (Constant), Generasi ¥x_Media Massa
fMainstreaming
ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Square F Sig.
1 Regression 873.080 1 873.080 40.965 .ooo®
Residual 1918.161 a0 21.313
Total 2791.250 91

a. DependentVariable: Generasi X_FPersepsi Publik
b. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Massa Mainstreaming
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Media Online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 4957 246 237 4837

a. Predictors: (Constant), Generasi x_Media Online

Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 685286 1 685286 29.286 .o0oo®
Residual 2105.964 80 23.400
Total 2791 250 91
a. DependentVariable: Generasi ¥_Persepsi Publik
h. Predictors: (Constant), Generasi X_Media Online Mainstreaming
Generasi Millenial
Media Sosial Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 4847 234 22 4.260
a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Sosial
Fesonance
ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Square F Sig.
1 Regression 794.038 1 794.038 43.746 .0og®
Residual 2585 550 143 18.151
Total 3380.628 144

a. DependentVariable: Generasi Millenial_Persepsi Publik
b. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Sosial Resonance
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Media Massa Resonansi (Resonance)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 537@ .288 283 4108
a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Massa
Resonance
ANOVA®
Sum of
Madel Squares dr Mean Square F Sig.
1 Regression 976.440 1 976440 A7.862 .oog®
Residual 2413188 143 16.6875
Total 3380.628 144
a. DependentVariakle: Generasi Millenial_Persepsi Publik
. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Massa Resonance
Media Online Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Sqguare Square the Estimate
1 5g5® 354 344 3813
a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Online
Fesonance
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1199.983 1 1199.983 78.368 .0oo”
Residual 2180 644 143 15312
Total 3380628 144

a. Dependent Variable: Generasi Millenial_Persepsi Publik

h. Predictors; (Constant), Generasi Millenial_Media Online Resonance
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Media Sosial Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 il 2320 A5 4016

a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Sosial

Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1083.061 1 1083.061 67146 .oog®
Residual 2306.567 143 16.130
Total 3389.628 144
a DependentVariahle: Generasi Millenial_Persepsi Publik
b. Predictors: {(Constant), Generasi Millenial_Media Sosial Mainstreaming
Media Massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Sguare the Estimate
1 5367 287 .282 4111
a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Massa
fMainstreaming
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression §72.443 1 §72.443 57.529 .ooe®
Residual 2417.185 143 16.903
Total 3389628 144

a. Dependent Variable: Generasi Millenial_Persepsi Publik

b. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Massa Mainstreaming
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Media Online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5547 307 302 4053

a. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Online

Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Madel Sguares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1040.915 1 1040.915 §3.376 .0oo”
Residual 2348713 143 16.425
Total 3380628 144
a. DependentVariable: Generasi Millenial_Persepsi Publik
h. Predictors: (Constant), Generasi Millenial_Media Online Mainstreaming
Generasi Z
Media Sosial Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Maodel F R Square Square the Estimate
1 563° 31T 312 4282
a. FPredictors: (Constant), Generasi £_Media Sosial
Fesonance
ANOVA*
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1128174 1 1128174 61.245 .oog®
Residual 2431.535 132 18.421
Total 3559.709 133

a. DependentVariable: Generasi Z_Persepsi Publik
. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Sosial Resonance
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Media Massa Resonansi (Resonance)

Maodel Summary

Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 5478 2949 204 4348
a. Predictors: (Constant), Generasi £_Media Massa
Resonance
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1063.760 1 1063.760 56.258 .o0oe®
Residual 2495949 132 18.909
Total 3559709 133
a. DependentVariable: Generasi Z_Persepsi Publik
b, Predictors: {(Constant), Generasi Z_Media Massa Resonance
Media Online Resonansi (Resonance)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Sguare the Estimate
1 4138 A70 64 4730
a. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Online
Fesonance
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression BOB.717 1 60B.717 27421 .ooo”
Residual 2952992 132 2231
Total 3559.709 133

a. Dependent Variable: Generasi Z_Persepsi Publik
b. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Online Resonance
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Media Sosial Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 586° 343 338 4208

a. Predictors: (Constant), Generasi £_Media Sosial

Mainstreaming

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Reagression 1222150 1 1222150 69.014 .o0oo®
Residual 2337.559 132 17.709
Total 3559.709 133

a. DependentVariable: Generasi Z_Persepsi Publik

h. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Sosial Mainstreaming

Media Massa Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Madel F R Square Sguare the Estimate
1 5978 357 352 4164
a. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Massa
fMainstreaming
ANOVA®
Sum of
WMadel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 1270.780 1 1270.780 73.284 .oog®
Residual 2288.929 132 17.340
Total 3558.704 133

a. Dependent Variable: Generasi Z_Persepsi Publik
b Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Massa Mainstreaming
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Media Online Pengarusutamaan Media (Mainstreaming)

Maodel Summary
Adjusted B Std. Error of
Madel F R Square Square the Estimate
1 7147 A10 A06 3637
a. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Online
Mainstreaming
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1814.024 1 1814024 | 137.168 .o0oo®
Residual 1745685 132 13.225
Total 3554 709 133

a. DependentVariable: Generasi Z_Persepsi Publik
h. Predictors: (Constant), Generasi Z_Media Online Mainstreaming

Lampiran 14. Dokumentasi Selama Pengambilan Data di Lapangan

1.Pengambilan data di Kalurahan Hargomulyo, Kab. Gunung Kidul
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3.Pengambilan data di Kalurahan Gerbosari, Kab. Kulon Progo

A-NGESTIHARJO

Vi vl‘l-\ﬂ'i. AASIHAN

A

=

229



7.Pengambilan data di Kalurahan Bangunjiwo, Kab. Bantul

T KALURAHAN B. | UNH.

g e
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10.Pengambilan data di Kalurahan Tamantirto, Kab. Bantul

11.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Fransiskus Xaverius
Kidul Loji, Kota Yogyakarta

12.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Paulus Pringgolayan,
Kab. Bantul
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12.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki Kristus Raja Baciro, Kota
Yogyakarta

13.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Yusup Bintaran, Kota
Yogyakarta
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15.Pengambilan data di Kalurahan Wijimulyo, Kab. Kulon Progo

KALURAHAN JATISARONG
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18.Pengambilan data di Kalurahan Patuk, Kab. Gunung Kidul
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22 .Pengambilan data di Kalurahan Pengkok, Kab. Gunung Kidul

KANTHR
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26.Pengambilan data di Kalurahan Gading, Kab. Gunung Kidul

28.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Yusup Bandung, Kab.
Gunung Kidul

B
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30.Pengambilan data di Kalurahan Playen, Kab. Gunung Kidul

237



34.Pengambilan data di Kalurahan Temuwuh, Kab. Bantul
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37.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Yakobus Klodran, Kab.

Bantul

38.Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Albertus Magnus Jetis,
Kota Yogyakarta
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40.Pengambilan data di Kalurahan Argodadi, Kab. Bantul
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43.Pengambilan data di Kalurahan Sumber Sari, Kab. Sleman

44 Pengambilan data di Gereja Katolik Paroki St. Theresia Sedayu, Kab.
Bantul

Lampiran 15. Surat Ijin Penelitian dari Fakultas Iilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Atma Jaya Yogyakarta

otor. T0men/mvom 1273334 ebarts, 20t 3054
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Lampiran 16. Surat Balasan dari Kalurahan untuk Diijinkan Penelitian

1. Kalurahan Bangunharjo, Kabupaten Bantul

PEMERINTAH KABUPATEN BANTUL
IEWON SEWO!
KALURAHAN BANGUNHARIO
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2. Kalurahan Dlingo, Kabupaten Bantul
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3. Kalurahan Argorejo, Kabupaten Bantul

KA
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5. Kalurahan Argosari, Kabupaten Bantul

PEMERINTAH KABUPATEN BANTUL
KAPANEWON SEDAYL
RAHAN
SURAT REKQMLADAS!
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7. Kalurahan Sumbersari, Kabupaten Sleman
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Lampiran 17. Poster Mohon Bantuan Menjadi Responden Penelitian

MOHON BANTUAN MENJADI
RESPONDEN PENELITIAN
“Faktor-Faktor Media Massa dan Media Digital yang

Mempengaruhi Persepsi Publik tentang Penyelenggaraan
Pomilu Capres - Cawapres 2024"

®°
S -~
- Calke |
5 respanden yang

& Enm
il beruntung akan
gopay 50.000
Kriteria Responden:
. Tercatat sebagai DPT (Daftar Pemilih Tetap) di
| Provinsi D.L Yogyakarta dan menggunakan hak
pilinnya di Provinsi D.. Yogyakarta, atau
2 di Provinsi D.I. d:
‘menggunakan hak pilihnya di Provinsi D.I. Yogyakarta

Bapak/ibu/Saudara/i dipersilakan mengisi kuesioner melalui
QReode atau link dibawah ini:

https://bit.ly/KuesionerFaktorMedia

Prama Yuvendeo
Mahasiswa Magister limu Komunikasi UAJY
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