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(STUDI PADA MEREK NPURE)  

 

Disusun oleh: 

Fanny Sagita Siregar  

NPM : 190324839 

 

Pembimbing: 

Api Adyantari, S.A., M.B.A. 

ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor – faktor yang mempengaruhi perilaku 

pembelian impulsif pada perdagangan live streaming (studi pada merek Npure). Data yang 

digunakan adalah data primer berupa kuisioner yang disebar secara  online melalui Google 

Forms dan menggunakan likert 5 point. Responden pada penelitian ini berjumlah 257 orang 

yang berusia 17 – 45 tahun kemudian yang mengetahui merek Npure dan menonton live 

streaming Npure di TikTok setidaknya 1 kali dalam kurun waktu 6 bulan. Penelitian ini 

dianalisis menggunakan analisis Structural Equation Modeling (SEM) melalui software 

SmartPls 4.0. Dari hasil penelitian ini, dapat diketahui daya tarik tidak memiliki pengaruh 

signifikan terhadap kenikmatan yang dirasakan, namun dapat dipercaya dan keahlian 

berpengaruh terhadap kenikmatan yang dirasakan. Manfaat produk tidak berpengaruh 

signifikan terhadap manfaat yang dirasakan, namun kenyamanan berbelanja dan harga produk 

berpengaruh terhadap manfaat yang dirasakan. Selain itu, manfaat yang dirasakan berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif. Kemudian manfaat yang dirasakan 

berpengaruh signifikan terhadap kenikmatan yang dirasakan. Serta, kenikmatan yang dirasakan 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif.   

Kata Kunci: Daya Tarik, Dapat Dipercaya, Keahlian, Manfaat Produk, Kenyamanan 

Berbelanja, Harga Produk, Kenikmatan yang Dirasakan, Manfaat yang Dirasakan, dan Perilaku 

Pembelian Impulsif.  


