BAB YV
PENUTUP

Bab ini menguraikan tentang kesimpulan dalam penelitian ini secara
umum dan ringkas, keterbatasan yang ada dalam penelitian, dan saran dari peneliti.
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, uji hipotesis, dan pembahasan yang dilakukan
sebelumya maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Hipotesis pertama (H1) menyatakan bahwa ulasan memiliki pengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian di aplikasi traveloka telah
berhasil dan terbukti. Hal ini menunjukkan bahwa ulasan yang positif dan
dirasakan bermanfaat bagi konsumen, maka semakin meningkat keputusan
pembelian produk di aplikasi traveloka.

2. Hipotesis kedua (H2) menyatakan bahwa rating memiliki pengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian di aplikasi traveloka telah berhasil
dan terbukti. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi rating yang
diberikan oleh konsumen, maka semakin meningkat keputusan pembelian
produk di aplikasi traveloka.

3. Ulasan dan rating secara bersama-sama (simultan) memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan
bahwa semakin positif dan bermanfaat ulasan yang diberikan konsumen dan
rating yang semakin tinggi, maka semakin meningkat keputusan pembelian

produk di aplikasi traveloka

5.2 Keterbatasan Penelitian
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan memiliki beberapa
keterbatasan yang kemudian dapat dijadikan pertimbangan. Keterbatasan penelitian

yang ditemuai pada penelitian ini adalah sebagai berikut :
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1. Dalam penelitian ini faktor atau variabel yang digunakan untuk meneliti
keputusan pembelian hanya menggunakan 2 (dua) variabel bebas yaitu
variabel ulasan dan rating sedangkan masih banyak faktor-faktor atau
variabel lainnya yang mempengaruhi keputusan pembelian seperti produk,
harga, iklan, gaya hidup, promosi, merek, akses yang mudah dan layanan

2. Dalam mengisi ulasan adanya keterbatasan responden maka di perlukan syarat
agar responden yang dituju pernah menggunakan aplikasi tersebut sebelumnnya.

3. Terbatasnya media sosial yang digunakan untuk menyalurkan google form
ke responden schingga membutuhkan waktu yang cukup lama untuk

mengumpulkan sampel responden.

5.3 Saran Bagi Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan kendala dan keterbatasan penelitian, maka peneliti
memberikan saran yang diharapkan berguna untuk peneliti selanjutnya yaitu
sebagai berikut :

1. Perlu mencari atau menambah faktor atau variabel lain yang akan digunakan
untuk meneliti keputusan pembelian karena masih terdapat faktor- faktor
atau variabel lainnya yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian
sebagai contoh harga atau electronic worth of mouth.

2. Perlu menambah media sosial yang digunakan untuk menyalurkan google form
ke responden.
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teman-teman, dari link yang berada di bawah ini:

https://docs.google.com/forms/d/1W8szBY9VaWLdcFrchkYsdrzoel Vik3Pa5Jhe

MCoXeg/viewform?edit_requested=true

Hasil atau data dari pengisian kuesioner ini akan digunakan untuk kepentingan
akademik, sehingga akan dijaga kerahasiaannya dan tidak disalahgunakan untuk

kepentingan yang lain.
Terima kasih atas kesediaan teman-teman untuk mengisi kuesioner ini.

Tuhan Memberkati

PERTANYAAN FILTER
1. Apakah anda pernah menggunakan aplikasi traveloka ?
Ya
Tidak
2. Berapa kali and menggunakan aplikasi traveloka?
1
2
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4
5

Yanglain: ..ooooeeeeenieiniiiniannnn...

3. Apakah anda pernah melakukan pembelian produk di aplikasi traveloka ?
Ya
Tidak
4. Berapa kali anda melakukan pembelian produk akomodasi di aplikasi traveloka ?
1
2
3
4
5

Yanglain: ...oooeeeveiieennnnnnnnnnn....

FILTER DEMOGRAFI
Jenis Kelamin :
Laki-laki

Perempuan

Pekerjaan :
Mahasiswa
Pegawai Swasta
Pegawai negeri
Traveler

Wirausahawan
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Penghasilan per bulan :
2-3 juta
3-4 juta
4-5 juta
5-6 juta

Yanglain: ...ooooeeiveiiiiiianinnn....

ULASAN PRODUK

Pada masing-masing pernyataan terdapat lima alternatif jawaban. Kriteria

penilaiannya sebagai berikut :
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Saya sadar akan adanya fitur ulasan produk akomodasi yang ada di aplikasi

Traveloka
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Saya sering menggunakan fitur ulasan produk akomodasi di aplikasi Traveloka

sebagai sumber informasi untuk memutuskan pembelian produk akomodasi

1

Sebelum membeli, saya membaca ulasan produk akomodasi yang akan dibeli yang

terdapat di aplikasi Traveloka satu demi satu dan membandingkan ulasan- ulasan

tersebut

Fitur ulasan produk di aplikasi Traveloka memberikan pengaruh kepada saya

dalam menyeleksi produk akomodasi
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RATING

Pada masing-masing pernyataan terdapat lima alternatif jawaban. Kriteria

penilaiannya sebagai berikut :
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Saya percaya kepada fitur rating yang disediakan oleh aplikasi Traveloka

Saya percaya kepada rating yang diberikan konsumen aplikasi Traveloka

Saya percaya rating yang diberikan konsumen aplikasi Traveloka jujur

1
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Rating dari konsumen aplikasi Traveloka berguna bagi konsumen lain

Rating pada aplikasi Traveloka membantu menentukan pilihan pembelian

Rating pada aplikasi Traveloka memberikan informasi mengenai kelebihan dan

kekurangan produk

Saya merasa tertarik terhadap aplikasi Traveloka dengan adanya rating costumer
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Rating dari konsumen aplikasi Traveloka memudahkan dalam memilih produk

Saya merasa senang mendapat informasi rating dari konsumen aplikasi Traveloka

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Pada masing-masing pernyataan terdapat lima alternatif jawaban. Kriteria

penilaiannya sebagai berikut :
1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Netral
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4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Saya memilih membeli produk akomodasi di Traveloka karena Traveloka

menyediakan jasa refund dan reschedule

1

Saya memilih membeli produk akomodasi di Traveloka karena Traveloka banyak

menyediakan potongan harga dibandingkan dengan aplikasi travel online lainnya

1

Produk akomodasi di Traveloka memiliki persediaan fasilitas yang lengkap

Saya memilih membeli produk akomodasi di Traveloka karena pengunaannya
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dapat dilakukan pada waktu kapan saja (fleksibel).
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LAMPIRAN 2 : DATA RESPONDEN

Variabel Ulasan (X1)
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Variabel Rating (X2)

Total X2

41

38

43

40

36
36
40

36
38

42
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40

27

36
33
38
40

36
41

42

38

39
32
40

42
41

43

36
36
32
45

36
39
35

33
43

45

30
36
42
33
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40

42
21

40

44

36
14
35

42

36
40

31

34
30
34
37
38
38
45

45

32
44
43

41

36
40

37
41

39
30
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37
38
35

40

36
39
34
43

41

40

36
39
39
40

40

41

18
36
35

42
45

45

42
40

42

36
42
40

41

39
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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89
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LAMPIRAN 3 : HASIL DATA SPSS VERSION 26.0

Uji Validitas dan Reliabilitas Ulasan (X1)

Correlations
X14 X1.2 X1.3 X1.4  Totalx1
1 e1” 459" 428" go4”
000 000 000 000
100 100 100 100 100
21" 1 m8" e "
,000 000 000 000
100 100 100 100 100
459" 419" 1 4047 713"
000 000 000 000
100 100 100 100 100
4257 384" 4047 1 708"
000 | 000 000 000
100 100 100 100 100
8247 g2 | 13" 705" 1

Sig. (2-tailed) 000 000 000 000

100 100 100 100 100

= Correlation s significant atthe 0,01 level (2tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

765 4
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Uji Validitas dan Reliabilitas Rating (X2)

Correlations

X2 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X29  Total_x2

X2.1 Pearson Correlation 1 5727 554" 4727 5137 484" 397" 457" 568" 7337

Sig. (2-tailed) ,000 000 000 1000 000 000 ,000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.2 Pearson Correlation 572" 1 5317 547" 408" 598" 373" 479" 528 74"

Sig. (2-tailed) 000 000 000 1000 000 ,000 ,000 000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.3 Pearson Correlation 5547 5317 1 556 5117 4347 479" 465" 503" 7307

Sig. (2-tailed) 000 000 oo 000 000 000 000 000 000

N 100 _10_0"7_7@__130* 100 100 100 100 100 100

X2.4 Pearson Correlation 472" 547" 556 1 622" 566 5307 660" 599" 803"

Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 Q00 000 000 000

N \ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.6 Pearson Correlation 513" 408" 5117 622" 1 569" 460" 588" 657" 780"

Sig. (2-tailed) o 000 000 000 000 000 000 000 000 000

N &y 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.6 Pearson Correlation 4847 598" 4347 566 569" 1 499" 726" 498" 7847

 Sig (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.7 Pearson Correlation 397" 373" 479" 5307 4607 499" 1 539" 530" 6907

Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000

N 100 100 100 7_—100 100 100 100 100 100 100

X2.8 Pearson Correlation 457" 4797 465" 660" 588" 726" 539 1 686" 815"

sig. (2-tailed) 000 o0 000 000 1000 000 ,000 000 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.9 Pearson Correlation 568" 528" 503" 599" 657 498" 530" 686" 1 808"
_S_ig. (2-tailed) 000 000 1,000 :_ 000 000 000 000 jou 000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total_X2 | Pearson Correlation 733" 748" 730" 803" 780" 784" 600" 815" 808" 1

Eg@ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

M of ltems

911

9
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Uji Validitas dan Reliabilitas Rating Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Total_Y
Y1 Pearson Correlation 1 548" 564" 526" 560" 848"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 ,000
100 100 100 100 100 100
548" 1 348" 304" n9g" 671"
000 . 000 002 001 000
100 100 100 100 100 100
564" 348" 11 485" 513" 747"
000 000 000 ,000 000
100 100 100 100 100 100
5267 3047 485" 1 5917 752"
000 002 000 000 000
100 100 100 100 100 100
560 319" 5137 591" 1 790"
000 001,000 000 ,000
100 100 100 . 100 100 100
848" 61" gt 752" | 790" 1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 [ 000
100 100 100 100 100 100

* Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

818 5
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Data Profil dan Karakteristik Responden

Tabel 4.5 Data Hasil Analisis Profil dan Karakteristik

Responden
Jumlah
Profil Responden Keterangan Responden  Persentase
Jenis Kelamin Laki-laki 63 63%
37 37%
Pekerjaan 72 72%
4 4%
11 11%
=2 3%
10 10%
85 5%
53 53%
37 37%
s 4%
1" 11%
46 46%
: 39 39%
7-8 ka 0%
> 8 kali 4 4%
o) 8%
53 53%
18 18%
15 15%
_ ~ >6Juta 6 6%
Sumber: Data Primer SPSS Versi 26303;2024
Data analisis deskriptif variabel ulasan (X1)
Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation

tem Pernyataan X1.1 100 4,08 861

[tem Pernyataan X1.2 100 3,98 1,005

Item Pernyataan X1.3 100 418 730

Item Pernyataan X1.4 100 426 799

Valid N (listwise) 100
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Item Pernyataan X1.1

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangattidak setuju 2 2,0 20 20
Tidak setuju 3 30 3,0 50
Netral 12 12,0 12,0 17,0
Setuju 51 51,0 51,0 68,0
Sangat setuju 32 32,0 320 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X1.2
Cumulative
Frequency  Percent = Valid Percent Percent
Valid  Sangattidak setuju 3 3,0 30y, 3.0
- Tidak setuju 5 50 50 8,0
ietral 18 = 180 18,0 26,0
Setuju 39 390 39,0 65,0
Sangat setuju 35 1 350 350 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X1.3
Cumulative
Frequency ' Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidaksetuju 3 30 3,0 3,0
Netral 10 10,0 10,0 13,0
Setuju 53 53,0 53,0 66,9_
Sangat setuju 34 340 340 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X1.4
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 3 30 3,0 3,0
Netral 13 13,0 13,0 16,0
Setuju 39 39,0 39,0 55,0
Sangat setuju 45 450 450 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Data analisis deskriptif variabel rating (X2)

Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation
Iltem Pernyataan X2.1 100 3,89 810
[tem Pernyataan X2.2 100 416 788
ltem Pernyataan X2.3 100 402 765
[tem Pernyataan X2.4 100 4,26 747
Item Pernyataan X2.5 100 421 686
tem PernyataanX2.6 = 100 4,28 ,805
ltem Perny_at_ag_rj X2.7 100 _4&9 i 701
Item Pernyataan X2.8 100 438 B80T
ltem Pernyataan X2.9 100 426 774
Valid N (istwise) 100 A
Item Pernyataan X2.1
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid ~ Tidak setuju 5 50 50 50
Netral 18 18,0 180 23,0
Setuju 50 50,0 50,0 730
Sangat'setuju K | S0 27,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.2
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 4 4.0 40 40
Netral 12 12,0 12,0 16,0
Setuju 48 48,0 48,0 640
Sangat setqju_ 36 36,0 36,0 100,0 7
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 4 40 4.0 4.0
Netral 16 16,0 16,0 20,0
Setuju 54 54,0 54,0 740
Sangat setuju 26 26,0 26,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Item Pernyataan X2.4

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangattidak setuju 1 1,0 1,0 1,0
Tidak setuju 2 2,0 2,0 30
Netral 6 6,0 6,0 9,0
Setuju 52 52,0 520 61,6_
Sangat setuju 39 39,0 390 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.5
Cumulative
Frequency  Percent = Valid Percent Percent
valid  Sangattidak setuju 1 1.0 1,0 1,0
Tidak sstuju 1 1,0 10 20
~ Netral 6 6,0 60 80
~ Setuju 60 60,0 600 68,0
~ Sangat setuju 32 32,0 32,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.6
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid } Sangat tidak setuju 7 1 7 1,0 | 1,0 | 1,0
-"ﬁdak-.setuju o 2 [ 2,0 2,0 > 3,0
- Netral 10 10,0 100 13,0
Setuju 42 420 420 550
Sangat setuju 45 450 450 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.7
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 2 2,0 2,0 2,0
Netral 8 8,0 8,0 10,0
Setuju 49 490 490 59,0
Sangat setuju 41 41,0 41,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Item Pernyataan X2.8

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangattidak setuju 2 2,0 2,0 2,0
Netral 8 8,0 8,0 10,0
Setuju 38 38,0 38,0 48,0
Sangat setuju 52 52,0 52,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan X2.9
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1,0
 Tidak setuju 2 20 20 30
Netral 8 8,0 8.0 11,0
Setuju 48 480 48,0 59,0
' Sangat setuju 41 4.0 40 1000
Total 100 1000 100,0

Data analisis deskriptif variabel keputusan pembelian (Y)

Descriptive Statistics

N Mean Std. Deviation
Iltem Pernyataan Y1 ) _100 425 857
[tem Pernyataan Y2 100 4,03 822 -
ltem Pernyataan Y3 Iy 1 (E 411 ,Gﬁ
ltem Pernyataan Y4 100 4,34 728
ltem Pernyataan Y5 100 425 857
Valid N (listwise) 100
Item Pernyataan Y1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangattidak setuju 2 2,0 2,0 2,0
Tidak setuju 1 1,0 1,0 3,0
Netral 12 | 12,0 12,0 [ 15,0 .
Setuju 40 40,0 40,0 550
Sangat setuju 45 450 450 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Item Pernyataan Y2

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidak setuju 6 6,0 6,0 6,0
MNetral 14 14,0 14,0 20,0
Setuju 51 51,0 51,0 710
Sangat setuju 29 290 290 100,0 A
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan Y3
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid _TidaksetUju - 2,0 20 | 2,0
Netral 13 13,0 13,0 15,0
~ Setuju 57 57.0 570 72,0
_Sangatsetuju 2£ . 28,0 28,0 100,0 ‘
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan Y4
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid  Tidaksetujuyoor 220 2,0 2,0
_r\l_etr'ajl ] 9,0 9.0 11,0
Setuju 42 420 420 530
Sangat setuju 47 47,0 47,0 1000
Total 100 100,0 100,0
Item Pernyataan Y5
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent
Valid  Sangat tidak setuju 2 2,0 2,0 2,0
Tidak setuju 1 1,0 1.0 3,0
Netral 12 12,0 12,0 15,0
Setuju 40 40,0 40,0 550
Sangat setuju 45 450 450 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Hasil data analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis untuk uji t

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) | 2,776 1,329 A A 2,088 | 039
Ulasan (X1) 535 ,091 463 5,908 ,000
Rating (X2) 248 045 432 5510 ,000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)
Hasil data uji hipotesis untuk uji F
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 604,624 2 302,312 97,964 ,000b
Residual 299 336 i B a7 3,086 | |
Total 903,960 99

a. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian (Y)
h. Predictors: (Constant), Rating (X2), Ulasan (X1)

Hasil data uji hipotesis untuk uji koefisien determinasi

Model Summary

Adjusted R

Model R R Square

Square

Std. Error of
the Estimate

1 818° 669

662

1,75668

a. Predictors: (Constant), Rating (X2), Ulasan (X1)
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LAMPIRAN 4 : TITIK PERSENTASE DISTRIBUSI F, R, DAN T

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk
pe'(‘,‘jg';’“t 1 2 3 : ¢ 1 ¢ ¢ 1 11 12 13| 14| 15
91 39| 31d 279 247| 231 224 211 204 198 194 190 184 1.83 | 1.80 | 178
od 39| 31d 27q 247| 231 224 211 204 198 194 18] 184 1.83 | 1.80 | 178
93 39| 309 270 247| 231 224 211 204 198 193 18] 184 1.83 | 1.80 | 178
o4 39| 309 27d 247| 231 224 211 204 198 193 18] 184 1.83 | 1.80 | 1.77
95 394| 309 270 247| 231 224 211 204 198 193 18] 184 1.82 | 180 | 1.77
od 394| 304 27 247| 231 219 211 204 199 191 18] 189 182 | 180 | 177
91 394| 30d 274 247| 231 219 211 204 198 191 189 18 182 | 180 | 177
od 394 309 27d 246| 231 219 21¢ 201 198 191 18] 18 18| 179 | 177
od 394 309 270 246| 231 219 21 203 198 193 18] 18y 182 | 179 | 177
1od 394 309 27d 246| 231 219 21d 201 197 191 184 18 18| 179 | 177
101 394 309 269 246| 230 219 21d 201 191 191 184 18 182 | 179 | 177
104 391 309 269 246| 230 219 21d 201 197 199 184 18 182 | 179| 177
10 393 304 269 246| 230 219 210 203 197 191 184 18] 18| 1.79| 17§
104 391 304 269 246| 230 219 21d 203 197 191 184 18§ 18| 179 | 17§
108 393 304 269 246| 230 219 21d 203 197 191 18 18§ 181 | 179 | 17§
104 391 304 269 246| 230 219 21d 201 191 191 184 184 181 | 179 | 174
1071 393 304 269 246| 230 214 21d 201 191 191 184 184 181 | 179 | 174
10d 391 304 269 246| 230 214 21d 201 191 191 184 184 181 | 1718 | 174
10d 391 304 269 245| 230 214 204 201 191 191 184 184 181 | 1718 | 174
11d 393 304 269 245| 230 214 209 201 197 191 18 184 181 | 178 | 17§
111 393 304 269 245| 230 214 204 201 197 191 18 184 181 | 178 | 17§
112 393 304 269 245| 230 214 209 201 194 191 184 184 181 | 178 | 17§
119 393 304 268 245| 229 214 209 201 194 191 18] 184 181 | 178 | 17§
114 391 304 268 245| 229 214 204 201 194 19] 18] 184 181 | 178 | 175
119 399 304 264 245| 224 214 204 200 194 19] 18] 184 181 | 178 | 175
11d 399 301 264 245| 224 214 204 200 194 19] 18] 184 181 | 178 | 175
11 399 301 264 245| 224 214 204 200 194 19] 18] 184 180 | 178 | 175
11d 399 301 264 245| 224 214 204 200 194 19] 18] 184 180 | 178 | 175
119 391 301 268 245| 229 219 204 201 194 19] 18] 181 180 | 178 | 175
12d 391 301 268 245| 229 219 204 201 194 19] 18] 181 18 | 178 | 175
124 399 301 264 245| 224 211 204 200 194 19] 18] 18y 180 | 177 ] 175
124 391 301 268 245| 229 217 204 201 194 191 18] 181 180 | 177 | 175
124 390 301 264 245| 224 211 204 200 194 19] 18] 18y 180 | 177 ] 175
124 391 301 268 244| 229 217 204 201 194 19 18] 18 18 | 177 | 175
128 391 301 268 244| 229 217 204 201 194 19 18] 18 18 | 177 | 175
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Tabel r untuk df =70 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
df = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341]
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211
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Titik Persentase Distribusi t (df =81 -120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66384 198964  2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29194 1.66369 198933  2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98894|  2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.2917] 1.6632( 198861 237156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29154 1.66298 198827 237102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 198793 237049 2.63421 3.18772
87 0.67732 129134 1.66254 198761  2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66239 198729  2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66214 1.98698|  2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66194 1.98667|  2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 198638  2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98604|  2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 129072 1.6614( 1.9858¢| 236712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 198553 236667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66103 198529| 236624 2.62858 3.17825
9 0.67705 1.29043 1.66084 1.98494|  2.36582 2.62802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.6607] 1.98473[  2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29023 1.66053 TO844] 236500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.2901 1.66039 198421 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 198397 236422 2.62589 3.17374
101 0.67693 128999 1.66008 198373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 128991 1.65993 1.9835 236346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65974 19832  2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 198304 236274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.6595 198287  2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65934 1.9826 236204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.2895] 1.65922 19823 236170 2.62256 3.16815
108 0.67677 128944 1.65909 198217 236137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 198197  2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.2893( 1.65882 198171 236073 2.62126 3.16598
11 0.67671 128922 1.6587( 198157  2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28914 1.65857 198137 236010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65849 19811 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 198099  2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28894 1.65821 1.9808]  2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.2888 1.6581 198063 235892 2.61888 3.16198
17 0.67659 1.28883 1.65794 19804y  2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 198027  2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.2887] 1.65774 1.9801 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28869 1.65769 197993 2.35782 2.61742 3.15954
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