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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, dapat ditarik kesimpulan 

bahwa : 

1. Pemasaran viral memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap kepercayaan konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa 

strategi pemasaran viral yang efektif, seperti konten menarik dan 

informatif, meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap 

produk Azarine. Namun, pemasaran viral tidak memberikan 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Meskipun 

meningkatkan kepercayaan, pemasaran viral tidak secara 

langsung memengaruhi keputusan akhir konsumen untuk 

membeli. 

2. Ulasan pelanggan online menunjukkan pengaruh yang 

signifikan terhadap kepercayaan. Semakin positif ulasan yang 

diterima, semakin tinggi pula tingkat kepercayaan konsumen. 

Namun, ulasan pelanggan online tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dan mengindikasikan bahwa 

ulasan pelanggan lain tidak mendorong konsumen untuk 

melakukan pembelian. 
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3. Interaktivitas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

kepercayaan. Hal ini mengindikasikan bahwa pengalaman 

interaktif antara konsumen dan perusahaan dapat membangun 

rasa percaya terhadap produk Azarine. Interaktivitas juga 

mempengaruhi keputusan pembelian secara signifikan, hal ini 

memperlihatkan bahwa keterlibatan langsung dari perusahaan 

Azarine dapat mendorong konsumen untuk melakukan 

pembelian. 

4. Hiburan tidak berpengaruh signifikan terhadap kepercayaan 

konsumen. Hal tersebut menunjukkan bahwa elemen hiburan 

saja tidak cukup dalam membangun kepercayaan konsumen. 

Namun, hiburan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Konten-konten menghibur yang 

diberikan Azarine mampu menarik perhatian konsumen dan 

memotivasi dalam melakukan keputusan pembelian. 

5. Relevansi yang dipersepsikan tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap kepercayaan konsumen. Hal itu 

menunjukkan bahwa walaupun produk relevan dengan apa yang 

dipersepsikan konsumen, tidak membuat konsumen mudah 

percaya dengan produk tersebut. Namun, relevansi yang 

dipersepsikan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa konsumen 
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cenderung membeli produk yang dianggap relevan dengan 

kebutuhan konsumen. 

6. Kepercayaan tidak memberikan pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa 

meskipun konsumen mempercayai suatu produk, kepercayaan 

saja tidak menjadi faktor penentu utama dalam keputusan 

pembelian.  

5.2 Implikasi Manajerial 

Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa pemasaran viral 

merupakan salah satu faktor yang dapat meningkatkan kepercayaan 

pada diri konsumen terhadap produk. Perusahaan dapat 

mengoptimalisasi strategi pemasaran viral dengan membuat kampanye 

yang kreatif dan konsisten. Azarine Cosmetics dapat secara rutin 

merancang kampanye pemasaran yang menarik perhatian dengan 

memanfaatkan tren terkini di TikTok. Contohnya yaitu dengan membuat 

tantangan video singkat yang menonjolkan keunggulan produk, seperti 

“#AzarineGlowChallenge.” Selain itu, perusahaan juga dapat 

berkolaborasi dengan influencer dengan memanfaatkan pengaruh 

kreator konten TikTok yang relevan untuk mempromosikan produk. 

Pemilihan influencer sebaiknya disesuaikan dengan target audiens, 

seperti beauty influencers dengan pengikut milenial dan Gen Z. 

Kemudian, tim pemasaran Azarine perlu aktif memantau tren viral di 

TikTok untuk menciptakan konten yang relevan dan mampu menarik 

 

 



103 
 

 
 

perhatian luas dalam waktu singkat. Selain itu pada sisi konsumen, 

informasi produk akan didapatkan secara cepat dan dapat meningkatkan 

rasa penasaran untuk mencoba produk. Konsumen juga akan 

memperoleh pengalaman yang menyenangkan saat menjelajahi konten 

promosi dan lebih mudah bagi konsumen untuk memahami manfaat 

produk melalui konten yang edukatif. 

Di sisi lain, temuan penelitian ini juga menunjukkan bahwa 

ulasan pelanggan yang positif dari konsumen lama dapat menarik 

konsumen baru untuk percaya dengan produk. Perusahaan dapat 

melakukan pengelolaan pada ulasan pelanggan online berbagai cara. 

Yang pertama adalah dengan mengelola ulasan pelanggan dengan 

respons yang cepat, terutama untuk ulasan negatif. Contohnya dengan 

menggunakan fitur chatbot atau tim khusus untuk menangani keluhan 

pelanggan secara real-time di TikTok Shop. Yang kedua, perusahaan 

Azarine dapat meningkatkan transparansi dengan cara memberikan 

platform yang memudahkan pelanggan untuk menulis ulasan yang jujur, 

termasuk menyediakan insentif seperti diskon atau kupon bagi 

pelanggan yang memberikan ulasan setelah pembelian. Yang terakhir 

yaitu dengan menggunakan ulasan positif dari pelanggan sebagai bagian 

dari strategi pemasaran, misalnya menampilkan ulasan atau testimoni 

pelanggan dalam video promosi di TikTok Shop. Dari sisi konsumen, 

sumber informasi terpercaya akan membantu konsumen dalam 

membuat keputusan pembelian yang lebih baik. Selain itu, ulasan 
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pelanggan dapat mengurangi risiko pembelian produk yang tidak sesuai 

dengan harapan serta mendapatkan pandangan yang lebih objektif dari 

pengalaman konsumen lain. 

Pemasaran digital dengan mengandalkan interaktivitas antar 

konsumen dan perusahaan juga menunjukkan adanya pengaruh terhadap 

kepercayaan dan keputusan konsumen dalam melakukan pembelian. 

Perusahaan dapat memanfaatkan fitur live streaming di TikTok Shop 

untuk memperkenalkan produk secara langsung, memberikan tutorial 

penggunaan, atau menjawab pertanyaan konsumen secara real-time. 

Perusahaan juga bisa melakukan penambahan volume dan frekuensi live 

streaming di TikTok Shop untuk dapat meningkatkan interaksi secara 

intensif dengan konsumen. Selain itu, perusahaan juga harus 

menciptakan keterlibatan dengan konsumen aktif. Dengan cara 

menciptakan konten yang mendorong interaksi, seperti polling, sesi 

tanya-jawab, atau kuis. Contohnya dengan menanyakan produk mana 

yang paling disukai. Kemudian, perusahaan Azarine dapat 

menggunakan komunitas konsumen dalam berinteraksi dengan 

konsumen. Grup khusus atau forum diskusi dapat dibuat untuk 

pelanggan setia Azarine yang memungkinkan konsumen berbagi 

pengalaman positif sekaligus memberikan rasa kepemilikan terhadap 

merek. Selain itu dari sisi konsumen, tentunya konsumen akan merasa 

lebih dekat dengan merek karena adanya interaksi langsung, konsumen 
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juga dapat memperoleh jawaban atas pertanyaan atau kekhawatiran 

secara langsung.  

Temuan penelitian ini juga menunjukkan bahwa dengan adanya 

konten yang menghibur akan menarik minat konsumen untuk 

melakukan keputusan dalam membeli produk. Hal itu dapat dilakukan 

dengan pemanfaatan konten hiburan dengan cara yang efektif. Dengan 

cara membuat konten yang menyenangkan dan lucu tentang produk 

Azarine di TikTok, seperti video pendek yang menggambarkan 

perubahan kulit setelah menggunakan produk tertentu. Selain itu, 

perusahaan juga dapat melibatkan pelanggan dalam permainan atau 

kontes yang menyenangkan, seperti undian hadiah dengan pembelian 

minimal tertentu. Tak hanya itu, dengan menambahkan elemen 

storytelling dalam konten untuk menarik emosi pelanggan, misalnya 

kisah di balik bahan-bahan alami produk Azarine yang aman dan halal. 

Dari sisi konsumen, pengalaman belanja yang menyenangkan akan 

didapatkan dan dapat meningkatkan keterlibatan dengan merek melalui 

konten yang menghibur.  

Relevansi yang dipersepsikan merupakan salah satu faktor 

penting dalam memengaruhi konsumen untuk melakukan keputusan 

pembelian. Perusahaan dapat melakukan personalisasi sehingga 

pemasaran yang dilakukan sesuai dengan persepsi konsumen. Dengan 

cara menggunakan data dari TikTok Shop untuk mengidentifikasi minat 

dan preferensi konsumen, lalu menyesuaikan strategi pemasaran sesuai 
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segmen tersebut. Yang kedua, perusahaan juga dapat melakukan 

pemasaran berdasarkan kepribadian konsumen dengan cara membuat 

kampanye khusus untuk kelompok usia, gaya hidup, atau masalah kulit 

tertentu. Contohnya yaitu kampanye khusus untuk kulit berjerawat atau 

kulit sensitif. Kemudian, perusahaan juga dapat mengirim pesan khusus 

untuk konsumen yang setia dengan cara memberikan pesan personal, 

seperti ucapan terima kasih dan rekomendasi produk berdasarkan 

pembelian sebelumnya melalui fitur pesan di TikTok Shop. Selain itu 

dari sisi konsumen, akan menjadi lebih terhubung dengan merek, karena 

produk yang ditawarkan sesuai dengan kebutuhan dan gaya hidup 

konsumen. Konsumen juga lebih menghemat waktu dengan 

rekomendasi produk yang relevan serta dapat merasa lebih dihargai 

karena pendekatan pemasaran yang personal. 

Dalam melakukan pemasaran digital, kepercayaan merupakan 

salah satu faktor yang penting untuk konsumen dalam melakukan 

keputusan pembelian. Perusahaan dapat melakukan transparansi 

informasi produk dengan Memberikan informasi yang lengkap dan 

mudah dipahami tentang kandungan, manfaat, serta proses produksi 

produk Azarine di TikTok Shop. Selain itu, perusahaan dapat 

menonjolkan berbagai penghargaan yang telah diraih dan sertifikasi 

halal atau BPOM dalam setiap promosi untuk memperkuat kepercayaan. 

Kemudian, dengan adanya program loyalitas pelanggan, perusahaan 

dapat mengembangkan program loyalitas dengan memberikan 
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penghargaan kepada pelanggan setia, seperti poin yang dapat ditukar 

dengan diskon atau hadiah khusus. Tak hanya itu, Azarine juga dapat 

meningkatkan jaminan layanan dengan memberikan kebijakan 

pengembalian produk yang mudah dan jelas, sehingga konsumen 

merasa lebih aman saat bertransaksi. Dari sisi konsumen, konsumen 

akan merasa aman dalam pembelian produk secara online karena adanya 

kepercayaan dan dapat memperkuat loyalitas terhadap merek Azarine 

dalam jangka panjang. 

5.3 Limitasi dan Saran 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang dapat 

dikembangkan menjadi lebih baik pada penelitian yang akan datang dan 

saran kepada peneliti selanjutnya yaitu sebagai berikut : 

1. Variabel kepercayaan dan keputusan pembelian tidak secara 

eksplisit ditujukan pada TikTok, sehingga pada penelitian 

selanjutnya sebaiknya variabel kepercayaan dan keputusan 

pembelian secara eksplisit dikaitkan dengan platform TikTok untuk 

memberikan hasil yang lebih relevan dan spesifik. 

2. Pemasaran viral dalam penelitian ini tidak terdapat standar/kriteria 

kecepatan & views pada TikTok. Sehingga, untuk penelitian 

selanjutnya perlu diberikan standar/kriteria yang mengandung 

kecepatan & views. 
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3. Penelitian ini hanya terbatas pada satu merek, yaitu Azarine 

Cosmetics. Hasil penelitian tidak dapat digeneralisasi ke produk 

atau sektor lain. Sehingga, pada penelitian lebih lanjut sebaiknya 

melibatkan merek atau produk lain untuk mendapatkan hasil yang 

lebih komprehensif. 

4. Penelitian ini hanya menilai pengaruh faktor-faktor yang mendorong 

keputusan pembelian melalui TikTok, sehingga hasilnya dapat 

berbeda pada platform yang lainnya. Oleh karena itu, untuk 

penelitian selanjutnya dapat menguji pengaruh faktor yang 

mendorong keputusan pembelian pada platform media sosial lain 

seperti Shopee, Tokopedia, Instagram atau YouTube untuk melihat 

perbandingan hasil. 

5. Pada penelitian selanjutnya perlu mempertimbangkan faktor-faktor 

lain yang kemungkinan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

seperti penilaian pelanggan online, star seller sebagai variabel 

independen dalam penelitian Hariyanto & Trisunarno (2021) atau 

menggunakan variabel keamanan dan kualitas pelayanan (Iskandar 

& Nasution, 2019). 
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Lampiran 1. 1 Kuesioner Penelitian 
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Hal : Permohonan Pengisian Kuesioner 

Yth. Saudara/i, Responden Penelitian 

Di tempat 

 

Dengan hormat, 

Dalam rangka menyelesaikan tesis pada Program Magister Manajemen 

Fakultas Bisnis dan Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta, maka peneliti 

memiliki kewajiban untuk melakukan penelitian. Sehubungan dengan penelitian 

yang dilakukan, peneliti berharap akan kesediaan Saudara/i untuk menjadi 

responden dalam penelitian ini dengan mengisi dengan benar kuesioner yang ada.  

Jawaban kuesioner yang Saudara/i berikan akan digunakan untuk menyusun tesis 

dengan judul “Anteseden Keputusan Pembelian : Studi Pada Sosial Commerce 

Tiktok Azarine Cosmetic” 

Adapun kriteria responden yang diharapkan pada penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Pernah berbelanja produk Azarine Cosmetics dalam 6 bulan terakhir 

2. Melakukan pembelian produk Azarine melalui TikTok Shop 

 

Peneliti berharap Saudara/i dapat mengisi kuesioner dengan objektif. 

Peneliti akan menjamin kerahasiaan data berupa identitas dan lainnya yang Saudara 

berikan.  

Atas kesediaan Saudara/i mengisi kuesioner penelitian ini, peneliti ucapkan 

terimakasih. 

 

  Hormat Saya, 

Angelia Oktaviani 
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KUESIONER PENELITIAN 

Anteseden Keputusan Pembelian : Studi Pada Sosial Commerce Tiktok 

Azarine Cosmetic 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama : 

2. Usia  

□ 17-25 tahun 

□ 26-30 tahun 

□ 31-35 tahun 

□ >36 tahun 

3. Gender  

□ Pria  

□ Wanita 

4. Pendidikan  

□ SMA 

□ D3 

□ S1 

□ S2 

□ S3 

5. Pekerjaan  

□ Pelajar/mahasiswa 

□ Karyawan Swasta 

□ PNS 

□ Wiraswasta 

□ Tenaga Pengajar 

□ Lainnya 

6. Frekuensi pembelian produk Azarine dalam 6 bulan terakhir 

□ 1-5 kali 

□ 6-10 kali 

□ 11-15 kali 

□ >15 kali 

7. Pendapatan  

□ < Rp 1.000.000 

□ Rp 2.000.000 – Rp 4.000.000 

□ Rp 5.000.000 – Rp 10.000.000 

□ > Rp 10.000.000 
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B. PERNYATAAN 

Pemasaran Viral 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya mendapatkan referensi dari teman, 

keluarga, tetangga, dll. 

     

2. Bagi saya, TikTok menjadi sarana 

penyebaran informasi produk. 

     

3. Saya mendapatkan informasi tentang 

keunggulan produk melalui TikTok. 

     

4. Saya mendapatkan informasi yang jelas 

melalui TikTok Shop. 

     

5. Saya tertarik terhadap informasi produk yang 

diposting melalui TikTok. 

     

6. Saya percaya dengan informasi yang ada di 

TikTok Azarine Cosmetics. 

     

7. Saya ikut berkomentar tentang produk 

Azarine dari forum komentar TikTok. 

     

8. Saya berdiskusi tentang produk Azarine dan 

melakukan pembelian. 

     

 

Ulasan Pelanggan Online 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya dengan sadar menggunakan informasi 

pada aplikasi TikTok dalam proses 

penentuan keputusan pembelian produk 

Azarine. 

     

2. Saya menggunakan ulasan yang tersedia 

dalam TikTok sebagai sumber informasi. 

     

3. Saya melakukan perbandingan antara ulasan 

pengguna TikTok satu dengan yang lain dan 

membaca ulasan dengan cermat. 

     

4. Saya terpengaruh dengan ulasan dalam 

pemilihan produk Azarine. 

     

 

Interaktif 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya merasa sering memberikan reaksi 

terhadap konten Azarine yang saya lihat di 

TikTok. 

     

2. Saya memiliki persepsi yang positif terhadap 

Azarine yang beriklan di TikTok. 
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3. Saya sering memberikan umpan balik atau 

saran kepada Azarine melalui TikTok. 

     

4. Saya merasa nyaman memberikan komentar 

pada postingan Azarine di TikTok. 

     

5. Saya merasa Azarine menyediakan fasilitas 

komunikasi dua arah yang memadai di 

TikTok. 

     

 

Hiburan 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya merasa konten yang disajikan Azarine 

di TikTok sangat menarik. 

     

2. Saya merasa terlibat secara emosional 

dengan konten Azarine yang saya lihat di 

TikTok. 

     

3. Saya sering hanyut dan terpikat oleh konten 

Azarine yang disajikan di TikTok. 

     

 

 Relevansi yang dipersepsikan 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya merasa iklan Azarine yang saya lihat di 

TikTok relevan dengan kebutuhan saya. 

     

2. Saya merasa iklan Azarine di TikTok penting 

dan berguna bagi saya. 

     

3. Saya memahami pesan yang ingin 

disampaikan oleh iklan Azarine di TikTok 

     

4. Iklan Azarine yang muncul di TikTok cocok 

dengan kebiasaan dan minat saya sehari-hari. 

     

5. Saya merasa iklan Azarine di TikTok sesuai 

dengan preferensi dan selera pribadi saya. 

     

6. Secara keseluruhan, saya menilai iklan 

Azarine di TikTok sangat baik. 

     

 

Kepercayaan 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Azarine dapat membantu saya memenuhi 

kebutuhan produk dengan baik. 

     

2. Azarine Cosmetics menyediakan layanan 

informasi produk secara detail. 

     

3. Azarine Cosmetics jujur dan dapat dipercaya 

dalam melayani konsumen. 
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Keputusan Pembelian 

No. PERNYATAAN SS S N TS STS 

1. Saya memutuskan untuk memilih produk 

Azarine. 

     

2. Saya memprioritaskan untuk membeli produk 

Azarine dibandingkan produk lain. 

     

3. Saya bersedia mengorbankan waktu dan 

biaya untuk membeli produk Azarine. 

     

4. Saya merasa senang setelah memutuskan 

membeli produk Azarine. 
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Lampiran 1. 2 Output SmartPLS 3.0 
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Model Struktural 

Model Konstruk 
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Outer Loadings 

                    

  Hiburan Interaktif Kepercayaan 
Keputusan 
Pembelian 

Pemasaran 
Viral 

Relevansi 
yang 

dipersepsikan 

Ulasan 
Pelanggan 

Online             

ENT1 0.888                         

ENT2 0.862                         

ENT3 0.869                         

INT1   0.822                       

INT2   0.827                       

INT3   0.824                       

INT4   0.853                       

INT5   0.845                       

KP1       0.852                   

KP2       0.836                   

KP3       0.812                   

KP4       0.852                   

KPC1     0.879                     

KPC2     0.840                     

KPC3     0.857                     

PR1           0.848               

PR2           0.840               

PR3           0.823               

PR4           0.865               

PR5           0.778               

PR6           0.886               

PV1         0.812                 

PV2         0.808                 

PV3         0.825                 

PV4         0.831                 

PV5         0.771                 

PV6         0.833                 

PV7         0.804                 

PV8         0.826                 

UPO1             0.879             

UPO2             0.837             

UPO3             0.792             

UPO4             0.838             
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Construct Reliability and Validity 

  
Cronbach's 

Alpha 
rho_A 

Composite 
Reliability 

Average 
Variance 
Extracted 

(AVE) 

Hiburan 0.844 0.845 0.906 0.762 

Interaktif 0.891 0.891 0.920 0.696 

Kepercayaan 0.822 0.822 0.894 0.738 

Keputusan Pembelian 0.859 0.859 0.904 0.703 

Pemasaran Viral 0.927 0.927 0.940 0.663 

Relevansi yang dipersepsikan 0.917 0.917 0.935 0.707 

Ulasan Pelanggan Online 0.857 0.858 0.903 0.701 

 

Cross Loadings 

  Hiburan Interaktif Kepercayaan 
Keputusan 
Pembelian 

Pemasaran 
Viral 

Relevansi 
yang 

dipersepsikan 

Ulasan 
Pelanggan 

Online 

ENT1 0.888 0.779 0.791 0.778 0.825 0.778 0.800 

ENT2 0.862 0.748 0.736 0.751 0.826 0.707 0.735 

ENT3 0.869 0.760 0.687 0.852 0.775 0.743 0.754 

INT1 0.742 0.822 0.692 0.781 0.787 0.737 0.722 

INT2 0.748 0.827 0.764 0.799 0.807 0.742 0.781 

INT3 0.722 0.824 0.770 0.802 0.813 0.844 0.793 

INT4 0.730 0.853 0.778 0.797 0.808 0.757 0.780 

INT5 0.702 0.845 0.804 0.736 0.778 0.746 0.776 

KP1 0.869 0.760 0.687 0.852 0.775 0.743 0.754 

KP2 0.712 0.824 0.746 0.836 0.821 0.787 0.806 

KP3 0.731 0.780 0.752 0.812 0.797 0.769 0.741 

KP4 0.736 0.782 0.759 0.852 0.786 0.765 0.767 

KPC1 0.756 0.751 0.879 0.759 0.801 0.782 0.795 

KPC2 0.711 0.866 0.840 0.760 0.801 0.775 0.798 

KPC3 0.710 0.733 0.857 0.741 0.792 0.774 0.778 

PR1 0.721 0.817 0.774 0.792 0.817 0.848 0.794 

PR2 0.749 0.784 0.779 0.791 0.806 0.840 0.857 

PR3 0.746 0.773 0.804 0.769 0.800 0.853 0.849 

PR4 0.667 0.743 0.710 0.754 0.762 0.865 0.744 

PR5 0.718 0.744 0.760 0.729 0.771 0.778 0.784 

PR6 0.685 0.761 0.729 0.767 0.782 0.886 0.760 

PV1 0.760 0.760 0.761 0.743 0.812 0.716 0.749 

PV2 0.675 0.800 0.797 0.792 0.808 0.777 0.784 

PV3 0.788 0.779 0.791 0.778 0.825 0.778 0.800 

PV4 0.734 0.797 0.757 0.783 0.831 0.754 0.799 

PV5 0.664 0.755 0.718 0.759 0.771 0.723 0.750 

PV6 0.744 0.807 0.770 0.798 0.833 0.768 0.783 
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PV7 0.702 0.786 0.720 0.766 0.804 0.754 0.760 

PV8 0.812 0.748 0.736 0.751 0.826 0.707 0.735 

UPO1 0.764 0.791 0.811 0.785 0.816 0.842 0.879 

UPO2 0.702 0.810 0.772 0.782 0.806 0.768 0.837 

UPO3 0.740 0.746 0.765 0.732 0.776 0.775 0.792 

UPO4 0.722 0.745 0.733 0.765 0.771 0.800 0.838 

 

Fornell Larcker 

  Hiburan Interaktif Kepercayaan 
Keputusan 
Pembelian 

Pemasaran 
Viral 

Relevansi 
yang 

dipersepsikan 

Ulasan 
Pelanggan 

Online 

Hiburan 0.873             

Interaktif 0.821 0.884           

Kepercayaan 0.845 0.814 0.859         

Keputusan 
Pembelian 

0.810 0.829 0.818 0.838       

Pemasaran 
Viral 

0.826 0.857 0.830 0.848 0.914     

Relevansi 
yang 
dipersepsikan 

0.852 0.918 0.905 0.914 0.831 0.941   

Ulasan 
Pelanggan 
Online 

0.875 0.924 0.921 0.916 0.847 0.852 0.957 

 

R-Square 

  R Square R Square Adjusted 

Kepercayaan 0.885 0.883 

Keputusan Pembelian 0.924 0.922 

 

Q-Square 

  SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) 

Hiburan 1074.000 1074.000   

Interaktif 1790.000 1790.000   

Kepercayaan 1074.000 381.747 0.645 

Keputusan Pembelian 1432.000 514.888 0.640 

Pemasaran Viral 2864.000 2864.000   

Relevansi yang dipersepsikan 2148.000 2148.000   

Ulasan Pelanggan Online 1432.000 1432.000   
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Path Coefficient     
      

  
Original 

Sample (O) 
Sample 

Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P Values 

Hiburan -> Kepercayaan -0.081 -0.085 0.062 1.304 0.193 

Hiburan -> Keputusan Pembelian 0.274 0.269 0.045 6.041 0.000 

Interaktif -> Kepercayaan 0.185 0.189 0.070 2.632 0.009 

Interaktif -> Keputusan Pembelian 0.400 0.393 0.075 5.350 0.000 

Kepercayaan -> Keputusan 
Pembelian 

-0.123 -0.120 0.067 1.835 0.067 

Pemasaran Viral -> Kepercayaan 0.471 0.473 0.134 3.524 0.000 

Pemasaran Viral -> Keputusan 
Pembelian 

0.203 0.223 0.129 1.578 0.115 

Relevansi yang dipersepsikan -> 
Kepercayaan 

0.048 0.059 0.118 0.410 0.682 

Relevansi yang dipersepsikan -> 
Keputusan Pembelian 

0.184 0.179 0.070 2.605 0.009 

Ulasan Pelanggan Online -> 
Kepercayaan 

0.328 0.317 0.131 2.508 0.012 

Ulasan Pelanggan Online -> 
Keputusan Pembelian 

0.051 0.046 0.074 0.692 0.489 
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Lampiran 1. 3 Publikasi Artikel 
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Lampiran 1. 4 Data Responden
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

1 2 1 2 3 2 2 1 2 1 2 3 2 1 2 1 2 

3 1 2 1 2 3 3 2 1 1 2 2 2 1 3 2 2 

2 1 2 1 3 2 3 2 1 1 2 1 2 1 2 3 1 

1 2 3 2 2 1 2 3 1 1 2 3 2 3 1 2 1 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 

5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

2 1 3 2 1 3 2 1 2 1 2 1 3 1 2 1 1 

4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 

4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 

4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

1 2 3 4 5 4 3 2 3 4 5 4 5 4 3 2 2 

2 3 4 5 4 3 2 1 2 3 4 5 5 4 3 2 3 

5 4 3 2 1 2 3 4 5 4 3 2 1 2 3 4 4 

1 2 3 4 5 4 3 2 1 2 3 4 5 4 3 2 2 

5 4 3 2 1 2 3 4 1 2 3 4 5 4 3 2 2 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 4 5 5 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 2 5 4 2 4 4 5 4 2 5 3 4 1 4 1 2 

4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 

4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 

4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

3 2 1 2 3 2 3 1 3 2 1 2 3 2 1 2 3 

3 2 1 3 2 1 3 3 3 2 1 2 3 2 1 2 3 

3 2 2 1 3 2 2 1 3 2 2 3 1 2 3 2 2 

3 2 2 1 3 2 3 2 1 1 2 2 3 2 1 2 2 

2 3 1 2 2 3 2 1 3 2 3 1 3 2 3 1 2 

3 3 2 1 2 3 2 1 3 3 2 2 1 2 3 2 2 

3 3 2 1 1 2 2 3 2 1 1 3 2 3 2 1 3 

3 2 1 2 3 3 2 3 1 2 1 3 2 1 2 3 3 

1 3 1 2 2 3 1 2 1 2 3 2 1 1 3 3 2 

2 1 1 1 3 2 3 3 2 2 2 3 3 3 1 2 2 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 2 5 4 3 5 4 5 4 3 5 3 5 4 2 5 3 

5 3 5 5 2 3 4 5 5 3 4 4 4 2 5 3 1 

5 1 4 5 4 2 4 5 5 2 4 4 4 5 2 4 3 

5 3 5 4 1 2 3 5 5 2 4 5 5 4 1 3 3 

3 2 2 3 1 2 2 3 1 1 2 2 3 3 2 2 2 

2 2 3 1 3 1 2 3 2 2 3 3 2 1 2 3 3 

2 1 2 1 2 3 2 2 3 2 1 1 3 3 2 1 3 

1 3 3 2 2 3 2 2 1 1 3 2 3 1 2 3 2 

3 2 2 1 3 2 2 1 3 2 2 3 1 3 2 1 2 

5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 

5 3 5 2 5 4 3 4 5 4 3 5 4 3 4 2 3 

3 5 5 3 4 5 2 5 3 3 5 3 2 5 4 4 3 

5 3 4 5 3 4 5 5 4 5 4 4 5 5 3 5 3 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 

5 2 5 4 3 4 5 4 4 2 5 4 4 3 5 4 4 

5 3 4 5 4 4 5 5 5 4 2 5 5 3 5 1 3 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 3 2 5 4 2 5 2 5 2 5 4 5 3 5 5 4 

5 4 3 5 4 5 4 5 5 3 2 4 5 4 5 2 5 

5 3 5 4 1 2 4 5 5 3 4 2 5 3 5 3 3 

5 2 5 4 3 4 5 5 3 5 4 3 5 5 4 3 4 

3 5 2 4 5 4 5 5 3 5 3 4 5 2 4 5 2 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 

3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 

4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 

4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 

5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 

5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 

3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 3 

5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 

4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 3 

4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 

4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 

4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 

5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

2 1 1 2 2 1 3 2 1 3 3 3 2 1 1 2 1 

3 2 2 2 1 3 2 1 2 3 3 3 2 1 2 2 2 

2 1 2 1 1 1 2 2 1 2 3 3 1 1 3 2 3 

2 2 3 2 1 1 2 1 2 3 3 2 2 1 1 2 3 

2 2 1 2 2 1 1 2 2 1 1 2 2 1 1 2 3 

5 2 4 3 1 5 3 5 2 1 5 4 4 4 1 3 3 

4 3 5 3 5 5 1 3 4 2 4 5 4 2 3 4 2 

5 2 4 3 5 1 4 3 2 4 1 5 4 2 4 3 2 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 3 3 4 1 2 3 2 4 3 5 3 4 3 2 

3 5 4 4 5 4 2 3 3 1 5 4 2 3 4 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 4 2 1 3 4 3 3 5 2 3 4 5 4 4 5 5 

4 4 2 3 5 4 4 5 4 2 3 4 5 3 5 4 1 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

3 5 4 4 4 2 1 2 4 5 4 4 3 2 3 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 3 5 4 4 5 2 4 4 3 5 4 3 1 4 3 4 

5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 5 4 2 4 3 4 5 5 2 2 4 5 2 4 5 3 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 

1 2 1 2 2 1 2 3 1 1 2 3 1 2 1 2 3 

1 1 2 3 1 2 2 1 1 1 2 3 3 2 3 2 1 

3 1 2 2 1 1 2 3 2 1 3 1 2 1 2 1 2 

1 1 2 3 2 1 2 1 3 2 1 2 2 1 2 1 2 

2 1 2 2 3 1 2 1 1 2 1 3 2 2 1 2 1 

1 1 2 2 1 2 3 2 1 1 3 3 1 1 2 2 1 

3 2 3 3 2 2 3 3 3 3 2 3 3 2 1 2 3 

3 1 2 2 1 1 2 3 1 1 2 3 2 1 2 2 3 

2 2 1 1 2 3 2 2 1 1 2 3 2 3 2 1 2 

1 1 2 2 3 2 1 2 3 2 1 2 1 2 3 2 1 

2 1 3 2 2 2 1 3 2 1 3 2 1 1 2 1 3 

1 3 2 2 1 1 3 2 2 2 2 3 1 2 2 1 1 

2 1 3 2 2 1 1 3 2 1 1 2 2 1 1 3 2 

1 3 2 3 3 1 2 2 1 1 3 2 3 2 1 2 2 

2 1 1 1 3 2 2 1 1 3 2 2 1 3 2 2 1 

4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 

4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 

4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 

4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 

4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 

4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 

3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 

4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 

3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 

4 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 

4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 

3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 

4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 

3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 
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PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 UPO1 UPO2 UPO3 UPO4 INT1 INT2 INT3 INT4 INT5 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 

5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 5 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

 

ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

1 1 1 2 3 2 3 2 3 1 2 3 1 1 2 1 

2 2 1 3 2 1 2 2 2 1 2 1 1 1 2 3 

2 2 2 2 1 1 3 2 3 1 1 2 2 1 2 2 

3 3 3 1 3 1 2 2 2 2 1 2 3 3 2 1 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 

3 1 2 2 1 2 1 2 1 2 1 2 2 1 2 3 

4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 

4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

3 2 5 3 4 3 5 5 5 1 2 3 5 4 3 4 

4 1 2 3 5 2 4 4 4 2 3 4 2 3 4 5 

3 4 2 3 2 5 1 3 1 5 4 3 2 3 4 5 

3 2 5 3 4 1 5 3 5 1 2 3 5 4 3 2 

3 4 5 3 4 1 1 3 1 1 2 3 5 4 3 2 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 

5 5 3 4 3 4 2 5 2 4 2 5 3 2 4 1 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 

4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

1 1 3 1 2 3 3 1 3 2 3 1 3 2 1 2 

1 3 3 1 2 3 2 1 2 2 3 1 3 2 3 1 

2 1 3 3 3 3 3 2 3 3 2 1 3 2 1 3 

2 2 3 1 2 1 3 2 3 3 2 2 3 1 3 2 

1 1 1 3 1 3 2 3 2 3 2 2 1 3 2 1 

2 1 1 3 2 3 2 2 2 1 2 3 1 2 2 3 

2 3 1 2 3 2 1 1 1 3 3 2 1 2 3 3 

1 3 1 2 3 1 3 1 3 1 3 2 1 3 2 2 

1 2 3 3 2 1 2 3 2 2 2 3 3 2 3 1 

1 3 3 1 3 2 3 2 3 1 2 2 3 3 2 3 

4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 

5 5 4 2 3 4 3 5 3 4 3 4 4 2 1 5 

5 5 5 5 4 5 2 4 2 5 1 5 5 4 1 5 

4 5 5 2 4 5 4 4 4 4 3 4 5 3 2 4 

5 5 5 1 5 5 1 4 1 5 3 5 5 2 4 4 

2 3 1 2 2 1 1 2 1 1 2 3 1 3 2 2 

3 3 1 2 3 2 3 3 3 2 3 3 1 1 2 2 

2 2 3 2 1 3 2 1 2 3 3 2 3 2 1 1 

3 2 1 2 2 1 2 3 2 2 2 3 1 2 3 2 

2 1 3 2 3 3 3 2 3 3 2 1 3 2 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 4 5 5 5 3 5 5 3 4 4 3 5 2 

5 5 5 4 3 3 4 5 4 5 3 5 5 3 4 5 

4 5 5 3 4 4 3 4 3 4 3 1 5 5 2 3 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 3 5 4 4 3 5 3 5 4 3 3 3 4 2 

4 5 5 5 5 5 4 2 4 5 3 5 5 3 5 3 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 

2 2 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 

3 5 2 5 4 5 4 2 4 3 5 2 2 5 4 2 

5 5 5 5 2 5 1 4 1 5 3 1 5 3 2 5 

5 5 2 4 3 3 3 4 3 2 4 4 2 5 4 3 

2 5 3 4 4 3 5 3 5 5 2 4 3 4 4 5 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 

4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 

4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 

4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 

4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 

5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 

4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 

3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 

3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 

4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 

1 2 2 1 3 1 2 3 2 2 1 2 2 1 1 1 

2 1 2 2 3 2 1 3 1 1 2 3 2 2 1 1 

2 2 1 3 3 1 1 3 1 2 3 2 1 1 2 2 

3 1 2 1 2 2 1 3 1 2 3 2 2 1 1 2 

1 2 2 1 2 2 2 1 2 2 3 2 2 1 1 2 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

4 5 4 1 4 2 1 5 1 5 3 4 4 2 4 3 

5 3 4 3 5 4 5 4 5 4 2 4 4 3 5 4 

4 3 3 4 5 2 5 1 5 5 2 4 3 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 

4 2 4 4 3 3 3 4 3 4 2 3 4 5 4 4 

4 3 4 4 4 3 5 5 5 5 4 5 4 1 3 5 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

2 3 4 4 4 5 3 3 3 4 5 2 4 5 4 3 

2 5 3 5 4 4 5 3 5 3 1 2 3 4 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 2 2 3 4 4 4 4 4 5 5 4 2 3 1 2 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 2 4 3 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 

5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 4 4 4 5 4 2 4 5 3 4 4 2 4 5 

4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 

4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 

4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 

1 3 3 1 2 1 2 3 2 1 1 2 3 2 1 2 

2 1 2 1 1 2 3 2 1 1 2 1 2 1 2 3 

2 3 2 2 1 3 2 1 2 2 1 3 2 1 2 2 

2 1 1 3 2 1 2 3 2 2 1 2 1 1 2 3 

2 1 2 1 1 2 2 3 2 1 1 2 2 1 2 3 

2 2 3 1 1 2 3 2 1 1 1 2 3 2 1 2 

3 3 3 3 2 1 2 3 2 2 1 2 3 3 2 2 

2 3 1 2 1 2 1 3 2 2 1 2 1 1 3 2 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

1 2 3 1 1 2 2 1 2 2 1 2 3 3 2 1 

2 2 2 3 2 3 1 2 1 1 1 2 2 2 1 2 

3 3 2 1 3 2 2 1 3 2 1 1 2 1 3 2 

2 2 3 2 1 3 2 1 2 1 1 1 3 2 2 1 

3 3 3 1 1 3 2 1 2 3 1 1 3 2 1 1 

2 2 2 2 1 1 3 2 1 1 1 3 2 1 1 3 

1 1 2 2 1 1 3 2 2 1 1 3 2 1 3 2 

4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 

3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 

4 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 2 3 4 4 3 

3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 3 

4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 

3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 

3 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 

3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 

3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 4 4 

3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 

4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 

3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 

4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 

5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 

4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 5 3 5 4 5 5 4 4 4 5 5 3 4 5 5 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 
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ENT1 ENT2 ENT3 PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 PR6 KPC1 KPC2 KPC3 KP1 KP2 KP3 KP4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 

5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 

5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 

4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 

4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 

5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 

4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 

 

 

 

 


