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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Setelah penulis melakukan pengamatan, pengumpulan data, dan 

melakukan analisis atas data yang telah diperoleh dari perusahaan Bakpia 

Djogdja, maka penulis membuat kesimpulan dan saran yang akan diuraikan dalam 

bab ini. 

 

V.1. KESIMPULAN 

Setelah melakukan analisa penulis mengambil kesimpulan bahwa penentuan 

harga jual produk bakpia khususnya rasa kacang hijau pada perusahaan Bakpia 

Djogdja belum tepat. Hal ini terjadi karena perhitungan Harga Pokok Produksi 

sebagai dasar penentuan Harga Jual Produk secara tepat selama ini belum 

dilakukan oleh pemilik Bakpia Djogdja.  

Setelah penulis melakukan analisa dan perhitungan Harga Jual Produk 

dengan dasar metode Harga Pokok Variabel ditambah markup dapat diketahui 

bahwa terdapat selisih yang cukup besar antara Harga Jual yang ditetapkan 

pemilik selama ini dengan Harga Jual Produk berdasarkan Harga Pokok Variabel 

ditambah markup. Harga Jual Produk yang telah ditetapkan perusahaan selama ini 

bahkan belum dapat menutup semua biaya variabel dan tetap yang terjadi, total 

biaya tetap dan variabel per dus adalah Rp 18.704,00 sedangkan Harga Jual 

Produk yang ditetapkan pemilik Bakpia Djogdja selama ini hanya sebesar Rp 

18.000,00. Tingkat ROI dan laba yang ingin diperoleh pemilik Bakpia Djogdja 
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juga belum dapat terpenuhi dengan tingkat Harga Jual Produk senilai Rp 

18.000,00 tersebut. Ini terjadi karena selama ini pemilik Bakpia Djogdja belum 

melakukan identifikasi dan klasifikasi biaya-biaya yang terjadi dengan benar 

sehingga Harga Jual Produk yang ditetapkan pun menjadi kurang tepat. 

Dari survei yang telah dilakukan oleh penulis diketahui bahwa harga jual 

yang ditetapkan oleh pesaing Bakpia Djogdja di pasar adalah sebesar Rp 

22.000,00. Sedangkan Harga Jual yang ditetapkan menurut metode Harga Pokok 

Variabel ditambah markup adalah sebesar Rp 20.182,00. Hasil perbandingan 

antara harga jual pasar dengan harga jual menurut metode Harga Pokok Variabel 

ditambah markup adalah ternyata harga jual yang ditetapkan menurut metode 

Harga Pokok Variabel ditambah markup masih lebih rendah apabila dibandingkan 

dengan harga jual yang ditetapkan pesaing di pasar. Sehingga dengan tingkat 

harga jual Rp 20.182,00 Bakpia Djogdja masih bisa bersaing dengan tingkat harga 

di pasar.  
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V.2. SARAN 

Dalam melakukan penetapan Harga Jual Produk sebaiknya pemilik Bakpia 

Djogdja melakukan identifikasi dan klasifikasi biaya-biaya yang terjadi dengan 

benar terlebih dahulu dan mempertimbangkan penggunaan metode perhitungan 

Harga Jual Produk dengan dasar metode Harga Pokok Variabel ditambah markup 

agar perusahaan dapat meningkatkan pendapatan, sehingga Harga Jual yang 

ditetapkan untuk setiap produk dapat menutup semua biaya yang terjadi serta 

memenuhi tingkat ROI dan laba yang diinginkan pemilik perusahaan.  

Dengan menggunakan metode  Harga Pokok Variabel ditambah markup 

akan lebih mudah bagi pemilik Bakpia Djogdja untuk melakukan pengambilan 

keputusan jangka pendek maupun jangka panjang dalam melakukan analisis biaya 

dan laba serta dalam melakukan perencanaan dan pengendalian perusahaan. 
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LAMPIRAN 

 

FORM SURVEI 

1. Perusahaan ini memproduksi dan menawarkan bakpia dengan pilihan rasa 

apa saja? 

2. Berapa harga jual (per dus) yang ditentukan perusahaan untuk masing-

masing rasa bakpia tersebut? 

3. Berdasarkan penjualan yang telah terjadi selama  berdirinya perusahaan ini 

hingga saat ini, bakpia dengan rasa apa yang paling banyak diminati oleh 

konsumen? 

 

 



 

 

 


