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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa tesis ini merupakan karya pribadi dan bukan
merupakan kutipan atau dari karva tulis yang telah ada sebelumnya. Semua yang
tertulis baik berupa data, teks, tabel, gambar, analisis, kesimpulan dan rekomendasi,

kecuali vang telah secara tertulis diacu dalam tesis ini adalah mumi karya saya dan

merupakan hasil kerja pribadi.
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh dimensi-dimensi iklan vaitu
pesan ikian, pengenalan merek, keyakinan konsumen, dan sikap konsumen. secara
simultan dan parsial terhadap niat beli konsumen. Penelitian ini juga melakukan
pengujian mengenai pengarvh dimensi iklan yaitu niat beli terhadap pembelian
konsumen.

Penelitian ini mengadopsi instrumen studi model keputusan konsumen untuk
pengukuran efektivitas periklanan yang dilakukan oleh Gunawan (2003) yang
menggunakan teori efektivitas iklan dengan model keputusan konsumen.
Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner. Responden yang
berhasil diolah sejumiah 120 dengan subjek penelitian adalah ibu-ibu rumah tangga
di Perumahan Tambak Mas wilayah Yogyakarta Barat.

Penelitian ini dianalisis menggunakan regresi dan diuji dengan uji-F dan uji-
t. Hasil menunjukkan bahwa variabel bebas yaitu pesan iklan, pengenalan merek,
keyakinan konsumen, dan sikap konsumen, secara simultan dan parsial berpengaruh
signifikan terhadap variabel terikat yaitu niat beli konsumen. Niat beli konsumen
berpengaruh secara signifikan terhadap pembelian.

Kata-kata kunci: Dimensi iklan, model keputusan konsumen




ABSTRACT

This Research aim to know the influence of advertisement dimension that is
message of the advertisement, brand recognition, consumer confidence, and
consumer attitude, by simultan and parsial to intention buy the consumer. This
research also conduct the examination of concemning influence of advertisement
dimension that is purchase intention to purchasing.

This research adopt the study instrument consumer decision model for the
measurement of advertisement effectiveness done by Gunawan (2003) using theory
of advertisement effectiveness with the consumer decision model. Data collecting by
disseminating quesionnare. Responder processed successfully a number of 120 by
research subjek is housewife in Tambak Mas Regency the regional of West
Yogvakarta.

This Research is analysed to use the regression and tested by F-test and t-
test. Result indicate that the independent variable that is message of the
advertisement, brand recognition, consumer confidence, and consumer attitude, by
simultan and parsial have an effect on the variable significant that is consumer
purchase intention. The consumer purchase intention have an effect on by significant
to purchasing

Keywords: Advertisement Dimension, model the consumer decision
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